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Vinho corrente alastra

Os vinhos de qualidade continuam a g

vinhos correntes, mas € uma rea

gerar o dobro do volume de ne

ocios produzido pelos

idade que esta a mudar. A crise talvez explique porque a

I

maioria dos lares portugueses prefere os vinhos correntes, cujas vendas aumentaram, ao

contrario dos vinhos de qualidade. Um aspeto mantém-se: este € um mercado dominac

fabricantes e os distribuidores tiveram perdas de vendas em ambas as categ

ortugal ¢ um pais produtor e consumidor de vinhos, ¢

ao longo dos tempos conquistou fama internacional pela

qualidade dos vinhos que produz, em especial. como ndo

podia de ser, o vinho do Porto. Mas os chamados vinhos
de qualidade, associados a marcas e cooperativas vitivinicolas
de renome, e naturalmente, de preco mais elevado, registaram
quebras de vendas até Julho deste ano, mats concretamente até a
semana 32 de 2011, de acordo com o Nielsen Market Track, que
inclui a insignia Lidl.

Em média, o prego por litro dos vinhos de qualidade vendidos nes-

o pelos

Sandra Costa

te periodo for de 2.9 euros. Ja no caso dos vinhos correntes um
litro pouco ultrapassa um euro. Num pais onde um quarto da po-
pulagdo vive no limiar da pobreza ndo ¢ de admirar que a escolha
recata sobre um produto quase trés vezes mais barato, ndo obstante
a necessaria menor qualidade do mesmo, Qualidade que sera. pro-

vavelmente, exportada para paises com maior poder de compra.

Vinhos de qualidade em queda
A categoria “Vinhos de qualidade em garrafa de vidro™ atravessa um

periodo de quebra de vendas, quer em volume. quer em valor de nego-
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Em média, o prec¢o por litro dos vinhos
de qualidade vendidos neste periodo foi
de 2,9 euros. Ja no caso dos vinhos correntes
um litro pouco ultrapassa um euro.

cio. Os 81,5 milhoes de litros vendidos no periodo em andlise repre-
sentam uma diminuigio de 7% face a igual periodo do ano anterior.
Uma diminuig¢do que, apesar de tudo, se atenuou para menos 2% em
termos de volume de negdcios, no valor de 239,6 milhoes de euros.

Ao contririo do vem a acontecer em muitos outros produtos, neste
mercado foram as marcas dos distribuidores as mais penalizadas,
com um decréscimo de 13%, enquanto os fabricantes viram dimi-

Ranking de vendas por marcas de vinhos

Vendas em Quantidade (Ano mével 24/2011)
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Fonte: Nislsen Market Track (Total Portugal INA)

Tiragem: 7000 Pag: 47

Pais: Portugal Cores: Cor

Period.: Trimestral Area: 20,80 x 23,45 cm?

Ambito: Outros Assuntos Corte: 2 de 2

nuir as suas vendas em apenas 1%. Fator que revela que nos vinhos
de qualidade os fabricantes sdo claramente dominantes. mantendo
uma quota de mercado de 89%.

Nos vinhos de qualidade sobressaem os vinhos da regido alenteja-
na, com uma quota de mercado de 42%, seguidos pelo vinho verde
(19%), regives do Douro e Tras-os-Montes ¢ Terras de Sado, com
uma quota de mercado de 10 % cada, regido do Dio, com 4%,
Lisboa ¢ Tejo, com 3% cada. Os vinhos de mesa de outras regioes
tém um peso de 9% neste segmento.

Os vinhos de mesa foram consumidos por mais de dois tergos dos
lares em Portugal Continental no tltimo ano, segundo a Nielsen
HomeScan / Painel de Lares. Lares que se deslocaram, em me-
dia, oito vezes aos pontos de venda por ano, onde adquiriram em

Nos vinhos de qualidade os fabricantes
sao claramente dominantes, mantendo
uma quota de mercado de 89%.

cada visita 2,26 litros, gastando ¢m cada uma 6,30 euros. Os locais
preferidos de compra sdo, para quase dois tergos dos lares (62%)
os supermercados, enquanto 29% optam pelos hipermercados e
apenas 9% pelo comérceio tradicional.

Vinho corrente em alta

Na categoria vinho corrente encontram-se desde as garrafas de li-
tro, aos garrafoes. aos hag-in-hox ¢ as embalagens Tetra Brik. O
consumo deste tipo de vinho aumentou no periodo considerado,
com mais 7% de quantidade vendida, correspondente a 105,5 mi-
lhoes de litros, e um crescimento de 6% em valor. que totalizou
114,7 milhoes de euros.

O vinho tinto detém a preferéncia dos consumidores, tendo repre-
sentado 62% das vendas, seguido do vinho branco, com um peso
de 33%, ¢ do vinho rosé, com 5%.

Os fabricantes viram as suas marcas crescerem 10%, o que consolida
uma quota de mercado muito significativa: 78%. Ja as marcas de distri-
buidores, que detém 22% deste mercado, decresceram em vendas 4%,
Os locais de compra preferenciais foram os supermercados, que
representaram 60% das vendas, seguidos pelas lojas tradicionais.
com 28%, e pelos hipermercados, com 12%.

A maioria dos portugueses ¢ consumidor de vinho corrente, com
72% dos lares a adquirirem esta categoria no periodo em causa,
Compraram em media 3 litros por visita, onde gastaram apenas
3.55 euros, portanto pouco mais de um euro por litro. Realizaram-

-se 8 visitas por lar com o fim de comprar vinho corrente. 4
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