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ESTRATEGIA DE MARKETING CVR LISBOA

‘VINHOS DE LISBOA’ INVESTEM
€1,5M EM PROMOCAO PARA 2013

A ESTRATEGIA INICIA-SE HOJE, COM A PROMOCAQ DO CONSUMO
DE VINHO A COPO, NO CORTE INGLES

O ano de 2013 representa, para a Comissao Vitivinicola da Regido de Lisboa
(CVR Lisboa), um ano de grande investimento na promog¢é&o dos seus vinhos
junto do consumidor final e dos agentes econdémicos, com varias acdes
nacionais e internacionais englobadas na sua estratégia de marketing, que,
na sua totalidade, ascende a €1,5M.

No ambito desta aposta estd uma acdo que se inicia hoje, dia 13 de maio, e
se estende até dia 26 do mesmo més, no El Corte Inglés, em Lisboa e que,
para além de querer dar a conhecer os vinhos da regido aos consumidores,
pretende incentivar um hébito que tem vindo a ser adquirido pelos
portugueses, o consumo de vinho a copo.

“Em 2012 realizamos, também, uma acao de promocao no El Corte Inglés,
onde conseguimos contactar com 10 mil pessoas e onde tivemos um
incremento das vendas em 30%, mas para este ano tracamos, também, o
objetivo de incentivar o consumo de vinho a copo, um habito que se perdeu
e gue agora comega, aos poucos, a voltar a afirmar-se” afirma Vasco
d’Avillez, presidente da CVR Lisboa.

Sao seis os produtores da CVR Lisboa que marcardo presenc¢a neste evento,
dando a conhecer ao consumidor 4 tipos de vinhos da regido, entre eles
tintos, licorosos, brancos e leves, junto ao supermercado do El Corte Inglés
e Nno espaco darestauracao.

“Investimos neste tipo de agoes pelo retorno positivo que trazem, ndo s6 em
termos financeiros, mas também em termos de notoriedade, visto que
recentemente fizemos um rebranding a nossa marca e, por isso, interessa-
nos perceber se os consumidores perceberam ou ndao essa mudanga”,
refere a mesma fonte.

O presidente da CVR Lisboa confessou que na primeira acdo sentiram
algum preconceito dos consumidores em relagdo aos seus vinhos, mas
referiu que assim que os degustavam as suas associacdes passavam a ser
muito positivas, até pelo excelente binbmio qualidade/pre¢o que os Vinhos
de Lisboa apresentam no mercado.

De facto, foi ja em 2013 que um dos produtores desta regiao foi considerado
pela Wine Spectator — revista internacional de grande renome na area dos
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vinhos — aquele com maior desempenho, no que diz respeito a relacao
gualidade/preco.
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