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Conhecida pela qualidade dos seus vinhos, a Quinta do Gradil aposta
agora em for¢a no enoturismo, na diferenciacdo dos seus produtos e
numa sauddavel sintese entre pedagogia e lazer.

uis Vieira tem por habito chamar
Laos seus clientes “patrdes”, uma

atitude que fez da Quinta do
Gradil uma das mais bem-sucedidas
produtoras da regido de Lisboa.
Comprada em 1999, esta antiga proprie-
dade do Marqués de Pombal, localizada
em Vilar, foi crescendo de produgido
paulatinamente até explodir de um para
quatro milhdes de euros em vendas
entre 2010 e 2016. O presidente da
Parras Wines, grupo onde se insere a
empresa, diz que o segredo é simples:
«olhar na perspectiva de quem esta do
lado de 13; entendermos exatamente
qual é a vontade do consumidor e
encontrarmos deste lado o vinho que
ele gosta, ndo o que nbs gostamos».

Para chegar a esse compromisso, o projeto
foi assumido, logo de inicio, com uma
postura ndo dogmatica, assente numa
equipa jovem e disposta a arriscar. Os 80
hectares de uva branca, herdados de
quando a quinta produzia apenas a
granel, aumentaram para 180 (planeia-se
chegarem as 400) e deram lugar a
experimentagdo de castas, tintas e
brancas, portuguesas e estrangeiras, num
processo de tentativa e erro em busca da
maior harmonia possivel. Seguiu-se a
modernizagdo da adega e, neste momento,
a empresa tem as suas marcas "Castelo do
Sulco", "Mula Velha" e "Quinta do Gradil"
bem firmadas nas respectivas gamas.
Esta permanente busca de satisfagdo do
cliente faz com que a Quinta do Gradil

mantenha esforgos para aumentar e
melhorar a sua oferta de enoturismo,
projeto «com grande potencial de
crescimento» iniciado em 2013. As
palavras sdo de Bruno Gomes, o
responsavel desta drea na empresa, que
define a estratégia como sendo «70% de
emogao, 30% de negdécio». Dada a sua
localizagdo privilegiada, a Quinta do
Gradil pretende tanto capitalizar a
proximidade a Lisboa como aproveitar a
posigdo no eixo turistico do Oeste, de
forma a receber visitantes estrangeiros
residentes nesta drea ou de visita a
Portugal. «Cativar as pessoas» e fazé-las
«conhecer as nossas marcas de forma
diferente», trazendo ao mesmo tempo
«proveito para a empresa».



ID: 70247520

CISION

EPICUR

BOM SENSO & BOM GOSTO

Foi com essa ideia em mente que a
Quinta do Gradil investiu fortemente no
seu restaurante, que Bruno assume ser
«uma porta de entrada» a marca.
Depois da renovagdo do espago e com a
chegada do chef Daniel Sequeira em
2015, o restaurante tem-se destinado a
prover experiéncias gastronémicas, com
menus tematicos e convites a outros
chefs, mas também a dar a apresentar a
oferta da Quinta. A jungdo das duas
vertentes concretiza-se num menu de
degustagdo harmonizado com os
vinhos, onde ha uma componente
didatica, para que os comensais fiquem
a conhecer que vinhos da Quinta
combinam com que pratos, ja que «os
vinhos de Lisboa querem-se gastroné-
micos, e aqui é a melhor forma de
fazerem esse casamento»

Este didatismo é uma das pedras de
toque da empresa, onde ha um propoési-
to de misturar a pedagogia e o lazer nas
suas atividades. Os visitantes podem
passar o dia na quinta em passeios
pelas vinhas para conhecer tudo sobre a
producdo e as castas que a alimentam,
sendo que, em setembro, terdo mesmo a
oportunidade de participar na vindima,
«apanhando e pisando uva». Também
por isso, o turismo de luxo ndo é para ja
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uma prioridade, pois uma aposta na
exclusividade obrigaria a uma «mudan-
¢a radical», e o conceito da empresa
passa por uma experiéncia «mais rural

e terra-a-terra», uma vez que os maiores
luxos que a Quinta do Gradil pode
oferecer sdo poder ser «ela propria» e
«trabalhar com a M3e Natureza».
Olhando em redor, com a magnifica
Serra do Montejunto em grande plano,
percebe-se porque é que Bruno gosta de
dizer que vende “paisagem” e ndo
vinhos. Para «ndo esgotar a quinta», o
responsavel garante que a estratégia
passa por utilizar os recursos em redor:
ha visitas ao Moinho de Aviz, a Fabrica
de Pio-de-Lé da Ti'Piedade, a Obidos
(onde se encontra a Casa das Gaeiras,
outra propriedade da Parras Wines) ou,
simplesmente, aos trilhos da Serra.
Outra das grandes apostas tem sido a
associagdo de praticas saudaveis ao
vinho, com corridas e passeios de BTT
organizados nos espagos da vinha.
Com o proposito de «criar mais
condi¢des», Bruno Gomes revela que
um dos objetivos a curto prazo é a
recuperagdo do paldcio devoluto a
entrada da quinta, cujas obras deverdo
comegar este ano. «Comega a ser uma
exigéncia ter o palacio habilitado e
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apto», confessa Luis Vieira, pela
«vertente histdrica, ludica e também de
negdbcio. Temos muitos pedidos para
eventos». O edificio sera multifungdes:
nas suas caves estardo barricas onde
parte do estagio do vinho ocorrer3; o
primeiro andar tera capacidade para
eventos de 200 a 300 pessoas; as instala-
¢Oes terdo ainda uma zona lounge, em
apoio a loja da quinta. Também ha
planos a médio prazo para investir num
projeto de alojamento.

Se, por um lado, existe a preocupacgdo de
chegar a todo o tipo de consumidores, a
empresa pretende também comegar a
investir na diferenciagdo. Dois anos apds
a sua construgdo, a adega de microvinifi-
cagles esta pronta para langar vinhos
mais «exclusivos e aspiracionais», em
lotes limitados de 500 a 5000 garrafas.
Estes juntar-se-do a Aguardente XO, licor
ambar com mais de 50 anos, na gama de
topo da Quinta do Gradil: Luis Vieira
admite que o objetivo «é comegar a fazer
lancamentos desse tipo de perfil nos
proximos 5 anos». Para ja, o empresario
apenas revela que ha um Rosé espuman-
tizado na calha até ao fim do ano e
outros vinhos ainda a estagiar em cascos
de carvalho, surpresas que poderemos
descobrir nos proximos tempos.



