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Sala de Provas Lisboa Marco 2016

» A Sala de Provas de Lisboa foi visitada no meés de ; |
Idade Total Enocards Vendidos

Marco por 1625 pessoas.

= Média visitantes p/ dia | 60 visitantes. -
= Foram vendidos 1408 Cartoes* de Provas dos quals 23% e Marca 01 0

398 visitantes procederam ao seu carregamento. .y ORI T

* ~ . \ 0% 12% 0

(*cartao de provas Base- da acesosaprovadeZaé 0

vinhos i l - i R
= Foram feitas 47 Provas Tematicas. N . HoRarEs HalEs
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Evolucio ao longo de 2015 e 2016 °>°’ %\’ ’ ’ )
Form * Em Marco 2015 a Sala esteve Fechada para Remodelacao.

Distribuicao dos Visitantes dias de semana

98

Eventos/Accdes Marco Como se agrupam
Individual . 8%

I i | Tertulia Lisbon Family N N N n N .
i Vineyards i 5 o o & i R
| : < |
casal [ 3% R R A

Jul Ago Set Out Nov Dez

m Numero de visitantes 2015 1464 721 1626 2532 2973 1820 2656 1480 1126
m Enocards vendidos 2015 869 463 947 1626 2144 1518 2524 1216 864

Numero de visitantes 2016/ 869 1287 1625 E ESpOl’ﬁO DOU]'O

B Enocards vendidos 2016 740 1067 1408

* Desde Junho de 2015 o Preco do Enocard passou a ser 3€. Distribuicao de Visitantes ao longo do dia

Origem Visitantes Principais Nacionalidades

* Grupo a partir de 3 pessoas

Franca 11H-13H
EUA 13%
Alemanha

Em relacao a origem dos visitantes, Franca representa 19% do total de
visitantes, destacando-se dos demais paises, seguindo-se o EUA (18%) e

Reino Unido

[talia
) Alemanha (15%).
Espanha ~ o P
Durante o mes de Marco, 50% dos visitantes representaram publico
Portugal : . , : ,
Masculino e a maioria esta entre a faixa etaria 31 - 38 anos.
Canada : : : .
Casais representaram a maioria dos visitantes.
Dinamarca : : ~ : : ,
O dia com maior afluéncia foi Sabado.
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