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» A Sala de Provas do Porto foi visitada no meés de

Sala de Provas Porto

Fevereiro por 319 pessoas dade s
» Média visitantes p/ dia | 13 visitantes 21%
= Foram vendidos 236 cartGes* de Provas dos quais40 @& 4%
visitantes procederam ao carregamento do Cartao 12% 10% 12%
(*cartao de provas Base- da acesosaprovadeZaé S0,
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Evolucao ao longo de 2015 e 2016 Fem Mas
Eventos/Accoes 2016 Como se agrupam

thlllliliil

Casal 44%0
13 Fevereiro | Prova ’ 36
Jan Fev Mar Abr Mal Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Global Wines/Dao Sul Individual 5004
®m NUmero de visitantes 2015 612 629 73310511063 802 960 936 986 823 281 214
® Enocards vendidos 2015 185 128 225 488 403 446 509 601 499 403 185 192
®m Numero de visitantes 2016 309 319 | 5
m Enocards vendidos 2016 233 236 13 Fevereiro | Prova 24 Grupo 36%

Quinta da Aveleda
*Valor do Enocard 2€

* Grupo a partir de 3 pessoas

Origem Visitantes Principais Nacionalidades

P ortugal | ——— Em relacao a origem dos visitantes, Portugal representa 28% do total de
Brasi] | . . ) . .
France | E— visitantes, destacando-se dos demals paises, seguindo-se o Brasil (20%) e
—
Espanha Franca (11%).
Alemanhg R A | . s
Reino Unido | Durante o mées de Fevereiro, 51% dos visitantes representaram publico
\ i —— ) _ C , . ;o
Asla feminino e a maioria esta entre a tfaixa etaria 20-38 anos.
Europa-outros =
[talig  CHE Casais e grupos representaram a maioria dos visitantes.
Bélgica S

Os dias com maior atluéncia foram Quinta, Sexta e Sabado.
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Fevereiro 2016

Total Visitantes e Enocards Vendidos

Enocards Fevereiro 2015 128

Enocards Fevereiro 2016 236

Media visitantes ao longo da semana

Distribuicao dos visitantes ao longo do dia

11h-13h
20%

13h-15h
30%



