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Vinhos brancos
E agora?

Finalmente, o vinho branco ganhou estatuto de grande em Portugal. De pais de Porto, Madeira
e Moscatel, passimos a pais de tinto, pelo meio transformamos os rosés de massas numa
moda de rosés, e os brancos sempre adiados. Hoje, o consumo aumenta, o preconceito diminui,

hi cada vez mais, cada vez melhores e cada vez mais variados brancos. Sera assim?

TEXTO E NOTAS DE PROVA Luis Antunes # FOTOS Ricardo Palma Veiga

Niio é preciso repetir aqui em letra de forma as muitas e infames
vilezas que sedisseram do vinho branco e do seu consumo. Para
resumir a histdria aos factos, e deixar de lado 0s comentérios e
qualificativos, bastari lembrar que a feitura do vinho branco é tec-
nicamente mais complicada e tecnologicamente mais exigente do
que a do vinho tinto; que Portugal tem usualmente muitas horas
de Sol, 0 que conduz as uvas a maior maturacio mas menor acidez,
o que prejudica o frigil equilibrio necessario is uvas brancas; que
o mesmo clima quente acelera a evolugio dos vinhos em garrafa,
o que nas condi¢ées precarias de muitas lojas, restaurantes e lares
também martiriza mais os vinhos brancos do que os tintos, € mui-
to mais do que os generosos. Além disto, os vinhos tintos de pre-
¢o elevado premeiam o consumidor com um tempo de guarda lon-
go e uma evolugio muito favordvel, entregando mais tarde
Tecompensas para os pacientes.

Por outro lado, também ¢ verdade que o clima quente convidaria
a bebidas mais refrescantes; que a profunda relagio da culinaria
portuguesa com o mar favoreceria vinhos leves, em particular
brancos e rosés; que em virias regides do pais havia uma cultura
de vinhos brancos com tradiges; que entre as castas portuguesas
temos virias que sempre tiveram o potencial de fazer brancos de
grande nivel. Finalmente, diga- se ainda que pelo preco de um tin-
to médio se compram ja quase todos os brancos portugueses de
topo, facilitando a vida ao consumidor interessado.

Entiio o que aconteceu recentemente? Aconteceu que a revolugao
da viticultura e enologia portuguesa chegou finalmente aos bran-
cos. Os vinhos melhoraram muito, os produtores e enélogos apos-
taram, os consumidores foram pouco a pouco conhecendo melhor
osvinhos, e recompensando essas apostas. Este ciclo de cresci-
mento da oferta e da procura aumentou como uma bola de neve,

gerando uma auténtica revolugio nas mentalidades e um interes-
se até hoje inusitado no vinho branco.

Segundo a Nielsen, este ano o crescimento até Junho no mercado
dos vinhos chega aos 3% em volume e 1,5% em valor. Nos vinhos
brancos, o crescimento € menor do que nos tintos, mas é natural
que os meses de Verdo alterem esta percepgdo, ainda por cima se
tivermos em conta que o Verio de 2014, foi muito mau, tanto do
ponto de vista climatérico como da conjuntura econémica. Assim,
fui procurar ouvir os actores relevantes, para perceber o que ca-
racteriza esta nova fase, e se ela pode ser passageira ou se, pelo
contrario, 0 crescimento é sustentado.

GRANDE VOLUME

Comecei por falar com Anténio Ventura, enélogo de varios pro-
jectos, entre os quais a Adega Cooperativa de Almeirim e a Quin-
ta do Gradil. Ventura confirmou que desde ha uns 6 anos para cd
que se nota que as pessoas percebem que a evolugio sentida nos
vinhos tintos chegou agora aos brancos, € o consumo disparou.
Em Almeirim o crescimento cifra-se nos 20%, e praticamente
todo o vinho anteriormente vendido a granel é hoje engarrafado.
O stock que costumava chegar a Novembro, para pacatamente fa-
zera transicdo para a nova colheita, esgota-se agora a meio de Se-
tembro, obrigando a cooperativa a ter os novos vinhas disponiveis
para o mercado ja no fim de Setembro. Como consequéncia, 08
vinhos da nova colheita tém que ser estabilizados pelo frio, "a moda
antiga”, para ficarem prontos mais cedo. O grosso do consumo
acontece nos meses quentes: entre Maio e Outubro vende-se 70%
da produgio,

Aliis, estes brancos sio desenhados realmente para este perio-
do, e para o tipo de comida que nele se consome. Cerca de 80%
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dos brancos da cooperativa sio vinhos de primeiro preco. Feitos
abase de Fernio Pires, em vinhas de grande produ¢io que po-
dem alcancar as 30 toneladas por hectare, tém um perfil frutado
e floral, com hoa acidez e muita frescura. Mas ha um outro perfil
de Fernio Pires, mais estruturado, de vinhas velhas na charneca
que produzem menos de 5 t/ha, fermentados e estagiados em
madeira, com batonnage.

Normalmente a captacio dos clientes faz-se pelos vinhos mais fa-
ceis, e muitas vezes é dificil a passagem para brancos mais sérios,

0 fendmeno do aumento dos brancos esta

muito mais consolidado
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até porque os pregos sio muito diferentes, Assim, sio segmentos
de clientes muito distintos. Ainda por eima, os clientes de vinhos
jovens olham com desconfianga para os vinhos da colheita passa-
da. 0 que traz ao endlogo um dilema: privilegiar a fruta para agra-
daraos consumidores. ou privilegiar a estrutura para os conyencer
de que os vinhos aguentam a garrafa? O ciclo é vicioso: fazervinhos
faceis e frutados diminui a sua longevidade, o que acaba por dar
razic a quem nao aceita os vinhos com mais idade. Segundo An-
ténio Ventura, a saida para este ciclo pode passar pelas castas. Por
exemplo, Arinto e Vital sdo castas mais neu-
fras em jovens mas que premeiam o estigio
em garrafa, permitindo ganhar clientes para
vinhos mais estruturados.

Também Luis Sottomayor, enélogo da So-
grape, concorda que os brancos ganharam
dignidade em todos os segmentos de prego. O Planalto Reserva j
vende mais de um milhdo e meio de garrafas e o seu ritmo de eres-
cimento & superior a0 dos tintos. tanto em 2014 em relagiio a 2013,
como no primeiro semestre de 2015 em relagio ao mesmo perio-
do de 2014.. Sottomayor detende que ha ciclos de consumo, mas
1o caso dos vinhos hrancos nio lhe parece que a tendéncia seja
passageira: a qualidade aumentou muito e muito depressa e a gran-
de maioria dos consumidores ja ndo tem preconceitos,

DISTRIBUICAO

Para entender o lado do consumo, falei com Américo Maia, pro-
prietrio da distribuidora Decarte. Américo distinguiu a actual
tendéncia de consumo dos vinhos brancos da moda dos rosés.
Os rosés consomem-se mal o frio e a chuva desaparecem, Se o
calor vier em Abril/Maio, as vendas de rosés disparam, mas se
vier s0 em Junho/Julho, é nessa altura que se nota o aumento. Ja
os brancos nio. 0 fenémeno do aumento dos brancos esta mui-
1o mais consolidado, e nos meses de Inverno vende-se e conso-
me-se muito vinho branco, em especial vinhos mais complexos
e estruturados.

Muitos dos produtores distribuidos pela Decante aumentaram ja
muito a area de uvas brancas, e consequentemente a produgao,
mas mesmo assim ¢ preciso fazer alocagdes para que todo o vinho
néo se esgote antes de Setembro/Outubro. [dealmente, muitos
produtores gostam de esgotar todo o vinho até Agosto, antes da
novavindima, mas do ponto de vista comercial é fundamental que
hajavinho até Abril do ano seguinte.

A Decante concentra-se no segmento médio-alto, comv inhos de
prego ao publico acima de 3€, e as vendas de vinho branco nos l-
timos 3 anos mais do que duplicaram. Sente-se alguma sazonali-
dade, mas nio tanto pelo volume como por tipo de vinho. Os vi-
nhos mais frescos, como os Vinhos Verdes, quebram muito o
eonsumo mal vém as primeiras chuvas. A excepgio € o Alvarinho.
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As empresas finalmente assumiram o vinho

branco como bandeira

Mas se Américo admite que ha brancos de Verao, ja nio concorda
que haja brancos de Inverno: os vinhos mais estruturados tém um
consumo mais unitorme ao longo do ano. Vinhos mais cheios ¢
estruturados tém um consumo que nio se diferencia do vinho tin
to nos jantares quer de Verao quer de Inverno. sio vinhos que
acompanham diversos pratos em menus de degustagio, on com
pratos mais exigentes e SETI0S.

VINHOS VERDES

Fui entiio tentar perceber melhor como o fendmeno afectava 0s
Vinhos Verdes, e falei com Manuel Soares. enélogo da Aveleda,
que me disse que na base do aumento do consumo esté de facto
um grande aumento de qualidade dosvinhos, em especial na con-
sisténcia de ano para ano, por oposicio ao periodo anterior, onde
a influénciado clima se fazia sentir muito mais na qualidade dos
vinhos, Se chovia havia podridio nas uvas, se fazia calor a acidez
diminuia. ete... Hoje, a viticultura melhorou muito, e na adega
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acertaram-se muito melhor os detalhes para produzir vinhos de
qualidade. As empresas finalmente assumiram o vinho branco
como bandeira, de forma clara e confortavel.

Como consequéncia, o consumidor aceitou melhor a atitude co
mercial das empresas e, no mercado, véem-se vinhos brancos
mais caros do que os correspondentes tintos, excepto em vinhos
icnicos, E nisto que a consisténcia desta tendéncia de consumo
é diferente da dos rosés, Os clientes assumem-se como consumi-
dores de vinho branco. Soares admite no entanto que a revolugio
da viticultura na regido dos Verdes nfio terminou ainda, quer para
o8 brancos quer para os tintos.

A Aveleda tem actnalmente 200ha de vinhas, todas brancas, e
em breve terd mais 4o0ha. O crescimento é forte ¢ sustentado: o
Quinta da Aveleda Loureiro e Alvarinho cresceu 200 mil garrafas
em 3 anos, ultrapassando ja o milhio. O Alvarinho cresce a2 di
gitos, passou de 20 mil garrafas para as actuais 160 mil. O vinho
emblema da casa, Casal Garcia, cresceu 1,5 milhdes em 3 anos,
ultrapassando ji os 11 milhdes de garrafas, dos quais 70% sio
exportados.

Em todas estas marcas a sazonalidade é evidente, mas a fragmen-
tacao dos mercados de exportacio faz a tendéncia eshater-se, ja
que o hemisfério Sul compra em contra-ciclo com o hemisfério
Norte. Nos vinhos mais estruturados, a regularidade ao longo ao
ano € maior, Os objectivos préximos sdo alargara influéncia des-
tes vinhos onde as mais-valias sio maiores: aumentar a quanti-
dade e estender o conceito a outras regives, como € exemplo o Re-
serva da Familia Alvarinho.

ALENTE]JO

Também a Sul, na Ervideira, o aumento dos vinhos brancos veio
para ficar. Para Duarte Leal da Costa, as condigdes paraisso sem-
pre existiram, com o clima quente e soalheiro, a gastronomia
apelativa para brancos e a divulgacio da imprensa. Mas s6 agora
houve um aumento consolidado da qualidade dos vinhos, e na
produgao foi preciso galgar passos: o Invisivel, branco feito com
uvas tintas de Aragonez, aumentou a producao de g mil para 55
mil garrafas em 5 anos. O Conde de Ervideira, todo fermentado
em barrica, esgota cada vez mais cedo; faz ja 30 mil garrafas, e
neste ano aumentara 35°%. Este anoa co
mercializagio comegou em Maio € o vinho
esgotou-se em Agosto. A Ervideira faz ain-
da mais brancos: 40 mil garrafas de Vinha
da Ervideira, 6o mil de Lusitano e 14,0 mil
de S de Sol.

Duarte diz-me que verifica uma forte sazonalidade no consumo.
Quase todos os brancos sao baseados em Antdo Vaz, mas a aposta
no Alvarinho parece resultar num bem-vindo refrescar dos lotes.
Na exportagao também se nota sazonalidade, mas a grande pulve-
rizacio dos mercados ajuda a esbater as tendéncias, como por
exermplo a grande crise no Brasil e Angola.

Sobre o consumo jovem dos vinhos, Duarte Leal da Costa oferece
uma data: 26 de Dezembro. A partir desse dia os clientes Ja so que-
rem vinhos novos. A guerra nao esta, no entanto, perdida; € pre-
cigo comunicacio e também abrir para oferecer muitas garrafas
de vinho, mas sempre com respeito, ja que muitos comerciais ad-
mitem a qualidade dasvinhos com garrafa, mas argumentam que
o “seu cliente” quer vinho novo.

FRENTE DE LOJA
Procurei entio saber do contacto com os clientes finais. José Mo-
rais, director do Delidelux, defendeu que os preconceitos estao
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Os consumidores de vinhos brancos estao
mais disponiveis para experimentar

ultrapassados, e branco e tinto estio em pé de igualdade, embora
o tinto seja mais valorizado, devido 4 sua maior durabilidade. Mes-
mo assim, acha que o rogé ainda nio passoude m oda, e ainda atrai
mais pessoas para o vinho do que o branco. Morais oferecen ainda
uma interessante visao dos consumidores de vinhos brancos: sao

Menos preconceitunsos ¢ estao mais disponivers para experimen-
tar, baseiam a sua apreciagio no prazer que o vinho lhes da. nao
nas qualificagdes que ele possa ter.

Pedro Filipe, do restaurante Horta dos Brunoes, constata que hoje
os clientes tém muito mais conhecimento e comegam quase sem-
pre porumvinho branco com as entradas. antes de pedir depois
um tinto com os segundos pratos. Mesmo assim, vende-se mais
tinto do que branco, mas em meia dizia de anos passou-se de 20%

U, Pedro Filipe ndo distingue brancos

de branco para cerca de 4
de Verio e de Inverno, antes nota uma preferéncia dos clientes
para vinhos com leveza e equilibrio.
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Arnand Vallet, sommelier do restaurante Vila Joya. nota que
a qualidade dos vinhos brancos € hoje muifo maior do que
hi 10 anos. quando havia apenas 16-12 vinhos de grande
qualidade. Hoje esses 10-12 podem competir com os me-
Thores do mundo, enquanto nos restantes a qualidade mé-
dia melhorou muito. A filosofia da casa € propor sempre
um vinho portugués antes de considerar alternativas es-
trangeiras, € 0s clientes valorizam a diversidade e varieda-
de dos brancos nacionais, Vallet nota a sazonalidade no
consumo, mas nio a confina aos vinhos brancos. Mesmo
nos tintos, o tipo de pratos consumidos em cada estagao
acaba por requisitar caracteristicas diferentes aos vinhos.
tintos, brances ou mesmao roses.

Quanto ao consumo dos vinhos muito jovens, a sua opinido
¢ que depende muito da cultura de cada pais. Franceses, ita-
lianos e belgas preferem vinhos com mais idade, ao contri-
rio de alemaes, austriacos e demais Europa Central. Os por-
tugueses continuam a preferir vinhos muito novos, mas
pouco a pouce notam-se mudangas. Vinhos de Encruzado,
que se mostram melhores apés alguns anos, bem como al-
gumas cuvees mais ambiciosas, atraem clienfes para anos
anteriores:

O INVERNO

Pioneiro dos brancos ambiciosos do Douro, Dirk Niepoort
declarou que os brancos estdo na moda, o que se nata nos 0l-
timos 10 anos. Anteriormente, até ao0s anos 60, havia uma
cultura de bons brancos em virias regites do pais, e isso de-
pois perdeu-se, nos anos 70 e 8o a qualidade caiu dramati-
camente, para recuperara partir dos anos 9o. Segundo Dirk,
jao seu pai Rolf dizia. a propésito do Porto Branco, que havia
ciclos, de investimento, plantagio, erescimento, depois di-
minui¢io, reconversio das vinhas em tinto, etc. Hoje em dia,
aqualidade aumentou muito, e hi vinhos brancos de grande
qualidade e prestigio.

Mesmo admitindo que os tintos sao mais bem pagos, Dirk
declarou que hoje ha muitos mais brancos de referéncia a
fazer companhia ao seu Redoma Reservae, por outro lado, o
seu hranco de topo Coche tem tido muito sucesso mesmo
sendo muito caro. Dai deduz: mesmo em
relagiio ao preco que os clientes estdo dis-
postos a pagar por um branco, algo esté a
mudar. Mas em relagio ao estilo dos vinhos
tamhém ha mudangas. ja nao ha tanta pro-
cura por vinhos concentrados, pesados, vi-
nhos “pesadelos”. A propésito da preferéncia porvinhos jovens,
culpa os endloges: os vinhos jovens caem a pique apos poucos me-
ses. Do seu ponto de vista, nio deve haver nem sazonalidade nem
pressa, e 0s seus brancos sdo langados cada vez mais tarde.

Na mesma linha esti Nuno do O, responsavel pelo Dio branco
Druida, feito de Encruzado da Quinta de Turquide, ao pé de Viseu.
Na sua opinido. nio hi separagao entre brancos leves e pesados,
os consumidores hoje estao informados e preferem solugdes de
equilibrio, vinhos sérios € ambiciosos, mas com frescura e mine-
ralidade. No Druida nota zero sazonalidade, excepto um pequeno
aumento no Natal. Em relacio a juventude dos vinhos, Nuno diz
que o Encruzado & uma béncio, ja que 4 casta nio mostra qualquer
evolugdo negativa de wmano para 0 outro. nem sequer na cor, e 08
clientes quando provam acabam sempre por preferir o mais an-
tign. Quem acaba por sofrer é o proprio Nuno, que gosta sempre
mais da colheita que ja ndo tem para vender.
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Planalto

Douro Reserva branco 2014
Sogrape

Sumo e casca de citrinos, muito
pUro & Cremoso, com minerais
esmagados e suave percepcio
de dogura. Cremoso tambem na
boca, com acidez alta, integrada,
multa frescura e personalidade,
Final sumarento e fresco. (12.5%)

1450 €159

Aa branco leve »
Reg. Tejo Con
branco 2014 Caffm

Ad. Coop. Almeirim

Muito leve e floral, com citrinos
puros e algumas notas de pedras.
Ligeiro gas na boca, dogura
perceptivel integrada com acidez
alta. Leve e Intenso, muito facil,
franco e directo, com boa
presenca. (10%)

155 €449

Quinta ‘
da Aveleda C%ﬂ
Reg. Minho " 2018
Colh. Selec. Loureiroe
Alvarinho branco 2014
Aveleda

Aroma equilibrado, de perfil
classico, com boa fruta e notas
vegetals. Ligeiro mas com muita
intensidade de sabor, gracas a
acidez alta bem compensada por
ligeira docura, final longo e
Intenso. (11,5%)

VINHOS
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QUINTA DA

16,5 M €11,99

Aveleda Reserva da Familia
Reg. Minho Alvarinho
branco 2014

Aveleda

Aroma com notas baunithadas,
cremosas, citrinos doces, flores
secas e pedras dorio. Untuoso e
encorpacdo na baca, com acidez
viva harmoniosa, uma ponta
amarga, final Intensc e chelo,
com boa secura. (129%)

16,5 €9,20

Soalheiro %
Vinho Verde Compra
Alvarinho 2078
branco 2014

Vinusoalleirus

Muito fragrante, com fruta citrica
e troplcal, como toranja, lima e
anands verde e ainda flores secas
e pimenta. Cheio e encorpado,
com muita cremosidade e
frescura, harmonioso e
convidativo, final adocicado.
(12,5%)

1550 €7

Quinta do Gradil

Reg. Lisboa Chardonnay
branco 2014

Quinta do Gradil

Péra e citrinos, notas cremaosas
de baunilha, especiariase
tostados. Rico e equilibrado na
boca, com acidez Integrada a dar
frescura, textura secae
expressiva, final sébrio, com
austeridade convidativa. (12,.5%)
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70 €13

Chocapalha A
Reg. Lisboa Compra
Reserva 2015
branco 2013

Casa Agr. Mimosas

Chardonnay e Arinto a dar citrinos
e fumadas, muito puro, com
péssego e ligeiro amanteigado.
Cremoso e texturado, muito bem
definido, com acidez cristalina e
madeira muito bem integrada,
final longo, focadoe suave.
(13.5%)

175M €17

Druida

Dao Reserva Encruzado
branco 2013

20

Fumados e especiarias, frutos
citricos muito puros e focados,
notas tostadas, num aroma chelo
e intenso. Concentrado e
encorpado, com textura espessa
e crernosa, acidez bem integrada,
termina com notas baunilhadas e
boasecura. (13,5%)

16,5 M €28,50

VV Niepoort Vinhas Velhas
Bairrada Bical Maria Gomes
branco 2013

Quinta de Baixo

Vinhos da Bairrada

Cor ligeiramente dourada. Um
estilo extremado, com um togue
de Jerez, frutos amarelos,
especiarlas, salino, guache.
Saboroso e texturado, com
secura firme e acidez alta, final
longo, expressiva. (12%)
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155 €950

Ervideira Invisivel

Reg. Alentejano Aragonez
branco 2014

Ervideira

Aroma muito intenso com
celulose, tastados, especlarias
como pimenta, fruta amarela;
resinas. Encorpado, intenso, com
ligeiros amargos, acidez alta,
dura, um vinho sui generis, como
umtinto sem cor. (14%)

16,5 €950 ‘

Conde NS
D'Ervideira -C%‘m
Alentejo Reserva =t
branco 2014

Ervideira

Citrinos e notas herbaceas, frutos
tropicais, tostados e especiarias
como baunilha: Gordo e
glicerinado, com acidez
moderada, untuoso e cheio,
maduro e ao mesmao tempo
fresco, termina apimentado e
longo. (14.5%)
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44 A longa marcha
dos vinhos brancos

Foram diminuidos e desprezados, mas agora regressam
ao lugar que sempre foi seu. Os vinhos brancos
portugueses estio cada vez melhores e os consumidores
fazem-lhes justica. Ouvimos produtores, endlogose
comerciantes. E deixamos algumas sugestoes.
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BRANCOS

(Cadavez melhores e mais procurados




