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A reunidio anual de debate e votagdo para a atribuicao dos prémios de Melhores do Ano pode
tornar-se um local muito cadtico. Juntam-se numa sala os redactores da Revista de Vinhos,
aquece-se o ambiente com a leitura das sugestoes previamente enviadas por cada um,
pica-se com uns apartes mmais ou menos irénicos ou desaprovadores, agita-se bem em
discussao por vezes acalorada, polvilha-se com algumas tiradas de humor e tempera-se tudo
com bom senso. No final, a receita fica sempre boa. Porque, também aqui, os igredientes

~ leia-se: candidatos - s30 0 mais importante e em 2014 eles voltaram a ser de qualidade
superlativa. O menu de vencedores vemn explicado nas paginas seguintes. Bom apetite!
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Este projecto familiar surge
quase como um impulso
genético, incontrolavel

A partida, poderé parecer estranho escolher como Pro-
dutor Revelagio uma empresa familiar que 86 faz umvi-
ntho, um tinico vinho por ano, e ainda por cima um vinho
(ue niio representa mais de 4000 garrafas, Mas este nio
¢ um vinho qualquer nem esta uma familia qualguer. Este
é umvinho de luxo que mercé das duas edigoes ja coloca:

das no mErCadU' 2011 € 2012, enirou dire(‘.m para 0 con-

corrido pedium dos melhores tintos de Portugal. Eesta¢
uma familia que respira Douro desde hi muitas geragoes.
Jodo Nicolau de Almeida e sua mulher Graga trabalham na
Ramos Pinto e descendem de familias com fortes tradi-
¢des no Douro e no Vinho do Porto. Dos seus trés filhos,
Mateus e Jodo séio endlogas no Douro, a filha Mafalda vive
em Foz Coa onde se dedica a projectos culturais e de desen-
volvimento regional. Pode quase dizer-se que a constru-
¢do de uma propriedade & de um vinho que representem
esta familia surgiu como uma imperiosa necessidade de
satisfazer um impulso genético.

“TRINDADE

.

A escolha do Douro Superior e de Vila Nova de Foz Coa
também ndo é fruto do acaso. Foi ali que José Ramos Pinto
Rosas levou o seu sobrinho Joio Nicolau de Almeida e The
abriu os olhos para o Douro. Ealt, em conjunto, produzi
rami obra de referéncia. na investigacio viticola e enold
gica. com efeitos duradouros em toda a regido.

Hi 20 anos, Jodo deparou em Foz Coa com um agreste
monte de xisto de g hectares, metade exposto a norte,
metade a sul, e decidiu que o queria para si. Ao longo de
mais de uma década foi adquirindo pequenas parcelas em
torno do monte inicial, até juntar 4o hectares de terra. Ja
com a ajuda dos filhos, ali plantou 10 hectares de vinha,
vinha ao alto, com virias exposigies e altitudes. Touriga
Nacional, Touriga Franca, Tinto Cao, Tinta da Barca, Tinta
Francisca, Sousio e Roriz, mais a branca Rabigato, foram
asvariedades ali plantadas.

Tal como acontece na vinha, também o yinho ¢ discuti-
do em familia, & A mesa, como manda a tradicdo na casa
dos Nicolau de Almeida. E desta discussio nasce um vi-
nha exeepeional € surge mais uma estrela no fulgurante
céuduriense. (LL)

Contacto: www.primedrinks.pt/pt/marcas/marcas/
quinta-do-monte-xisto/
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lorge Serddio Borges e Sandra Tavares da
Siva (Wine & Soul), com o famoseo Pintas.
Et

PRODUTOR (EX-AEQUO)

Wine & Soul
e Passarela
sdo
exemplos de
bem-fazer
nas suas
regioes

\[alu‘

\E & SOUL Mais dificil do que fazer um grande vinho €

criaruma empresa, manté-la e robustecé-la. AWine &
Soul de Sandra Tavares da Silva e Jorge Serddio Borges &
tudo 1ss0.

Sio felizmente varios os casos de vinhos coqueluche no
Douro, provenientes de vinhas velhas e que se vendem a
preco elevado, por regra produzidos por um endlogo per-
tencente 4 nova gera¢io da enologia nacional. Mas, muito
mais dificil do que fazer um grande vinho num grar 1de ano
¢ criar uma empresa nos seus diversos sentidos (corparati-
vo, comercial, institucional), manté-la e robustecé-la com
novos produtos e marcas, divalga-la atraves de novos con-
ceitos, e fazé-la ser reconhecida em Portugal € no estragei-
ro. Foi tudo isso que, em menos de década e meia, o casal
de endlogos Sandra Tavares da Silva e Jorge Seradio Borges
conseguiram alcangar. Comegararm por um vinho intimista
— a que chamaram Pintas, fundaram depois uma belissima
segunda marca— Character
portefolio — Guru. Avontade de querer fazer mais conduziu

, adicionaram um branco ao

ao surgimento de vinhos do Porto e. em 2009, de dois novas
vinhos provenientes da mitica Quinta da Manoella, e ainda
0 extraordinrio supertawny 5G! Sandra e Jorge chegaram
a 2014 com 0 estatuto merecido de exemplo nacional de
empreendorismo e, agora, de produtor | yremiado. (NOG)

c0: www.wonderfulland.com/wineandsoul
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Forever Glass
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ACasada Pasqare”a & um nome classico do Dio e, em
especial, da sub-regido da Serrada Estrela. Eé um
nome histérico, cheio de reputagio no que diz res-
peito & produciio de vinhos, em grande parte devido
ao facto de, no passado, ter saido deste terroir muito
vinho para que outros produtores famosos fizessem
e completassem alguns dos seus melhores lotes. De-
pois de um tempo de menor actividade, o acaso per-
mite que produtor ressurja no inicio do milénio com
renovada e intensa pujanga, e quase tudo muda—a
quinta e ag suas diversas instalacoes sio recuperadas
2 nivel altissimo, incluindo um notavel enoturismo,
e 08 novos vinhos surgem no mercado com imensa
qualidade. Em 2014 0 produtor entra em velocida-
de de cruzeiro, a |.rreseu‘rando uma gama de vinhos
extensa e varios produtos excitantes — com destaque
para 0s monovarietais denominados de Enxertia, mas
também para O Endlogo, e para os topos Villa Oliveira
onde a versio branca se destaca como das melhores
daregido. Poucas empreitadas sdo mais felizes do que
reconstruir algo que ja foi grandioso, mais a mais com
respeito pela tradicido mas também com ambicio e
perspectiva de sucesso — €0 caso da Passarella! (NOG)

Contacto: www.casadapassarella.pt
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Adireccao
da adega
apostou
forte nos
tintos que
representam
agora 75%
da producao
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Ser produtor no Cartaxo n2o é facil. Nao que as condi-
cdes climaticas ou geologicas sejam adversas, nio que
as castas sejarn inadequadas. néo que os técnicos nao
sejam competentes; aqui, o que forna tudo mais di-
ficil, é exactamente o nome Cartaxo, Durante dema-
siado tempo conotado com vinhos a granel de baixa
qualidade ou outros, carrascoes e dificeis de provar,
o Cartaxo teve de fazer a travessia do deserto, vencer
as resisténcias pela originalidade dos seus vinhos e
ganhar novos adeptos ¢ consumidores, mel horande
grandemente os brancos ¢ tintos, ganhando a bata-
lha da qualidade ¢ procurando impor de novo o nome
mas, agora, com uma conotacio bem diferente. Neste

movimento de renovagdo € inegavel o trabalho desen-
volvido pela Adega Cooperativa local. Os vinhos tam-
bém estio dependentes de modas e, neste quadro, o
Cartaxo volta a ter quase tudo a seu desfavor, umavez
que o Tejo niia é a regido da moda. Deste mal outras
regioes se podem também queixare & precisamente
ai que o trabalho de promogao e divulgagao tem de ser
ainda mais profigsional. A mudanca do paradigma
deu-se também com a alteracdo estratégica suscita-
da pelos noves plantios e pela mudanga do perfil dos
vinhos. O Tejo, sabe-se, foi o reino quase absoluto do
Fernio Pires, pontilhado depois com castas de tem-
pero, como a Trincadeira das Pratas. aTalia ou a Vi-
tal. Mas entretanto outras castas chegaram, algumas
nacionais vindas de outras regides e outras vindas de
fora do pais. Este fenomeno, dirdo alguns, retirouaos
vinhos do Cartaxo a sua identidade, uma vez que nao
sio Viognier, Touriga Nacional, Touriga Franca, Syrah
e Alicante Bouschet que vio contribuir com mais ca-
racter. Outros responderdo que, para se conquistar
novos consumidores & preciso estar atento as solici-
tacdes do mercado e € preciso produzir exactamente
o que se consegue vender, quer em Portugal quer na
exportacio. A direcgdo da adega apostou fortemente
nos tintog que representam agora 75 % da produgio
e revitalizou a gama com novas referéncias e roupa-
gens. Quando outras adegas cooperativas fecharam
as portas ou sobrevivem com dificuldade, o Cartaxo
goube adaptar-se aos novos tempos. Poraquio futn
ro mostra-se mais risonho: dificil, sim, mas cheio de
oportunidades. (] PM)

Contacto: www.adegacartaxo.pt
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Fruto de uma histéria longa. e de integragbes e aquisigoes
varias, a Bacalhaa Vinhos de Portugal dispde hoje de ade-
gas e quintas em locais estratégicos de diversas regioes
como seja a Quinta dos Quatro Ventos no Douro Superior,
a Quinta da Garrida em Vila Nova de Tazém (Daon), a Quinta
da Terrugem em Borba (Alentejo), sem esquecera Quinta
da Bacalhaa e o seu incrivel palacio em Azeitao, a Quinta de
Loridos e o seu Buddha Eden, no Bombarral (enorme su-
cesso turistico!), e as caves da Alianga com o ja famoso Un-
derground Museu em Sangalhos, na Bairrada. Gom tantas
quintas dispersas pelo territério, € de destacar o trabalho
da equipa de enologia— com Filipa Tomaz da Costa, Fran-
cisco Antunes, Hugo Carvalho e Vasco Penha Garcia—e de
viticultura, liderada por Francisco Avillez, que tém levado a
bom porto a dificil tarefa de conciliar rendimento, volume
e qualidade. Os nimeros nio mentem: capacidade total de
20 milhdes de litros, 15 ooo barricas de carvalho e uma area
«ca de 1 ooo hectares, Estamos,

de vinhas em produgao de ce
assim, perante um forte player nacional com dimensao e
beneficiando ainda de anos de historia. Mais recentes tém
sido algumas mudancas a luzde uma politica de rejuvenes-
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cimento de marcas ¢ de redefinicéo de portetolio. Acresce,
finalmente, o que mais importa —a gra nde qualidade dos
vinhos do Grupo Bacalhda e o seu sucesso come rcial quer
entre portas quer no exterior: o |P é a marca nacional com
denominagio de origem mais vendida em mercados como
Portugal ou Angola. Em 2014 foram lancados vinhos que im-
pressionaram em diversos segmentos de prego —provamos
o melhor Catarina de que temos memoria e ficdmos mais
uma vez sem duvidas de que 0 Quinta da Bacalhoa branco
¢ um caso muito sério de qualidade e que o topo Paldcio da
Bacalhoa tinto envelhece com refinamento, Realce também
para a mais recente — e muito aguardada— ediciodoT da
Terrugem, um dos melhores tintos alentejanos na fantastica
colheita de 2011. Foi também em 2014, que podemos com-
provar a longevidade dos tintos da Quinta do Carmo numa
vertical de grande nivel com muitos vinhos velhos em belo
momento de forma. Finalmente, e quanto aos moscatéis,
niio hi quem nio perceba que estdo cada vez melhores, num
estilo proprio que se afinaa cada colheita. (NOG)

“ontacto: www.bacalhoa.com

Em 2014 foram langados vinhos que impressionaram em diversos

segmentos de preco
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também a empresa de generosos do ano. Alids co
mecou 0 ano proprietaria de 26 quintas na regiao
demarcada do Douro. No final de 2013 tirtha anun-
ciado a compra da vigésima sexta quinta, Sabor-
dela de nome, vizinha da quinta do Bonhm, a base
dosvinhos Dow's, que assim vé a sua drea de vinha
aumentada com as mais-valias respectivas. A em-
presa controla hoje quase 1000 hectares de vinha
propria de onde saem 0s seus vinhos do Porto, com
especial incidéncia nas categorias especiais em que
afamilia temuma cota de 33% da produgao total do
sector, E foi no topo destas categorias especials que
a Symington Family Estates brilhou intensamente,
e por diversas vezes, durante o ano de 2014.
0 lancamento de dois Vintages fora de série num
ano secundario em termos de declaragdes - os
Vintages Vestivio ¢ Quinta da Senhora da Ribeira
de 2012 — foram pela sua alta qualidade uma exce-
lente introdugdo para o que se iria passara seguir.
O lancamenta do “super tawny” Ne Oublie tornou
S€ UMl acontecimento Hlﬂl‘(‘ﬂ(ll,l d ]("'| ras '.IC ouro
na histéria da empresa. Um tawny de 1882 com

I

prado pelo fundador da empresa, Andrew James
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[nstituto dos Vinhos do Douro e do Porto, [, P,

Symington, e que envelheceu em Gaiaa partir de
1920, juntou toda a familia na Christie’s em Londres
onde foi apresentada esta “joia devinho”, envolta
por ernbalamento de alto huxo e com um prego de
oulra galixia (5.500 euros a garrafa), num evento
sem ])T'(‘.('("denTeE- € Com uma I'['Pl,' rCussan [if‘ lJl't'H
tigio altamente positivo para o Vinho do Porto em
geral e para a familia Symington em particular.
Mas o melhor estaria guardado para o fim quando
em Novembro foi anunciado pela influente Wine
Spectator a sua lista dos melhores 100 vinhos, re
tirados de um universo total de provas anuais de
mais de 16.000 vinhos oriundos de todo o mundo.
0 primeiro lugar foi ocupado pelo Dow’s Vintage
2011 € 0 terceiro lugar pelo Chryseia 2011, vinho
Douro, que a familia produz em parceria com Bru
no Prats. Melhior é dificil. O ano de 2014 foi assim
um ano de aclamagao generalizada da Symington
Family Estates. Nao ¢ emvao que a empresa lem
investido tanto dinheire e (rabalho na regiao do
Douro. F como se costuma dizer. "a sorte da mui
to trabalho™.. (JA)

tos: www.symington.com
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Desde 1932

Ameérico Coelho Relvas, Sucrs., S.A.

Pedro Araijo decidiu em finais de go apostar numa nica casta
para fazer tudo o que fosse possivel fazer a partir dela. Comegou
paulatinamente a carreira. Recordo vinhos de muito boa quali-

dade. tensos, com uma certa
estrutura e firmeza de prova
mias o futuro ainda estava para
vir e mostrar tudo o que Pedro
Araijo iria desencantar, sem
pre com graca propria, hrioe
muita perso nalidade, a partir
da casta Loureiro.

Pouco anos apos a primeira
colheita comecamos a perce
ber que osvinhos da Quinta do
Ameal (e contrariamente ao que
S€ ESpe rava) evoluiam muito
positivamente, mesmo ao nivel
dos melhores Alvarinhos. Hoje
podemos provar e beber, com
respeito e devogio, alguns dos
seus primeiros vinhos.

0 facto dos seus 12 hectares de
vinha estarem quase todos yo-
tados & produgdo de Loureiro
(existe ainda um pouco de Arin-
to) permitiu-lhe concentrar-se
na variedade e tirar o melhor
proveito possivel do seu poten-
cial. A medida que 08 anos iam
passando o Loureiro do Ameal
avangava mais um passo, sem-
pre nadireccio da qualidade
com caracter.

(0 segredo do sucesso comegou
na vinha ao optar-se poruma
poda curta junto com a des-

| OLoureirodoAmeal avangou g
sempre na direccao da quahdad@’ i
com caracter.

pontaem verde, a desfolha e porvezes alguma monda em verde que
permitem ao Loureiro do Ameal uma produgio de 5 ton/ha (em vez
dos tradicionais 15 ton/ha). Este emagrecimento de produgao ori-

ginou um aumento muito sig
nificativo da qualidade da uva
e do vinho resultante, tanto na
intensidade e complexidade
aromatica como na estrutura e
longevidade do produto.

A par com a descoberta cons-
tante e mais aprofundada da
casta, a entrada em producio
bioldgica, certificada a partir
de 2005, numa regiao com di
ficuldades acrescidas para este
modo produtivo. Depois, em
2009, chegou o primeiro Es
pumante da colheita de 2002
(ecom base ern Arinto) com vi
nificacio e estagio totalmente
inusual e com uma qualidade e
caracter acima do esperado; em
2007 chegou um Special Har-
vest feito a partir de “uva passa”
de Loureiro que s¢ tornou num
dos vinhos doces naturais mais
s de Portugal: e em
2011 foi a ver do “Ameal Solo”,
lancado este ano numa versio

marcantes

sem sulfuroso. Dos 15 anos de
vida do Ameal tem-nos chega
do muita qualidade, inovagio
¢ “carradas” de caracter. (JA)

nntacto

www qumtadoameal com
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ENOLOGO

Osvaldo Amado foi durante muitos anos a cara
da enologia das Caves Primavera, o que quer
dizer que desde muito cedo se comegou a es-
pecializar na produgio de espumantes. A viver
na Bairrada, pode dizer-se que a vida pacatalhe
estava a sabera pouco e foi porisso que aceitou
o desafio de sair da Primavera e abragar o pro-
jecto Enoport, O pais passou a ser percorrido
de lés-a-lés. uma vez que havia empresas da
Enoport no Minho. em Bucelas, no Ribatejo,
tudo arequerer presenga constante do enélogo.
Ficaram delinitivamente para tras os tempos
de calmaria, assim como os estagios profis-
sionais que fez na Africa do Sul onde contactou
com outras realidades. Mas os desafios nio se
ficaram por aqui e Osvaldo aceitou o projecto
da Global Wines, também ele nacional (e ex-
tensivel an Brasil), a obrigar a constantes via-
sens, Com base no Dio e com ramihicagdes no
Douro, Bairrada e Alentejo. a “marea” de Os-
valdo fez-se logo sentir na reorganizagio do
portefolio da Global Wines: acahou com mar-
cas (alguns vinhos de "garagem” e outras ori-
ginalidades nao fazem parte da sua cartilha),
aposteu noutras e rentabilizon os equipamen-
tos e asadegas com objectivos claros: produzir
bem, em quantidade ¢ com estilos que sejam
doagrado dos consumidores. Esta actividade
ligada a um grande grupo nao fez Osvaldo per-
der o gosto pelos projectos mais pequenos, Foi
assim que encontrimos o seu nome ligado a
produtores bairradinos, como a Cooperativa
de Cantanhede (onde operou enorme revolu-
vio qualitativa), a Quinta dos Abibes e Quin-
ta do Ortigao, quer a outros no Douro, como a
Quinta da Rede. Em todos deixa a sua marea e
se existir espumante pelo meio, € sabido que
Osvaldo esta como “peixe na gua”, como se
verificou no painel de espumantes da Revista
de Vinhos publicado em Novembro passado e
1o Concurgo Escolha da Imprensa, por exem

plo. Tem conseguido manter os nomes fortes
gue faziam parte das marcas Cabriz, Santar ou
Quinta do Encontro, defende os seus vinhos a
todo o custo mas com uma particularidade que
lhe € muito propria: hi anos que o conheco e
nunca lhe vi outra cara que nao fosse sempre
sorridente ¢ a mostrar hoa disposigao. Nao creio

que “hoa disposicio” seja condicio para fazer
boms vinhas mas, no caso de Osvaldo Amado,

Osvaldo Amado faz vinho em todo o pais e emtodos  bem aue poderiaser aPv)
0s projectos deixa a sua marca (i RO
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global 3

produtos de embalagem

ENOLOGO (VINHOS GENEROSOS)

Havera, cremos, mui-
tas formas de abordar um
projecto no sector do Vi-
nho do Porto, quando se
€ convidado para dirigir o
sector da enologia. Pode-
réd optar-se por manter o
estilo como se encontrou,
melhorar aqui e ali e seguir
em frente num pereurso ja
tracado ha muito. Mas pode
haver outra forma de enca-
rar o desafio: romper com
alguma tradigio, melhorar
a imagem através de novos
produtos, aventurar-se em
campos até entdo pouco ou
nada explorados, singrar
por caminhos que outros
(da concorréncia) ja pal-
milham com sucesso. Pa-
rece-nos que o percurso de
José Manuel Sousa Soares
aponta sobretudo para a segunda hipétese que colocamos. Antes de
abracar o desafio que lhe foi colocado pela firma Gran Cruz, Soares
era enélogo na Barros Almeida. Ali tinha desenvolvido técnica apu-
rada, nomeadamente dosvinhos do Porto Colheita, sector em que a
Barros era especialmente forte. Os Colheita sao vinhos que, por ex-
celéncia, evidenciam a arte do lote, a tal arte que sempre esteve co-
notada com s provadores de Gaia. A pardo Vinho do Porto, a Barros
encontraya-se igualmente a dar os primeiros passos no sector —cada
vez mais importante —dos DOG Douro e José Manuel Soares estava

Sousa Soares rompeu com a tradicao
e arriscou novos caminhos na Gran Cruz

neste movimento. Ao invés,
a Cruz —um dos gigantes do
sector—era conotada com
vinhos do Porto de entrada
de gama, apontando sobre-
tudo para o mercado fran-
cés, onde é lider de ven-
das. A empresa mostrou
estar atenta e receptiva as
mudangas e a nova enolo-
gia da casa acabou por tra-
zer 0 nome Gran Cruz para
um patamar bem acima de
onde se encontrava, O mo-
vimento foi global e envol -
veu grandes investimentos
a outro nivel (abertura do
centro de visitas € cons-
trucdo de adega modelar
no Doure) e apontou quer
para os Douro quer para o
Vinho do Porto. Neste ca-
pitulo a Gran Cruz tem hoje
um portefslio bem mais rico do que tinha, com Porto Colheita, Vin-
tage e L.B\V. de grande qualidade. A incorporagio da empresa C. da
Silva e a elevacio desta para um nova patamar, onde com a marca
Dalva surgiram novas gamas de vinho do Porto, como os brancos
velhos datados, acaba por realgar ainda mais o papel determinan-
te de José Manuel Sousa Soares na renovada qualidade da renovada
Gran Cruz. (JPM)

Contacto: Www.porto-cruz.com
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VITICULTURA

Uma vez mais, este prémio é dado 4 equipa de viticultura
da Fladgate Partnership, da qual também faz parte inte-
grante a equipa de enologia. Ambas trabalham em unido
e comunhio de interesses e as decisdes sio tomadas pelo
conjunto. Uma ndo pode ser separada da outra. Antonio
Magalhies e David Guimaraens sio as grandes faces deste
constante avango viticola/enolégico do vale do Douro, neste
caso particular votado exclusivamente & produgéo de uva
para vinho generoso. numa busca constante das razdes, ou
logica vitivinicola, que levou o Doure aquilo que ele ¢ hoje.
Aviticultura Fladgate ¢ uma viticultura moderna que pro
cura continuamente descodificar aviticultura genuina do
vale do Dauro, onde a multiplicidade dos factores e em
particular a complexidade das vinhas velhas constituem
um puzzle que, ano apGs ano, a equipa tem vindo a aper-
feicoar e a teorizar técnica e cientificamente. Trabalho
brilhante e inovador na recuperagio dos valores e inte-
resses produtivos e sustentiveis de todo o vale vinhatei-
ro. Procura-se a melhoria do presente mas sobretudo a
consolidacio do futuro.
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0 clima. a altitude, a exposicao, a localizagao, o declive,
aprofundidade de solo. tudo ¢ contabilizado antes de se
proceder i plantagio ou recuperagio do vinhedo. Agora
reconstroem-se terracos antigos com uma logica empre-
sarial e financeira inatacivel, desenvolvem-se novas e

cruciais teorias sobre patamares, recuperam-se castas
quecidas e colocam -nas nos locais que mais se adequam as
suas caracterislicas. segnem em muitos casos os exemplos
dos “antigos” e confirmam tecnicamente a sua escolha ou
eritério cultural, Na adega juntam castas ¢ explicam porque
é que umas nio podem ser esmagadas oufermentados sem
outras. Vioainda mais longe e olham para o Vale do Dou-
ro com saudade de um Douro livre antigo sem barragens
nem obsticulos. Quando tudo era naturalmente “Douro”.
Procurando reencontrar-se numa logica que os cardapios
modernos desconhecem mas o Douro néo, a Fladgate Par-
tnership ¢ das empresas mais vanguardistas em termos
viticolas/enoldgicos de todo o Portugal. (JA)

Contacto: www.fladgatepartnership.com

Procura-se aqui a melhoria do presente mas sobretudo a consolidacao

do futuro
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H4 um antes e um depois na hist6ria recente desta regido. Este
contraste, que mesmo para um observador distraido nao pas-
sa despercebido, ¢ tanto mais notavel quanto nos lembrar-
mos daqueles que até hi pouco eram considerados os grandes
atavismos da Bairrada: uma regido demasiado fechada em si
mesma, genies que faziam do individualismo exacerbado uma
forma superior de ahrmagiio, um pequena territorio paleo de
rivalidades antanhas, a maior parte delas ininteligiveis a quem
as observasse de fora,

Eppur si muove, comao diria Galileu. Esta €. afinal, uma regido
complexa em que as tradigdes ¢ modernidades muitas vezes
tropegam em contradigées mas que Lem o necessario para se
afirmar como uma referéneia timica e distintiva, capaz de pro-
duzir vinhos espumantes, brancos e tintos incomparaveis.
Como se dizia ainda nao hd muito tempo num editorial desta
revista, o vinho da Bairrada ¢ acima de tudo uma afirmacio de
identidade, produto de um terroir em que as castas ¢ 08 proces-
sos de vinificagio valem menos que os solos e o clima, Como
tirar partido deste valor?

E neste quadro que a CV da Bairrada tem enfrentado com en-
tusiasmo e determinacio grandes desafios. O principal deles, a
capacidade de agregar os seus produtores em torno de objectivos
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comuns, foi a primeira surpresa mas também o sinal dado para
fora de que era possivel lazer mais e muito melhor. E o caminho
fez-se caminhando, Promover os seus vinhos de uma forma di-
namica, abrir ao exterior, chamar jornalistas, compradores e
lideres de opinido. Mas também leva-los la fora, salientando as
caraeteristicas que, num mereado global e cada mais indiferen-
ciado, estes vinhos se tornam unicos e distintivos.

E hoje a Bairrada comeca a servista como uma regido renovada,
(ue eslda mexer sem trair a sua forte identidade, A estratégia
lancada de assentar muito da promogio da Bairrada nos seus
espumantes, em particular os produzidos a partir da Baga, tem-
-se revelado acertada. como comprovam os nimeros mais re-
centes, A certificacio de vinhos, espumantes e tranquilos, com
a designacao DO Bairrada aumentou 8% em 2014, prevendo-
-seum crescimento sustentado nos proximos anos, Muito falta
ainda por fazer. ha ainda muito vinho produzido que escapa a
certificacio, hi ainda muitos consumidores por conquistar, ha
ideias feitas ainda niio totalmente desmontadas. Mas a regido
tem agora uma estratégia, um objectivo agregador e uma von-
tade, A Bairrada é hoje uma regido com future. (JG)

Contacto: www.cvbairrada.pt

Hoje a Bairrada comeca a ser vista como uma regido renovada, que
estd a mexer sem trair a sua forte identidade
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ENOTURISM @
CASA DE MATEUS

Pode um loeal de peregrinacao maciga devisitantes ser um
bom destino enoturistico? Pode. A Casa de Mateus, com o

geu “satélite” Casa Agricola da Levada, mostra o ca minho.
Esta é uma das imagens mais icénicas de Portugal: a silhue-
ta alva e elegante de um palacete, enquadrada por arvores
centenarias e duplicada por um espelho de dgua onde uma
pequena estatua nos convida a contemplagdo. (Que estaima-
gem seja também o rotulo de uma das marcas de vinho mais
conhecidas do mundo s6 The acrescenta notoriedade. E é por
isso que dezenas de milhares de turistas visitam todos s anos
o Palacio de Mateus, junto a Vila Real.

0 Mateus Rosé, afinal, nem se faz ali, descobrem os menos

Em Mateus a cultura e a historia
tém os pés bem assentes na terra
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informados — e essa & apenas nima das muitas histérias, a vol-
ta dos vinhos e nio so, que podemos escutar durante a visita.
Fstamos num monumento nacional, recheado de riquissimo
patriménio, mas estamos também numa exploragio agricola
onde o vinho assume papel fundamental. Parala dos jardins e
da famoso edificio que serd obra de Nicolau Nasoni estendem-
-se vinhas, hortas, pomares ¢ floresta, Uma fundacao gere o
espago ¢ as actividades culturais. Mas em Mateus a cultura e
ahistoria tém os pés bem assentes na terra.

Protegida pelas silhuetas altivas das serras do Marao e do Al
vao, bem como pelos contrafortes do Douro que corre ali bem
perto, a paisagem de Mateus oscila entre a elegancia hidalga

da zona residencial e a organizagdo pragmatica da drea agri-

cola. Sao mais de 400 hectares e muitos —tantos! —recantos
especiais, todos com as suas historias e as suas idiossinera-
sias, Mesmo com muita gente a deambular por ali, nao é di
ficil encontrar siléncio e recolhimento,

E toda esta atmosfera de campo ganha especial encanto alia
eurta distancia, na Casa Agricola da Levada, o turismo rural
que complementa o Palicio de Mateus. Mesmo junto a cidade,
mas completamente isolada do bulicio urbano, esta pequena
“aldeia” oferece alojamento e belos cendrios para passeios
piqueniques a beira do rio Corgo.

Numa época em que 0 enoturismo deixou de seruma actividade
de nicho e ge estd a afirmar como produto “mainst ream’ do
turismo nacional, a Casa de Mateus ¢ a prova de que se pode
oferecer um produto cosmopolita sem perder o encanto e o
cardcter genuino da terra. Num local com tanto passado, en
coniramos aqui 6 que de melhor o futuro nos pode trazer. ( LF)

ntacto: www.casademateus.com



CISION”

Tiragem: 15000 Pag: 64

VINHOS

PARA APHECIADONES EXIGENTES

Pais: Portugal Cores: Cor

Period.: Mensal Area: 20,00 x 26,30 cm?

ID: 57981491

01-02-2015

Ambito: Outros Assuntos

Corte: 14 de 23

% os melhores do ano

JOSE MARIA
pa FONSECA

¢ DISTRIBUICAD #

Se ha empresa que domine a venda aa pablico de vinho (e
outras bebidas) numa dada regido, essa empresa serd certa-
mentea Garrafeira Soares. E aregifio € o Algarve, Referéncia
também incontorngvel na distribui¢io devinhos e bebidas
nesta regiao, a empresa detida pela familia Soares comegou
com a venda ao consumidor final desde a fundagao da primeira
loja, em 183. Um histérico com mais de 30 anos no mundo
do vinho (e outras bebidas) levou a que a direcgio pensasse
nos pormenores de cada uma das lojas, alinando o processo
A medida que iam abrindo novos espagos. Por exemplo. nin-
guém entra para o balcio sem se submeter primeiro a uma
formagao que [he permita responder as davidas dos clientes
e prestar um aconselhamento com qualidade. Pude testemu-
nharisto no final do Verio, numa das lojas. Neste momento a
familia Soares possui 15 espacos de venda por todo o Algar-
ve, de Lagos a Tavira, passando pela mais recente, em Faro.

0 portefélio geral € muito bom, com referéncias para todos
0s gostos, feitios, regides ¢ paises. Com mais de 500 marcas
(e milhares de referéncias), s6 na area de vinhos, as Gar-
rafeiras Soares nio tém falta de variedade nas suas lojas. £
verdade que tém tendéncia a privilegiar as marcas que dis-

Paulo, loao e Rita Soares.

tribuem (muitas e seleccionadas) mas é possivel encontrar
muitas outras—especialmente as mais conhecidas —que sio
adquiridas a outras distribuidoras.

0s pregos sio extremamente competitivos, provavelmente de-
vido 4 facilidade de as lojas estarem associadas auma grande
distribuidora, com enormes investimentos em stock (mais
de 5 milhdes de euros!). O armazém central, em Albufeira,
recebeu recentemente grandes transformagtes e uma delas
serviu exactamente para um espaco de formagéo e informa-
¢ao para pessoal ligado 4 hotelaria e restauragio: a Garrafeira
Soares Mixology & Education Studio. Muitos eventos e for-
magées passaram desde Setembro por este espago primo-
rosamente equipado e muitas mais vao passar durante este
ano. Finalmente, as vendas on-line ainda nio comegaram
mas estdo para breve.

Por tudo o que se disse, as lojas da Garrafeira Soares conse-
guem reunir um conjunto de factores altamente positivos que
as torna inteiramente merecedoras, em conjunto, do prémio
Garrafeira do Ano. (AF)

Contacto: www.garrafeirasoares.pt

Bom servico, bom portefélio, bons precos: as 15 lojas da Garrafeira

Soares tém tudo para 0 sucesso
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LOJA GOURMET

Guimardes tem o peso histérico que a histéria lhe reconhece e €
ponto nevrélgica de convergéncia de diversas dreas de negocio.
0 ecoméreio tradicional, ainda resistente ao dominio dos centros
comerciais e as chamadas catedrais de consumo, continua a ofe-
recer uma forma especial de fazer compras. Numa altura em que
¢ conhecida e sabida aameaga a esta pratica e o curto prazo que
se |he projecta, ainda encontramos pérolas ou fortalezas que re-
sistern & voragem da modernidade. Com perfil moderno de de-
coracao, so auténticas salas de estar de luxo para os seus clientes
e tornam inequivoea a necessidade absoluta de visitar, paravero
que hi de novo ou que estd a acontecer,

Apalavragourmet, hoje de certa forma vulgarizada em virias ins-
tincias, assume no comércio uma forma particularmente estereo
tipada de estar, passando por vezes por se encontrar s mesmos
produtos e as mesmas marcas em lojas nao muito distantes. Nao
¢ assim na Casa Gourmet, no centro de Guimaries. Tudo ¢ dife-
rente e especial; sobretudo todas as coisas estao ligadas entre si
pelo vinculo da exceléncia. Encontramos as melhores marcas, no
caso das representagies comerciais a cargo da casa, assim camo
produtos do dia. compotas. conservas € ingredientes culindrios.
E essa a razdo pela qual, a par da fabulosa Boerl & Kroft, o chani-
panhe mais caro do mundo, encontramos 05 foie gras mi-cuits
artesanais de Pedro Amaral Nunes, chefe do restaurante S. Gido,

Tiragem: 15000 Pag: 66

Pais: Portugal Cores: Cor
Period.: Mensal Area: 20,00 x 26,30 cm?

Ambito: Outros Assuntos Corte: 15 de 23

HERITAGE [RVREER

DESCOBERTA DOS GRANDES VINHOS

em Moreira de Conegos, que detém com Miguel Moreira as re-
deas do projecto. Adriana Mendes dinamiza comercialmente uma

operacio que é nacional, transvasando largamente os confins mi-
nhotos das operagdes do grupo. Juntaa eheicia ao conhecimen
to profundo de todos os produtos e solugdes do catalogo, além de
possuiruma rara capacidade de falar com parceiros, fornecedores
e clientes de acordo com as especificidades de cadaum.
Anovissima estrela da companhia é a marea Agafrao— que € tam-
bém o braco de catering do grupo —, de que podemos esperar
qualidade de topo e consiste de refeigoes frescase congeladas de
lavra e receita de Pedro Nunes. Desde umarroz de pato de anto-
logia atripas @ moda do Porto, passando por bochechas de porco
confitadas, franguinho recheado, empadas diversas e sobreme-
sas requintadas como o pudim do abade de priscos, um pouco de
tudo se pode ali encontrar, Ou pravar, ja que ha sempre refeigoes
prontas a Servir para 0s passantes.

Marcam presenca significativa os presuntos, das marcas Joselitoe
Sierra Lana, chés diversos nacionais e importados, foie gras, pates,
chocolates Neuhaus. Tém saida os carpaccios de carne e salmao,
prontosaservir, eaoferta de conservasnacionais € infidavel. (FM)

Contacto: https:/www.facebook.com/pages/Casa-Gourmet/
185973072383

Tudo aqui é diferente e especial; e todas as coisas estdo ligadas

entre si pelo vinculo da exceléncia
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Boas noticias: ainda ha esperanca para Portugal. Vejam este

caso. Coimbra é uma cidade reconhecidamente dificil para
projectos de restauracio. Recentemente comegaram aapa-
recer sinais de gue o panorama pode mudar. O Dux Petiscos
& Vinhos ¢ um desses sinais. O Dux é propriedade de virios
jovens profissionais de hotelaria: Luis Marques, 26 anos. che

fe de cozinha; Rafacl Santos, 24, também chefe de eozinha;
Luis Moura, 33, sommelier; e ainda, a distancia, Vitor Jesus,
empregado de mesa radicado nos Fstados Unidos da Améri

ca. Todos eles, ainda muito jovens, tém jd um bom curricu-
lum e experiéncias variadas em estabelecimentos hoteleiros
de vérios tipos. Perceberam a lacuna na cidade de Coimbra
e avangaram para um conceito de bar devi nhos com escolha
eriteriosa em torno de vinhos de gama média, mag bem di-
ferenciados pela qualidade e cardcter, e algum dinamismo

na construcdo da earta; e ainda para uma oferta gastrono-

O Dux oferece ambiente
informal, com vinhos e petiscos
esmerados
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mica em torno de pf*iiscus de pequeno porte € a precos mo-
derados, que tanto permitem picar alguma coisa para beber
um copo, cOmo 1ma composi¢ao mais ambiciosa para fazer
uma refeicao completa. O sucesso foi imediato, e em 2.anos
o Dux Petiscos & Vinhos tornou-se um destino obrigatério
na cidade de Coimbra. Hi um ano. as centenas de reservas
que eram obrigados a recusar levou-osa abrir um segundo
espaco. na Baixa da cidade, comum conceito idéntico, mas
aberto também ao almoco: o Dux Taberna Urbana. Agora

conseguem recusar “sd” 200 reservas nas noites do fim de
semana. Estes jovens empreendedores, humildes e traba-
Ihadores. tém regras claras para o negocio e seus planos de
r_'T'l::\'t'ilnf"I'H('f.' avd l’li:{lﬂ‘! !JHT"H noyas t_.‘-ﬁpﬂt_'[.!ﬁ Hl‘]ll.pl‘t cOm um
socio presente, e avancam com celeridade e decisio. Colec-
tiva ou individualmente, abriram recentemente uma pastela-
ria, tém outro restaurante em Aveiro, vio replicar o conceito
Dux em Viseu, e esperam franchisar em breve o negocio. 0
Dux Petiscos & Vinhos é um espaco informal, com boa ofer-
la e servico rigaraso mas afavel. que muite faz para difundir

a cultura do vinho na eidade de Coimbra e mais além. (LA)

to: www.facebook.com/Dux.PetiscosVinhos
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RESTAURANTE
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BACALHOA

VINHOS DE PORTUGAL

Serdes de sonho, com uma cozinha complexa e harmoniosa,
de extraordinaria beleza

Jodo Luis Calado, proprietirio de varios restaurantes no Al-
garve, COMpPTou £m 2012 0 Restaurante Sao Gabriel, naaltura
jaum restaurante de créditos firmados no exigente pariora-
ma de Almaneil. Calado desafion entdo o chefe de cozinha

Leonel Pereira para chefiar o projecto de renovagio dores

taurante e sua oferta, Leonel Pereira, algarvio de Alcoutim,
era também ele um chefe ja premiado, em particular pela
Revista de Vinhos, tendo congquistado para o Panorama o
prémio Restaurante do Ano 2010. Experiente, confiante,

conhecedor e talentoso. Leonel Pereira encarou este desafio

com tranquilidade, mas com a exigéncia e ambigio que sao
seupredicado. Pacatamente, Leonel comegou o seu trabalhe.
Reuniu e formou uma equipa jovem e ambiciosa, explorou 0s
produtos do sen Algarve natal, que tio bem conhece, estudou
e desenvolveu novas téenicas e apurou outras antigas, criou,
experimentou, feslow, renovol, ensaiou, treinou, desenvol-
veu. Uma refeicio no Sio Gabriel € hoje um mergulho num
mundo de sofisticacio, onde a exuberancia pontual nido se
sobrepde i contengio e elegincia. ) ambiente & de refinada
casa de praia, proporcionando descontracgao e relaxamento.

ou seja, momentos de puro prazer informal, que contrastam
com a grande correcgio formal do servigo e exigente rigor
das propostas culinarias. O servigo é feito grande disciplina e
requinte, e i vez ¢ sensatamente proximo e distante, nem se
impondo nem desaparecendo. A comida nio € o que menos
imporia, e as eriagoes de Leonel Pereira e sua equipa exibem
com grande orgulho a perfeita origem dos produtos de elei-
cao do Algarve, com a sua especificidade regional e impe-
cavel frescura. As téenicas, tanto tradicionais como moder-
nag, sio usadas para exaltar os produtos e para proporcional
prazer, tanto sensivel como intelectual, a0s comensais, nao
para exibi¢Ges fateis do talento dos cozinheiros. A cozinha
que Leonel Pereira pratica jd hd anos, e que neste momento
executa num altissimo nivel de desempenho, é uma cozinha
de equilibrios, que transhorda de complexidade e sofistica-
(0, com gosto pelo risco, profusio de elementos. amplitude
de texturas e sabores, mas sempre muito harmoniosa, sen-

sata ¢ ile grande beleza, (LA)

Contacto: www.sao-gabriel.com



Pag: 72

CISION” VNG

PARA APHECIADOSES EXIGENTES

) Tiragem: 15000
N

Pais: Portugal Cores: Cor

Period.: Mensal Area: 20,00 x 26,30 cm?

ID: 57981491 01-02-2015

Ambito: Outros Assuntos

Corte: 18 de 23

" VIBOREL

Ainsisténcia na qualidade do produto e o aprimoramento culi-
nario constituem o percurso que é preeiso fazer para trazer a
g]'a_ndc: restauracio de outrora péra os tempos modernos. A
vanguarda faz muita falta para perceber para onde se vai, mas
saber donde se vern da seguranga em todos os passos dados.

E por isso que intuimos que as nossas grandes receitas s3o
eternas e que o gosto portugués € unico no mundo. Bacalhaus,
caldeiradas, arrozes, assados ¢ estufados lentos sempre terdo
assento namesa nobre dos portugneses. Por outro lado, a co-
zinha que gostamos de classificar como tra dicional & sobre-
tudo assente em receituario familiar, muitas vezes praticado
em casas ainda povoadas pela mesma familia, Quando a isto
se junta empreendedorismo, comega a entrar-se na zona da
exceléncia, imperativo fundamental para queni quer estar na
restauraciio do sée, XXI.

0 distrito de Braga tem vindo a mostraruma colagem invulgar

a este patamar superior.
monitra das cozinhas minhota e tradicional portuguesa. Elyi
ra Silva instalou a casa que astenta o seu nome em Palmeira,

:-"nlseguimin instituir-se em auténtica

ligeiramente fora de Braga. Para ali levou a sua familia alar-
gada, atribuindo funcdes especificas a cada um, sendo que o

denominador comum é o compromisso inalienavel para coma
qualidade. O produto é irrepreensivel, a cozinha tem uma ca
pacidade de resposta que permite fazer face tanto a refeigoes

roménticas a dois como agrupos grandes, em espagos priva-
dos, diferenciados e de grande conforto.

Mesmo no prato mais simples da carta sente-se receita segurae
mao sabia, hi sempre peixe fresco do dia para grelhar ou assar
no forno. A sequéncia darefeicio, comentrac linhas e peque-
nias SUrpresas no inicio. segue o ritmo e contendo que apraza
cada mesa, come-se mum espagovisualmente agradével e bem
planeado, moderno, e nas sobremesas nao hi quem resista,
mesmo depois de bem tratado, a fazeruma investida nas coi-

sas boas e de sempre. A mesma logi afinal. de toda a casa.
A earta de vinhos € extensa, rica e junta os valores mais co-
nhecidos domercado. emtodas as suas regides e estilos, com
as preciosidades muitas vezes até descanhecidas do endfilo
mais avisado, transformando, através de servigo primoro-
so, cada refeigin numa sessio de auténtica descoberta, (FM)

www.donaelvirarestaurante.com

| A vanguarda faz muita falta para perceber para onde se vai, mas saber
donde se vem dé seguranca em todos os passos dados
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José Avillez
eum
visionario,
quereune
talento,
vontade,
paixao,
competéncia,
ambicado,
rigor

Vejamos esta sucessio metedrica. Em 2008 entrou

como chefe de cozinha do histérico Restaurante Tava-
res, Restaurante do Ano 2009 para a Revista de Vinhos,
Em 2010 chegoua estrela no Guia Michelin. Em 2011
saiu, mas continuou centrado na zona do Chiado. Em
Setembro 2011 abriu o Cantinho do Avillez, Janeiro de
2012 renovou o historico Belcanto. Em Maio de 2013
abriu a Pizzaria Lishoa, em Setembro seguinte o Café
Lisboa. Em Maio de 2014 abriv o Mini Bar e em Agos-
{o o Cantinho do Avillez no Porto. O chefe de cozinha
José Avillez tem apenas 35 anos, e ja faz parte da his-
toria da gastronomia nacional. Estudou Comunicacio
Empresarial e Marketing, corn uma dissertacio sobre
agastronomia portuguesa. Estagiou e trabalhou em di-

COMISSAC VITIVINICOLA DA REGIAC DE LISBOA

PREMTO DE GASTRONOMIA
“DAVID LOPES RAMOS”

versos restaurantes de prestigio, em Portugal
€ no estrangeiro, e procurou complementar
a sua formacdo com alguns dos mais presti-
giados mestres. Além dos seus restaurantes,
tem um take-away em Cascais, estd a fazer
um MBA, escreveu e publicou livros, fez te-
levisio, radio, coleccionou prémios, elogios,
recensoes laudatérias pelos mais prestigia-
dos criticos de gastronomia. No total da em
prego a16o pessoas. Com menos de um ano
de actividade, ainda em 2012 o Beleanto foi
distinguido com uma estrela Michelin. Em
2014, conguistou uma significativa segunda
estrela Michelin, uma rara distincio paraum
restaurante em Lisboa, com um chefe por
tugués. Uma outra distingao que certamen
te lhe dard secretamente muito prazer € que
no principio de 2014 0 Beleanto chegou ao
“break-even” operacional, um feito dito im-
possivel para um restaurante de alta gastro-
nomia. José Avillez divide o seu dia em dois
periodos de 8h cada, um dedicado & cozinha (servigo,
eriagio, desenvolvimento) e outro i gestio (coordena-
¢io, acompanhamento financeiro, contacto com im-
prensa). Este prémio visa reconhecer tanto o cozinheiro
excepeional, de enorme rigar, talento, capacidade de
trabalho e eriatividade, como o excepcitma] profissio-
nal da restauragio que é José Avillez, com o seu ineri-
vel conjunto de capacidades de gestao, motivacionais,
ousadia empresarial, ambicio e até pressa de fazer as
coisas acontecer. José Avillez abriu fronteiras, alargou
o campo paraa descoberta, impbs-se como cozinheiro,
COmMO gestor € como empresario. (LA)

Contacto: www.joseavillez.pt
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Opaisé
pequeno

mas as
diversidades
sao muitase
Peterjafaz
parte

da galeria das
nossas
referéncias

E longa a viagem da Australia até Portugal. Em ambos se
produz vinho e em ambos hi mar e se faz surf. Terd sido
mais pelo surf que pelo vinho que Peter Bright chegoua
Lisboa nos finais da década de 7o. Comegou portrabalhar
na empresa entao chamada Joao Pires, em Pinhal Novo,
em 1981, Teve sorte. Encontron, como patrao, um homem
brilhante — Anténio Francisco Avillez -, adepto das novi-
dades e apaixonado pelos vinhos que se faziam em Franca.
Avillez nio 56 o desafiou, como lhe deu carta-branca para
criar coisas novas. coisas diferentes, com novos estilos e
coneeitos. E foi assim que Peter, com a cumplicidade de
Filipa Tomaz da Costa, pode por em pritica as ideias tra-
zidas da escola enologica australiana, onde nio se falava
de Arinto, Fernio Pires ou Castelio mas onde se prati-
cava uma enologia moderna, entao bem distante da que,
com honrosas excepgoes, por ¢a se fazia, As ideias deram
frutos e nasceram vinhos como o branco Catarina, o tin-
to Quinta da Bacalhéa inspirado nos tintos de Bordéus, o
Cova da Ursa tributirio dos Chardonnay do Nove Mundo,
o Ma Partilha a lembrar o Pomerol e o Jodo Pires hranco
seco, feito de Moscatel sio apenas algumas das marcas que
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criou e fizeram escola, brancos fermentados em barrica
até tintos estagiados e carvalho novo com novas castas
(francesas) pouco utilizadas porca. Umas ideias vingaram,
outras ficaram pelo caminho mas o espirito de inovagao
deixon marca. Chegaram entdo a fama, 08 prémios em
concursos internacionais e a consequente projecedo in-
ternacional. Apés alguns anos de périplo intercontinental
como ‘flying winemaker’, com consultorias da Sicilia ao
Uruguai, Peterre- centrou-se € apostou nos seus projec-
tos agui em Portugal, como a Finza & Bright, no Ribatejo,
e as Terras de Alter, no Alto Alentejo. Em ambos continua
amostrar o seu “dedo” e intuigdo para produzirvinhos de
grande qualidade que sdo do agrado do piblico sem que
paraisso tenham de ser caros e inacessiveis. Rigoroso mas
sempre sorridente, deixou-se cativar pelo sol e climae ja
vive ci hd mais anos do que aqueles que viveu “"downun-
der”, O pais € pequeno mas as diversidades sdo muitas e
Peter, apesar de fazer questao em nao perder o seu sota-
que, j faz parte da galeria das nossas referéncias. (JPM)

Contacto: www.terrasdealter.com



CISION”

ID: 57981491

% os melhores do ano

VINHOS

PARA APHECIADONES EXIGENTES

01-02-2015

Tiragem: 15000 Pag: 78

Pais: Portugal Cores: Cor

Period.: Mensal Area: 20,00 x 26,30 cm?

Ambito: Outros Assuntos Corte: 21 de 23

CAMPANHA PUBLICITARIA

Campanha:“Luna”
Cliente: Bayer
Web: www.bayercropscience.pt

Antes dovinho esti auva, As vezes é preciso
partir das evidéncias simples para perceber
o sentido das coisas. Os vinhos que amamos,
os vinhos (ue agora celebramos sio, como
dizem as Escrituras, fruto da videira e do
trabalho do homem. Desloquemos por isso,
por monentos, a nossa atengdo para esses
trabalhos de formiguinha, a maior parte das
vezes an6nimos, pouco valorizados e quiga
esquecidos,

Numa publicagio como a Revista de Vinhos,
o foco é o consumidor. Mas, sabemos todos,
sabem as empresas que fornecem solugdes
de todo o tipo para os profissionais do sec-

tor, que a ('Omunica(;:"{o atravessa hiatos,
constroi pontes e estabelece ligagoes entre
mundos improvaveis. Os viticultores tam-
bém sdo também leitores e sdo suscetiveis
a mensagem inteligente, passiveis de serem
seduzidos pela ironia e pela graga.

Num tema dificil de comunicar, a campanha
da Bayer para os seus fungicidas da familia
Luna, aposta no humor de uma forma diver-
tida, usa a ironia e apela a cumplicidades. E
uma mensagem desconcertante, subverte
os codigos habituais da comunicagao des-
te tipo de produtos, mas nem por isso deixa
de ser eficaz.

Em grande forma
para a campanha.
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40 0 melhor que 2014
nos trouxe

Mais uma edigio dos Prémios Melhores do Ano, mais uma

dura tarefa de seleecao para chegar a lista final. A Bevista
de Vinhos escolheu quem mais se distinguiu no ano
passado —vinhos, organizacdes, produtores, restaurantes,

figuras iconicas. A todos. obrigado,
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REVELACAO, ENOLOGO, PRODUTOR,
EMPRESA, COOPERATIVA, ENOTURISMO,
RESTAURANTE, GARRAFEIRA...
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