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CARACTERIZACAO DA PROCURA E DA OFERTA

Turismo de Portugal
lanca relatorio sobre enoturismo

S ATIVIDADES mais procuradas pelos visitan-
‘ tes das unidades de enoturismo nacionais séo as
provas de vinhos e as visitas guiadas as instala-
¢des e as vinhas, segundo conclusdes do primeiro
inquérito realizado pelo Turismo de Portugal que caracteri-
za a procura e a oferta deste sector.
0s dados analisados pelo relatério concluem que o enrique-
cimento da experiéncia enoturistica aumentara com uma
maior diversificacdo de atividades, a existéncia de horarios
constantes e alargados, a ndo exigéncia de marcacao pré-
via para um maior nlimero de atividades e uma promocéo
mais abrangente, nomeadamente com um melhor uso da
Internet.
Disponivel no canal do Tu-
rismo de Portugal — Pro-
turismo este relatério tem
por base um inquérito re-
alizado entre abril e julho
de 2014, através de uma
plataforma online, permi-
tindo a inquiricdo a um
universo de 339 unidades
de enoturismo.
No ambito da Gastrono-
mia e Vinhos, o segmento da oferta de enoturismo assume
particular destaque na medida em que tem presenca em
todo o territério nacional, regista importantes investimen-
tos em equipamentos modernos e atrativos e uma crescen-
te oferta de servigos turisticos com capacidade de atrair
turistas para zonas de menor densidade turistica, nomea-
damente em épocas que contribuem para a atenuacédo da
sazonalidade.
Face a importancia desta atividade, o Turismo de Portugal
lancou, este ano, o primeiro inquérito com o objetivo de
aprofundar o conhecimento sobre a oferta e a procura do
enoturismo em Portugal.
Entretanto, sob o mote “‘da produgdo vitivinicola ao eno-
turismo”, o Turismo de Portugal organizou, recentemente,
uma agao de sensibilizagao dirigida a gestores de unidades,
empresas e outras entidades ligadas a esta atividade.
0 programa abordou temas relacionados com a inovagdo
da experiéncia enoturistica, o trabalho em rede na orga-
nizagdo da oferta, a promocdo e venda deste produto tu-
ristico, além de integrar uma visita técnica a unidades de
referéncia na Regido dos Vinhos de Lisboa.

Destaca-se ainda a participacdo da oradora Lullie Hals-
tead, chief executive e cofundadora da Wine Intelligence,
uma consultora, sediada no Reino Unido, que atua em pro-
jetos de pesquisa e conhecimento, estratégia, marketing e
desenvolvimento de novos negécios do setor do vinho.
Durante a iniciativa foram também divulgados os resulta-
dos do recente Inquérito as unidades de enoturismo reali-
zado pelo Turismo de Portugal, que contribuirdo para um
conhecimento mais profundo sobre a realidade nacional
nesta vertente.
“A gastronomia e vinhos é uma das razdes para a escolha
de Portugal enquanto destino de lazer, com 88 por cen-
: to dos turistas a ficarem
muito satisfeitos com o
contato com experiéncias
nesta area. 0 elevado
nivel de acolhimento e
bem-receber dos por-
tugueses, associados ao
bom clima e a boa gas-
tronomia e vinhos, fazem
de Portugal um destino
de exceléncia, pelo que
esta iniciativa contribui
para incrementar a qualidade dos servicos turisticos pres-
tados nas unidades e nas regides”, refere Jodo Cotrim Fi-
gueiredo, presidente do Turismo de Portugal.
As unidades de enoturismo assumem um contributo rele-
vante no desenvolvimento da oferta turistica em zonas de
menor pressao turistica, para além de darem a conhecer
um Portugal tradicional e auténtico, mas simultaneamente
contemporaneo e tecnolégico, com as modernas adegas que
tém vindo a surgir em varias regides do pais. Estas unida-
des tém, ainda, um papel relevante no enriquecimento da
experiéncia turistica associada a descoberta de territorios
e culturas regionais.
A gastronomia e vinhos é um produto estratégico para o
desenvolvimento turistico do pafs, nomeadamente em mer-
cados prioritarios como Reino Unido, Franca e Holanda. O
potencial de Portugal em termos de desenvolvimento deste
produto é reconhecido, quer ao nivel da oferta qualificada
e ja bastante diversificada de unidades de enoturismo, quer
ao nivel da crescente procura, incentivada pelo reconheci-
mento internacional dos vinhos e da gastronomia portugue-
ses.
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