Marca ‘Lisboa’ lancada no mercado
internacional

14 de Outubra de 2014 por Ana Catarina Monteiro

Os Vinhos de Lishoa e 0
F-\ﬂ\\ Turismo de Lisboa lancam
— —~— a marca “Lisboa” no
L | S B O A N mercado internacional,
com os produtos dos dois

COMISSAD VITIVINICOLA DA REGIAC DE LISBOA segmentos onde se

inserem, o vinicola e o
turismo.

A parceria estratégica comecou no mercado alemao e foi estendida ao Brasil,
existindo a possibilidade de vir a ser alargada a paises como Franca, Reino
Unido, entre outros, desde que beneficiem ambas as partes.

Umas das accoes organizadas pela parceria foi uma sorteio durante a
Expovinis, no passado Maio, no Brasil. O objectivo era encontrar um
vencedor para visitar a cidade de Lisboa, durante quatro dias e trés noites.

No proximo dia 15 de Outubro, os vencedores vao visitar quer a cidade,
quer a regiao vinicola da capital, conhecendo o turismo e o vinho.

De acordo com Vitor Costa, presidente do Turismo de Lisboa, “os turistas
tém revelado que os factores que mais os atraem na capital portuguesa sao
a gastronomia e os vinhos, pelo que a sinergia feita entre as duas entidades
faz todo o sentido”.

Apesar de esta parceria abranger apenas os mercados alemao e brasileiro, o
alargamento a novos mercados esta previsto ainda para 2014.

A marca Vinhos de Lisboa exporta ja cerca de 75% do que produz, sendo
que os principais mercados sao Angola, paises nordicos, China, Brasil, EUA e
Russia.
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