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Trés produtores da regido vitivinicola de Lisboa juntaram-se para lancar
acoes de promocdo dos seus vinhos. James Frost, Andrea Tavares da Silva e
Francisco Bento dos Santos (na foto) explicam ao Briefing quais os planos
de acdo para os proximos meses e cuja divulgacdo passara muito pelas redes
sociais e pelo contacto direto com publicacdes especializadas. Ndo esta
excluida a possibilidade de iniciativas no estrangeiro.

Briefing | Porgue € gue nasce a Lisbon Family Vineyards?

James Frost, Andrea Tavares da Silva e Francisco Bento dos Santos | A unido dos trés produtores Quinta de
Chocapalha, Quinta de Sant'Ana e Quinta do Monte d'0iro nasce de uma j2 longa amizade das trés familias, todas a
desenvolver um trabalho de gualidade na regido de Lisboa (antigamente chamada Estremadura). Na altura ainda sem nome,
este projeto de unido de forgas, era muitas vezes abordado quando nos encontravamos em “aeroportos” 2 caminho de feiras
ou de provas. "Temos de nos juntar®, era a frase. Em 2013, decidimos avangar com este projeto, gue no fundo pretends
canalizar as sinergias conjuntas em prol da promogdo e valorizagdo dos seus vinhos, todos oriundos da regido de Lisboa, e
dar a conhecer 3 diversidade e a gualidade dos vinhos produzidos na nossa regido.

Briefing | Que agfes concretas de promogio & comunicagdo & gue estdo previstas?

JF. ATS, FBS | Mo passado domingo, 6 de julho, os Lisbon Family Vineyards juntaram-se para o seu primeiro evento oficial
Foi a celebragdo do Verdo e a apresentagdo do grupo & das suas familias quebrando um pouco com a tradigio. Em vez de
uma apresentacdo formal num local externo ao grupo, guisemos convidar pessoas de varias dreas do sector do vinho, todas
complementares, a se juntarem numa das trés guintas {neste caso na Quinta de Sant'Ana, no Gradil/Mafra) num evento
informal gue juntou gastronomia, musica e todos nossos vinhos incluindo provas tematicas dirigidas acs profissionais
{alguns mais raros de colheitas mais antigas & gue ja ndo est3o disponiveis no mercado). Os convidados tanto foram
sommeliers, donos de restaurantes ou chefes, hotéis, distribuidores, donos de garrafeiras como jornalistas, bloggers &
consumidores finais. O objetivo era mesmo poder conviver com as trés familias nesse dia, sem gualguer barreira. Em
Portugal ja tinhamos participado juntos nalguns eventos para profissionais ou consumidores (Encontro com Vinhos, Adegga
Wine Market, Peixe em Lisboa, Mercado da Ribeira, provas na CVRL, etc..) tendo o resultado sido positivo, o gue nos deu
ainda mais forga e vontade de avangar para a criagdo oficial do grupo & comegar a pensar em participar em agfes também a
nivel internacional. Este ano, estivemos juntos na Prova Anual de Londres £ na feira internacional Prowein, na Alemanha.
Estes eventos continuam a constar do plano de agles do grupo. Estamos de momento a trabalnar no plano de acles para os
priximos meses e £le deverd com certeza incluir: uma agdo mais especifica para os criticos em Portugal, participacdo
conjunta em agies de promogdo internacional 2 um evento em Lishoa para os consumidores finais!

Briefing | Guais os canais de comunicacdo gue serdo usados?

JF, ATS, FBS | Por questdes de custos, mas também porgue gueremos conseguir um contacto direto com os consumidores,
as redes sociais serdo muito usadas. ]2 cridmos a nossa pagina no Facebook esta semana a seguir ao evento de domingo e
iremos continuar a falar com o nosso plblico. Todos os meios de vinho serdo também usados (bloggers, imprensa escrita,
criticos).

Briefing | Essas ages abrangem Portugal e mercados estrangeiros? Guais?

JF, ATS, FBS | Todos os mercados onde as nossas marcas estejam presentes e onde haja interesses comuns por parte dos
trés produtores e claro onde haja agBes organizadas por terceiros como a ViniPortugal ou a CVR Lisboa. Ndo excluimos a
possibilidade de vir 3 organizar eventos s0 nossos 13 fora, mas ainda ndo tivemos a ideia ou o conceito que achamos ird ser
uma mais-valia & um sucessol Mas havemos de encontrar e ai poderemos concretizar,

Briefing | H3 também a intengdo de abrir as trés quintas a turistas gue visitem a regido?
JF, ATS, FBS | As nossas trés quintas j3 podem ser visitadas de momente. Temes o projete de criar um roteiro préprio para
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Briefing | H3 também a intengdo de abrir as trés quintas a turistas que visitem a regido?

IF, ATS, FBS | As nossas trés quintas jd podem ser visitadas de momento. Temos o projeto de criar um roteiro proprio para
os LRV frisnds gue permita alavancar mais visitas e portanto beneficiar as trés guintas. A Quinta de Sant'Ana, para além de
oferecer a parte de visita da adega e prova de vinhos (bem como compra) também organiza eventos & tem dormidas - € a
Gnica das nossas trés. A Quinta do Monte dCiro e a Quinta de Chocapalha podem ser visitadas com o sistema de rota usual,
ou seja com marcagdo prévia.

Briefing | Guais as potencialidades dos vinhos da regido de Lisboa?

IF, ATS, FBS | As potencialidades sdo enormes! Pelas caracteristicas dos vinhos gue s3o frescos e minerais tudo isso gragas
a influgncia atlantica que caracteriza a regido e da qual as nossas 3 quintas beneficiam, aliado 2 um cuidado extremo com
as vinhas, com o processo de vinificagio e estdgio. Com grandes amplitudes térmicas e com uma humidade matinal gue os
ventos suaves do mar secam, os vinhos acabam por ter maturagfes lentas e guardarem a fruta gue os caracteriza. Para além
dessas caracteristicas intrinsecas dos produtos que produzimos, em termos de comunicaclo acreditamos gue deveriamos
tentar fazer com gue guem consome vinho em Lisboa possa consumir local’, consumir vinhos da regido. E este eixo gue
gueremos seguir e defender no que dia respeito ao nosso plano de comunicagdo numa primeira fase.
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