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A AHRESP € uma das associagdes mais conhecidas e com mais peso na eco-
nomia portuguesa junto do Governo.

Tem mais de 10000 associados, que se caracterizam por estar inseridos no
setor da restauracao e hotelaria.

Apenas recentemente tém a componente de hotelaria, visto que adquiriram a
associagao das pensoes, pensdes estas que deixaram-se de se designar
assim, para passarem oficialmente a hotéis de 2 estrelas.

Esta associagéo localiza-se em pleno coragéo de Lisboa, num antigo palacete,
mesmo, sendo vizinhos da AHP - Associagado da Hotelaria de Portugal.

A Associagéo da Hotelaria, Restauragéo e Similares de Portugal esta "desiludi-
da, indignada e revoltada' com a manutencéo do IVA nos 23% e considera que
€ o sector que "esta a pagar' a 'nao restruturagéo" do Estado.

O Presidente de direcgéo, Mario Pereira Gongalves, explica, em entrevista, por-
gue € que isso esta a suceder e quais os planos futuros de uma instituicdo que
nasceu ha quase dois séculos.
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A 29 de Dezembro de 2008,
Associacao dos Industriais de Hospedagem de Portugal, e da
ARESTA - Associacdao de Restaurantes do Algarve, a ARESP
passa a designar-se AHRESP - Associacao da Hotelaria,
Restauracao e Similares de Portugal

actividade exercida pelos estabelecimentos

que serviam ao publico comidas e bebidas, deu

motivo, no ano de 1896, a criagao duma
Associagdo na cidade de Lisboa. Tratou-se, efectivamente,
da fundagao da Associagao de Classe dos Proprietarios de
Estabelecimentos, denominados Casas de Pasto e de
Vinhos de Lisboa, no Ambito do respective concelho. Tal
Associacao serviu de incentivo a constituicdo, em 1911, da
Associagdo de Classe dos Proprietarios de Hotéis e de
Restaurantes, passando a reger-se pelos respectivos esta-
tutos, que viriam a ser alterados, em 1915, e adoptada a
nova denominagdo de Associagdo de Classe dos
Proprietarios de Hotéis, Restaurantes, Cafés e
Estabelecimentos Congéneres, cuja actividade foi exercida
até 1932.

Precisamente, nesse ano, devido a instauragao do Regime
Corporativo em Portugal, as actividades dos diversos esta-
belecimentos do sector foram ordenadas, sendo entao cria-
dos os correspondentes Grémios por actividade. Por esse
facto, o pais foi corporativamente dividido em duas regides,
a do Norte e a do Sul, dando motivo a constituigdo de duas
Unides desses Grémios, como segue: Grémios dos Hoteis;
Grémios das Pensbes; Grémios dos Restaurantes e Cafés;

Tiragem: 5000 Pag: 28

Pais: Portugal Cores: Cor
Period.: Bimestral

Ambito: Outros Assuntos Corte: 3de 8

com a integracao da AIHP -

Grémios das Confeitarias e Pastelarias; Grémios das
Leitarias; Grémios das Casas de Pasto e de Vinhos. Todos
eles, geograficamente identificados e integrados em cada
uma dessas Unides de Grémios, passando a reger-se pelos
correspondentes estatutos.

A Unido de Grémios do Norte abrangia os distritos de
Aveiro, Braga, Braganga, Porto, Viana do Castelo, Vila Real
e Viseu. E a Unido de Grémios do Sul corresponderam os
restantes distritos do pais: Beja, Castelo Branco, Coimbra,
Evora, Faro, Leiria, Lisboa, Portalegre, Santarém e Setubal.
Nessa conformidade e com a actividade por cada Grémio
exercida, decorreram quatro décadas até ao ano de 1974,
quando, devido a Revolugdo do 25 de Abril, foi posto termo
ao referido Regime Corporativo com a extingao dos Grémios
e a sua ftransformagdo nas respectivas Associagbes de
Classe.

Assim, no que respeita a Unido do Sul, trés dos Grémios
agruparam-se numa Unica Associacao, denominada
Associacdo dos Restaurantes e Similares do Centro/ Sul.
Foram eles, o Grémio dos Restaurantes e Cafés do Sul, o
Grémio das Confeitarias e Pastelarias do Sul e o Grémio das
Leitarias do Sul, sendo transferidos para aquela Associagao
todos os bens, direitos e obrigagdes de cada um dos extin-
tos Grémios. A cada um dos outros Grémios correspondeu a
respectiva Associagao, ficando todas elas integradas na
Unido da Indistria Hoteleira e Similares do Centro/ Sul de
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Portugal, que posteriormente seria transformada em
Federagao da Industria Hoteleira e Similares de Portugal.
Quanto ao Grémio das Casas de Pasto e de Vinhos de
Lisboa, que fora transformado em Associagao das Casas de
Pasto e de Vinhos de Portugal, de dmbito nacional, foram
igualmente transferidos todos os bens, direitos e obrigagbes
do extinto Grémio.

Paralelamente, a Associagdo dos Restaurantes e Similares
do Centro/ Sul de Portugal alargou o seu ambito a todo o ter-
ritério nacional, passando a denominar-se Associagao dos
Restaurantes e Similares de Portugal. Verificava-se, desse
modo, uma situagao de actividade paralela, entre as duas
Associagbes das Casas de Pasto e de Vinhos de Portugal e
dos Restaurantes e Similares de Portugal. Dai a deciséao
tomada por ambas as Associagbes, da sua fusdo numa so
Associagao, o que se verificou, dando lugar a ARESP -
Associagio da Restauragdo e Similares de Portugal.

A 29 de Dezembro de 2008, com a integragao da AIHP -
Associagdo dos Industriais de Hospedagem de Portugal, e
da ARESTA - Associagdo de Restaurantes do Algarve, a
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ARESP passa a designar-se AHRESP - Associagdo da
Hotelaria, Restauragdo e Similares de Portugal, passando a
representar, para além do sector da Restauragao e Bebidas,
o sector do Alojamento, nomeadamente, ao nivel da
Hotelaria, do Turismo em Espago Rural, dos
Empreendimentos do Turismo de Habitagao e do Alojamento
Local.

QUAL A OPINIAO DA AHRESP ACERCA DAS DIFEREN-
TES TAXAS DE IVA PRATICADAS NA UE?

Portugal estd na moda. Muito nos apraz que o Turismo
esteja a crescer e a evoluir, provendo resposta a mercados
e ofertas de pacotes turisticos cada vez mais distintos.
Afinal é responsavel por 10,5% da riqueza nacional criada.
Trata-se do lider, reconfirmado em 2013, das exportagoes
nacionais.

No entanto, embora sejamos um destino apetecivel, ndo
estamos em pé de igualdade com os nossos mais diretos
concorrentes, urge a harmonizagéao fiscal europeia.

A nossa concorréncia direta conta com taxas de IVA que
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ndo nos permitem ser competitivos, nomeadamente na taxa
do IVA de 23% dos servigos de alimentagdo e bebidas, que
perdem para a Turquia e o norte de Africa, para a nossa
vizinha Espanha 10%, Franga 7%, Grécia 13%, Italia 10%,
Chipre 8%, e por ai adiante. Infelizmente nao faltam exem-
plos comparativos, para evidenciar que Portugal se encon-
tra orgulhosamente sé, nos lugares cimeiros, do ranking
Internacional das Taxas de IVA.

Nao existe segmento, oferta ou pacote turistico, nas areas
da salde, desporto, natureza, religido, etc., em que a gas-

tronomia nao faca parte. S6 a gastronomia (restauragéo e
bebidas), tem um peso de 53,1% no total das receitas
totais da atividade turistica.

Neste momento, Portugal é atrativo, pelo esforgo sobre-
humano do nosso tecido empresarial, que esmaga as suas
margens na tentativa da procura por receitas, de mitigar a
falta da procura interna, tentando tornar-se competitivo face
aos outros mercados, colocando por vezes em causa a
qualidade da nossa oferta.

Nao conseguimos suportar mais. Sdo necessarias medidas
efetivas, que nos tornem e nos munam de iguais circuns-
tancias concorrenciais.

QUAL O PONTO DE SITUAGAO SOBRE A TAXA DE IVA
NOS SERVIGOS DE ALIMENTAGCAO E BEBIDAS? A RES-
POSTA DO GOVERNO CONTINUA A SER A MESMA

A forma rude, abrupta, discricionaria e coerciva como o
Governo, desde 01 de janeiro de 2012 aumentou 77% a
taxa do IVA, de 13% para 23%, agride a atividade econémi-
ca dos servigos de alimentagdo e bebidas, e numa perspe-
tiva ética e moral ao considerar dispensaveis dezenas de
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milhares de empresas e empresarios e centenas de milha-
res de trabalhadores, é censuravel.

Este setor de atividade que lidera as exportagbes dos servi-
¢os transacionaveis do Turismo esta mortalmente ferido na
sua competitividade internacional, agravando-se sistemati-
camente pelas redugbes das taxas do IVA em varios pai-
ses, inclusive nos intervencionados com programas de
ajustamento. Vejam-se os exemplos da Irlanda (reduziu a
taxa de 13,5% para 9%), e Grécia (reduziu de 23% para
13%), ou até mesmo a Suécia (25% para 12%), em que
esta medida provocou um efeito imediato no aumento de
postos de trabalho do setor, e o consequente aumento de
receita fiscal.

No entanto, desde 2011, nas negociagbes dos varios
Orgamentos de Estado, que a AHRESP tem vindo a alertar
o Governo dos danos irreparaveis que este aumento na
taxa do IVA dos Servigos de Alimentagdo e Bebidas tem
vindo a provocar as nossas empresas, a Gastronomia e ao
Turismo Portugués.

Nao restam duvidas que o IVA dos Servigos de Alimentagéo
e Bebidas &, neste momento, o principal motivo da asfixia
financeira das nossas empresas, uma vez que se viram
obrigadas a incorporar este aumento nas suas margens,
sacrificando para isso milhares de postos de trabalho, e até
mesmo a propria qualidade da nossa oferta e dos nossos
servigos.

A reposigao da taxa do IVA em 13% & a Unica solugdo para
que as nossas empresas possam continuar a dignificar a
nossa oferta turistica, a qualidade dos nossos servigos e a
nossa gastronomia, patrimonio cultural de Portugal, e um

* Nao restam duvidas que o IVA dos Servigos de Alimentagao e
Bebidas ¢, neste momento, o principal motivo da asfixia financei-
ra das nossas empresas, uma vez gue se viram obrigadas a
incorporar este aumento nas suas margens, sacrificando para
isso milhares de postos de trabalho, e até mesmo a prépria qua-
lidade da nossa oferta e dos nossos servigos. **

dos principais, se ndo mesmo, o principal motivo de satisfa-
¢ao na visita dos nossos turistas internacionais.

O alivio da carga fiscal sobre as nossas empresas pela
reposigao do IVA, tera efeitos imediatos na atividade das
mesmas, a varios niveis. Desde logo a libertagdo de tesou-
raria, permitindo assim disponibilidade financeira para a
constante requalificag@o dos seus estabelecimentos, bem
como capacidade de acesso ao crédito para realizagao de
novos investimentos.

Paralelamente, e com maior capacidade de tesouraria, as
empresas tém verdadeiras condigdes para nao s6 mante-
rem os seus postos de trabalho, como criarem mais postos
de trabalho.

Estes dois efeitos diretos, disponibilidade de tesouraria, e
manutengao e criagdo de postos de trabalho, traduzem-se
em maior @ melhor qualidade na prestagao de servigos,
dignificagdo da nossa oferta turistica, e também, maior con-
tributo para a receita fiscal do Estado.

HA O INTERESSE DO GOVERNO NO DEBATE SOBRE O
IVA, MAS HA TAMBEM O FATOR ECONOMICO DA BALAN-
GCA DE PAGAMENTOS DO ESTADO E HA TAMBEM A PRO-
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XIMIDADE DE ELEIGOES QUE PODEM TORNAR MAIS INTE-
RESSANTE ESTE TEMA.

Independentemente de estarmos perto, ou ndo, da época
de eleigbes, a postura da AHRESP néo se altera.

A AHRESP néo desiste na procura de solugbes, apelando a
quem de direito.

S&o inimeras as pastas e iniciativas que defendemos, e
que levamos permanentemente a discussao. A mais recen-
te, sera a discussao com todos os “cabecas de lista" as
eleiges europeias sobre o tema da fiscalidade, nomeada-
mente, pelo ndo cumprimento das Diretivas, a do IVAe a
da Faturagao, bem como pela ndo aplicagédo do Small
Bussiness Act. Igualmente a reforma de toda a legislagéo
que vigora sobre no Arrendamento ndo Habitacional, os
custos de contexto, e muitas outras.

N&o ha outra Associagéo que se envolva tanto, e se esfor-
ce mais para manter estas matérias no topo da agenda
politica, do que a AHRESP.

TEM HAVIDO FALTA DE INFORMACAO DA AHRESP
JUNTO DO SETOR? E JUNTO DESTE TEMOS TIDO INFOR-
MAGGES DE QUE A ASSOCIAQ:\O DEFENDE UMA PARTE
SIGNIFICATIVA DA HOTELARIA, AS GRANDES SUPERFi-
CIES EM DETRIMENTO DA MAIORIA DOS RESTAURAN-
TES?

N&o, nao tem havido falta de comunicagao.

As nossas agoes e deliberagbes, sdo francamente divulga-
das, quer através da nossa exposi¢do na comunicagao
social, quer através dos suportes de comunicagao proprios
da AHRESP - Revista, boletins, eventos, newsletters, sites,
redes sociais, etc.

Assumindo a nossa responsabilidade de Instituigdo de
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Utilidade Publica, representando Associados centenarios,
quinguagenarios, decendrios e estreantes nestas lides, a
AHRESP congrega inUmeros Setores de Atividade, e existe
para acompanhar e providenciar, apoio e solugdes para
todos, e para cada um, nas suas jornadas de risco empre-
sarial.

QUAL A INFORMAGAO E O PONTO DA SITUAGAO DA
AHRESP JUNTO DO SETOR?

Com mais de um século de existéncia, a AHRESP passou
pela Monarquia, pela Primeira Republica, pela Ditadura, por
um sem numero de crises, mas nenhuma como esta.
Desde o inicio da recessdo, mais concretamente desde
2012, em que a taxa do IVA foi aumentada, representando
um aumento de 77%, num Unico imposto, que esta a ocor-
rer a tempestade perfeita no nosso setor — investimentos
ndo amortizados com instabilidade e incerteza nas obriga-
toriedades que pendem sobre as nossas empresas, carga
fiscal elevada, diminuigdo da capacidade economica dos
nossos clientes, iniumeros custos de contexto sempre a
aumentarem, inclusive as matérias-primas, entre muitos
outros.

Até aos dias de hoje, ganhamos muitas batalhas e perde-
mos algumas, e embora estejamos a viver dias muito com-
plicados, estamos ca!

Mais de um século de existéncia dotaram-nos de capacida-
des e forgas de resisténcia e de tenacidade, que nos aju-
dam a continuar na defesa da economia portuguesa e de
varios setores vitais, na cadeia de valor econdmico, e que
representam e caracterizam o que de melhor, se produz, se
serve e se exporta de Portugal.

Por isso, e para isso, continuaremos a trabalhar. =
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