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Elevadas taxas sao grande obstaculo

Brasil seduz

produtores nacionais

Portugal é o pais da Europa que mais exporta vinhos para o Brasil, depois do Chile

e da Argentina que beneficiam de condi¢des preferenciais. O mercado de vinhos no Brasil

continua a crescer e os produtores nacionais querem ganhar ainda mais quota.

As acoes multiplicam-se, com a Viniportugal, as CVR ou particularmente, e o principal (grande)

entrave sao as elevadas taxas que o pais cobra aos vinhos europeus.

odos com quem falamos, distribuidores e produtores, re-
conhecem o bom trabalho que a Viniportugal tem feito
na promogio dos vinhos portugueses no Brasil, que per-
mitiu ao Pais ganhar notoriedade junto dos consumido-
res e chegar ao terceiro lugar (quarto se incluirmos o champanhe).
Um terceiro lugar que, digamos, tem quase sabor de primeiro,
tendo em conta os beneficios bem generosos que os dois lideres —
Chile ¢ Argentina - (€m para os seus vinhos.
Mas pedem mais. Mais a¢do do Governo ao nivel da carga tribu-
taria ¢ da burocracia e também mais a¢des de promogdo, junto do
consumidor final, mas igualmente do trade e varios referem ainda
o ‘abandono’ a que o Vinho do Porto tem sido vetado.
Sobre a carga tributdria, especificamente sobre o recente aumen-
to do Imposto de Circulagio de Mercadorias e Servigos (ICMS),
que ¢ um imposto semelhante ao IVA e os vinhos importados
pelo Brasil pagam taxas na ordem dos 25% (a taxa varia entre 17
e 30%, consoante o porto de entrada), e entrou em vigor a | de
setembro, o secretdrio de Estado da Agricultura explica, 8 ENO-
VITIS, que “de acordo com fontes brasileiras, esta legislagio tem
suscitado reagoes por parte dos Estados brasileiros, pois pode me-
xer no nivel dos impostos arrecadados a nivel estadual™.
José Diogo Albuguerque frisa que “o Governo portugués, atraveés
do Instituto da Vinha ¢ do Vinho, esta a acompanhar a situagio
junto dos exportadores portugueses, & semelhanga do que tem
feito em situagdes ocorridas recentemente, para aterir os efeitos
desta nova legislacdo, e verificam-se aumentos na ordem do 1,5%
sobre o prego de venda dos vinhos importados, o quc também
pode ser explicado pela desvalorizagdo do real em relagdo ao euro

Emilia Freire

(20% em 2013 e quase 50% desde janeiro de 2012) ¢ por esta ne-

cessidade de uniformizagio™.

Sobre a politica aduaneira do Brasil, o presidente da Real Compa-
nhia Velha, Pedro Silva Reis, lembra as longas negociagdes comer-
ciais entre o pais e a Furopa, afirmando: “aguardamos com grande
expetativa o desfecho das negociagdes para o acordo de livre comer-
cio Brasil-Unido Europeia ¢ a reforma do codigo fiscal brasileiro”,
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Mais promogéo para consumidores e trade
Carlos Filipe Moura, da Lusovini (principal distribuidora de vi-
nhos portugueses para os mercados luséfonos, sobretudo Angola
¢ Brasil), reconhece que *"a nossa imagem tem melhorado bastante
junto dos consumidores brasileiros” mas “seria interessante fazer
ainda mais agdes junto dos consumidores finais e promover uma
marca chamada *Vinho do Porto’ que apesar de toda a gente di-
zer que conhece ninguém consome”. Enquanto, Pedro Carvalho,
socio da importadora Terra a Terra, e proprietario e endlogo da
Quinta de Santa Eufémia, no Douro, diz: “continuo a achar que
ha coisas a melhorar, nomeadamente fazer um trabalho maior jun-
to das pessoas que trabalham o vinho (distribuidores, emporios,
restaurantes, redes de supermercados e importadores). pois sio
estes que junto da Viniportugal podem fazer agdes paralelas ao
trabalho que continua a ser feito pela associagdo™

“O Governo portugués, atraves do Instituto da Vinha
e do Vinho, esté a acompanhar a situagao junto dos
exportadores portugueses, a semelhanca do que tem
feito em situag¢odes ocorridas recentemente, para
aferir os efeitos desta nova legislacgao.”

José Diogo Albuquerque, secretario de Estado da Agricultura

Opinido idéntica tem Rodrigo Leitdo, senior export manager da
Companhia das Quintas que admite que a Viniportugal “tem fei-
to um trabalho importante, mas acredito que tem de fazer mais
principalmente no canal HoReCa, sobretudo na restauracgio, uma
area que estd em crescimento nas grandes cidades (Sdo Paulo, Rio
de Janeiro, etc.) e que necessita de ser estimulada com mais acoes
que incentivem a restauragdo a introduzir vinhos portugueses™
Enquanto Olga Martins, CEO da Lavradores de Feitoria defende
“mais informagio, mais promogio em zonas-chave,
sobretudo trabalhar para criar uma moda, coisa a que
o mercado brasileiro € muito sensivel™.

Um mercado prioritario

para Portugal

Para o futuro a Viniportugal aposta num crescimento;
“em 2014, contamos alargar a nossa presenga de pro-
vas para um niimero maior de cidades brasileiras, continuar com
um grande investimento em formagao de vinhos de Portugal e,
claro, temos algumas atividades ligadas a “Copa do Mundo 2014,
diz-nos Nuno Vale. O diretor de marketing da Viniportugal revela
também os “objetivos de médio prazo: 1. consolidar a marca “Vi-
nhos de Portugal® junto do trade; 2. consolidar a marca “Vinhos
de Portugal’ junto dos consumidores; 3. consolidar mercados

especial

As acgdes de promogao dos vinhos portugueses téem tido uma
grande adesao.

geograficos — Sao Paulo e Rio de Janeiro; 4.
estabelecer um numero alargado de outros
mercados geograficos com especial énfase
no interior de Sdo Paulo e 5. crescer 25%
em valor no periodo 2012-2014".

Nuno Vale informa ainda que “o Brasil ¢
0 nosso segundo maior mercado de inves-
timento em promog¢io da marca “Vinhos
de Portugal’. Investimentos que se situam perto de um milhio
de euros/ano com agdes repartidas por quatro grandes rubricas:
Eventos, Educagdo & Formacdo, Promogio no Ponto de Venda e
Comunicagdo & Publicidade. O nosso plano ¢ tricnal. Atualmente
esta em vigor o plano 2012-2014, pelo que os objetivos e o volume
de investimento ndo vao diferir muito™,

Alguns importadores lembram, todavia, o momento de algum re-
Ccuo que a economig, ¢ 0 consumo brasileiro atravessam. Como

“Aguardamos com grande expetativa o
desfecho das negociagdes para o acordo de
livre comércio Brasil-Uniao Europeia e a
reforma do codigo fiscal brasileiro.”

Pedro Silva Reis, presidente da Real Companhia Velha

Antonio Campos da importadora Zahil que diz que “pela primeira
vez em |5 anos as importagdes estdo em queda e o cenario para os
proximos trés anos nao ¢ bom”, mas, defende: “em compensagio,
acredito que a médio longo prazo, a tendéncia pode ser positiva
¢ Portugal serd sim um dos paises que vai colher bons frutos do
trabalho que tem vindo a fazer. Até 1a devera olhar para o Brasil
com paciéncia, determinagdo ¢ investimento”,
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No entanto, globalmente a expetativa é positiva porque, como ex-
plica o administrador da Quinta da Lixa, “o mercado brasileiro ¢
um mercado com grande potencial de crescimento. O consumo
per capita de vinhos no Brasil ¢, ainda hoje, bastante baixo quan-

do comparado com o consumo de cerveja e de cachaga, o que

i

Caravana Vinhos do Tejo

Este ano a CVR Tejo decidiu fazer uma iniciativa de promogéio
diferente no mercado brasileiro: a Caravana Vinhos do Tejo.
Em conjunto com a YVine Senses Brasil, organizar um Road
Show de vinhos da regido do Tejo, por |3 cidades brasileiras,
I8 cursos para profissionais, 12 cursos para endfilos e oito
jantares temdticos s6 com carta de Vinhos do Tejo, apostan-
do desta forma na educagio dos profissionais e endfilos bra-
sileiros, com Vinhos do Tejo.

O presidente da Comissdo, diz @ ENOVITIS que “o proje-
to inovador da Caravana Vinhos do Tejo no Brasil tem tido
uma apreciacio muito positiva do publico brasileiro, quer do
trade diretamente envolvido nas agdes, quer do consumidor
de vinhos que tem tomado contacto com os vinhos desta
regido através destas agdes”, salientando José Pinto Gaspar
que “por outro lado, os produtores de vinho da regido re-
conhecem este tipo de promog¢io como uma ferramenta de
grande utilidade no apoio & promogdo das suas marcas no
mercado brasileiro”.

A acio teve a participagao de 20 produtores da regido. A CRV
Tejo investiu na Caravana cerca de 50% da verba destinada
4 promogio no mercado brasileiro e José Pinto Gaspar ga-
rante que o sucesso da acio “leva-nos a ponderar relangar o
projeto em 2014, com algumas novidades que oportunamente
serdo apresentadas’.
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do consumidor”, Oscar Meireles ressalva que “¢, no entanto, um
mercado que exige uma presenca constante na promogio e divul-
gagdo, o que faz com que os investimentos a fazer sejam grandes
e cada vez maiores”.

Produtores com interesse crescente

O interesse dos produtores nacionais pelo Brasil tem sido crescen-
te, revela-nos Carlos Velez Moura, dirctor da dicep em Sao Paulo.
“A aicep no Brasil, com sede em Sdo Paulo e escritdrio no Rio de
Janeiro, tem vindo a ser contactada regularmente por produtores
de vinhos portugueses para promogio e venda dos vinhos no Bra-
sil. A procura de importadores pelos produtores portugueses tem
sido crescente, O interesse por informa¢do de mercado e parte
regulamentar tem também sempre muito interesse para os empre-
sidrios portugueses”.

“Seria interessante fazer ainda mais
agoes junto dos consumidores finais e
promover uma marca chamada “Vinho
do Porto’ que apesar de toda a gente
dizer que conhece ninguém consome.”
Carlos Filipe Moura, da Lusovini

Kellen Cotrin, da importadora ¢ distribuidora Porto a Porto re-
fere que “em 2010, 2011 e 2012 as vendas de vinhos portugueses
estavam praticamente estaveis. Porém este ano jd apresentam um
crescimento de 15% comparando com o mesmo periodo do ano
passado™.

E Nuno Vale. da Viniportugal, acrescenta que “o Brasil tem sido
sempre um mercado muito procurade pelo produtores portugue-
ses, pela inevitavel proximidade cultural entre as duas nagoes ¢
também pela lingua, bem como pelo bom momento econdémico
do pais ¢ as perspetivas de crescimento de consumo do produto
vinho. Em média 350 produtores portuguescs inscrevem-se regu-
larmente nas nossas acgdes a nivel global, contando as provas do
Brasil com uma média de 35 a 40 produtores por prova™.

Tintos, Douro e Alentejo sao reis

Os distribuidores sdo undnimes: os tintos sio os preferidos, talvez
porque os brancos do Novo Mundo chegam bem mais apeteciveis
e, agora, néo falamos s6 do pre¢o. “"Em termos gerais, o vinho
tinto portugués tem mais facilidade em se destacar. Ja com os
brancos portugucses, em geral. vejo mais dificuldade, perdem
para a América do Sul, que chegam muito frescos, aromaticos ¢
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sedutores. Nos brancos curopeus a supremacia fica com a
Frang¢a”, revela Antonio Campos, da Zahil.

E Pedro Carvalho, da Terra a Terra, adianta que “os vinhos
brancos e rosés em geral tém ma imagem e temos de mudar
isso, 0 consumo de vinhos brancos representa 20% e isso
¢ muito baixo para o Brasil, temos de os ensinar a beber”.
Antonio Campos lamenta mesmo: “¢ com muita pena que
continuo a sentir uma certa resisténcia aos vinhos da regido do
Dao, Talvez o estilo do vinho da América do Sul ‘vicie” um pouco
o paladar brasileiro em relagdo a “acidez’ mais acentuada do Do,
Mas tenho sentido uma procura crescente dos vinhos brancos do
Dido, como vinhos diferentes”. E acrescenta que “em relagio a
Porto e Madeira, o vinho Madeira tem tido um bom destaque nos
altimos dois anos. O Porto € reconhecidamente um vinho nobre
mas ndo ¢ novidade e pouco se tem feito para conquistar novos
consumidores™.

Pedro Carvalho chama também a atengdo para a concorréncia de
Espanha ¢ Franga: “tenho notado uma forte agressividade dos es-
panhdis e os franceses com vinhos sem denominacio de origem,
o brasileiro nio sabe o que quer dizer “Vin de Pays’, para ele € um
vinho francés a prego barato — RS 25,00 eu ja vi™.

“Pela primeira vez em 15 anos as
importacoes estao em queda € 0
cenario para os proximos trés anos
nao é bom (...) em compensacao,
acredito que a médio longo prazo, a
tendéncia pode ser positiva e Portugal
sera sim um dos paises que vai colher
bons frutos do trabalho que tem vindo
a fazer. Até 1a devera olhar para o
Brasil com paciéncia, determinacéao e
investimento.”

Anténio Campos da importadora Zahil

As cidades de Sdo Paulo e Rio de Janeiro sdo onde os produto-
res mais apostam, mas “hoje existe uma oferta muito grande de
vinhos portugueses, principalmente no eixo Rio — Sdo Paulo, e
conseguimos ter uma representagdo de quase todas as regioes no
mercado. Particularmente nos eventos ViniPortugal, consegui-
mos ter uma representacdo de quase todas as regides de Portugal
continental. Em termos de notoriedade de marca as regides do
Alentejo e Douro, sdo as que mais sobressaem.

[Mas] Hoje ja conseguimos encontrar vinhos portugueses em
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“0O Brasil € 0 nosso segundo maior mercado
de investimento em promoc¢ao da marca
‘Vinhos de Portugal’. Investimentos que se
situam perto de um milhao de euros/ano.”
Nuno Vale, diretor de marketing da Viniportugal

quase todas as cidades brasileiras, com mais ou menos expres-
sdo dependendo do Estado™, afirma o diretor de marketing da
Viniportugal.

Produtores privilegiam importadores

Quase todos os produtores com quem faldimos estdo presentes no
Brasil através de importadores/distribuidores, com excegao da
Sogrape que optou por uma solugao mista. “Tendo em conta a
extensa gama de vinhos da Sogrape. o facto de uns vinhos serem
mais adequados a uns canais ¢ outros a outros, ¢ ainda a realidade
de os canais no Brasil serem fortemente segmentados, a Sogrape
optou por uma solugdo mista. Assim, a Sogrape Brasil (constitui-
da em 2013) comercializa apenas na distribuicio moderna, en-
quanto os distribuidores terceiros vendem para o HoReCa, garra-
feiras, lojas especializadas e Duty Free”, diz-nos fonte do grupo.
A Real Companhia Velha ja teve presenga direta “"na era majes-
tatica da companhia (1756-1852) através de escritdrio proprio no
Rio de Janeiro™, conta-nos Pedro Silva Reis, presidente da RCV,
mas agora trabalha com um distribuidor. Assim como Cortes de
Cima. Companhia das Quintas, Layradores de Feitoria, Quinta do
Popa, Herdade das Servas € Quinta da Lixa.

O canal preferencial é o HoReCa mas, normalmente, nio é o Gni-
co, sendo apenas o caso da Herdade das Servas: “o nosso merca-
do-alvo compra vinhos no canal HoReCa ¢ especializado, pelo
que € nesse canal que o$ nossos vinhos se encontram a venda”,
afirma. No caso da Quinta do Popa, “neste momento, estamos
presentes essencialmente em restaurantes ¢ lojas especializadas™,
diz Stéphane Ferreira, proprictario ¢ diretor-geral,

A Lavradores de Feitoria estd no “HoReCa, garrafeiras ¢ lojas
gourmer”, informa Olga Martins, enquanto a Quinta da Lixa tem
um acordo com dois distribuidores, sendo que “um deles faz im-
portagdo para venda ao publico na sua rede de supermercados
[Rio de Janeiro], o outro faz distribuigdo direta no estado do Cea-
ra ¢ tem parcerias com distribuidores em outros estados do nor-
deste brasileiro”, conta Oscar Meireles.

*0s vinhos das Cortes de Cima estdo disponiveis em restauran-
tes, garrafeiras, lojas e supermercados”, afirma Carrie Jorgensen,
proprietaria, com o marido Hans Jorgensen. e responsdvel pelas

relagdes publicas ¢ marketing,
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A Quinta da Lixa tem apostado em agoes de formagédo e de promocao erm lgjas

Sogrape, Real Companhia Velha e Companhia das Quintas estio
em todos os canais com diferentes referéncias e, em termos de ex-
pansio no pats, fonte da Sogrape diz-nos que “o conjunto dos di-
ferentes distribuidores garante a cobertura de todo o Brasil, com
destaque para os estados de

Sdo Paulo, Rio de Janeiro,

nos principais eventos ligados ao vinho no Brasil™.

A Expovinis, 0 maior saldo de vinho da América Latina, tem sido

tambem escolhida de forma crescente pelos produtores nacionais

para mostrarem os seus vinhos, principalmente aos profissionais,
uma vez que 91% dos visi-

tantes da feira (20 000 na

Parana, Santa Catarina, Rio
Grande do Sul, Belo Hori-
zonte, Brasilia ¢ Baia”.

Também Cortes de Cima ¢

RCV tém presenga em qua-

“O mercado brasileiro € um mercado
com grande potencial de crescimento. O
consumo per capita de vinhos no Brasil
€, ainda hoje, bastante baixo (...), 0 que
deixa uma janela aberta para a inversao

cdi¢io de 2013), segundo nos
informou Camila Almeida,
comercial da BTS Informa,
que organiza a Expovinis,

revelando que este ano esti-

se todo o pais, enguanto

Stéphane Ferreira adianta
que “o distribuidor [Vinci]
tem representagdes em (o-
dos os estados do Brasil. sendo que os vinhos da Quinta do Pépa
tém mais destaque em Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte,

Campinas ¢ Santa Catarina”.

Acoes de promogao para todos os publicos

Além da participagdo em agoes da Viniportugal e/ou das Comis-
soes Vitivinicolas Regionais, como da que a CVR Tejo esta a le-
var a ¢abo este ano (ver caixa), os produtores privilegiam sobretu-
do agdes com os distribuidores, dirigidas a diversos publicos. Por
exemplo, a “Quinta da Lixa promove varias a¢des de promogio
no mercado tais como: formagio direta as equipas de vendas dos
importadores sobre Vinhos Verdes, como vender Vinho Verde e
com que vinho verde acompanhar a variada gastronomia brasi-
leira. Organizamos jantares vinicos para distribuidores ¢ para os

media locais, fazemos provas de vinhos em lojas e participamos

na tendéncia de consumo do consumidor.”
Oscar Meireles, administrador da Quinta da Lixa

veram presentes 96 produto-
res, seéndo o pais com mais
produtores, seguido do Bra-
sil com 75 e Italia com 70.
“O produtor portugués vem, geralmente, em grupos, tais como
AEP, Viniportugal, CVR Lisboa, Beira Interior, Fenadegas ¢
CVR Alentejana”, salienta Camila Almeida.

Quanto aos obstaculos/desafios que os produtores portugueses
enfrentam no mercado brasileiro de vinhos, a concorréncia ‘des-
leal” dos vinhos do Mercosul, burocracia e as elevadas taxas sdo
referidas por todos os responsaveis, embora salientando proble-

mas associados diversos, como Olga Martins: “as elevadissimas
taxas que os vinhos sofrem ao chegar la, que os colocam em seg-
mentos errados™; ou Luis Serrano Mira, da Herdade das Servas
que lembra que “o processo de importagio ¢ muito burocrético,
obrigando a elevados stocks nos importadores e carga fiscal im-
pede uma maior democratizagdo do consumo do vinha™ A fonte
da Sogrape com quem falimos salienta ainda “a impossibilidade

de envio de amostras”. %
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