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CEAGAGE

N&o ha ninguém que tenha aproveitado tédo bem a moda dos colares aparatosos como
Cristina Homem de Gouveia. Depois do curso de design de moda, em 2011, os desenhos e
esbogos comegaram a escorregar-lhe para o lado dos acessérios e a designer deu por si a
pensarem tird-los do papel e criar uma pequena marca de pegas exclusivas. Juntou as primei-
ras letras dos seus nomes, criou uma palavra que todos hesitam antes de pronunciar em voz
alta, Ceagagé, e deitou mao a todo o tipo de materiais para compor colares extragrandes, com
franjas que vao até ao umbigo, correntes, penas e pedraria, a precos que vao dos 30 aos 60
euros. A prépria € a primeira a assumir a dificuldade que tem em fazer pegas discretas e
pequeninas, ou melhor, era, ja que a Ceagagé se prepara para encolher ligeiramente as esca-
las. Com um novo atelié no Pogo dos Negros, Cristina esta agora mais virada para a joalharia -
pegas mais pequenas e um manuseamento dos metais mais minucioso para a artesa.
Quanto aos colares exuberantes, nem pensar em descontinud-los, até porque ha decotes
para tudo. A venda na Arte Assinada, Largo Trindade Coelho, 13 (Chiado).

OFFICINA LISBOA

Lisboeta de gema, esta marca criada por duas designers de
moda deu-se a conhecer ao mundo em Julho de 2012, com uma
colecgao de sapatos de Inverno que oscilavam entre os saltos
vertiginosos e os rasos, sempre em pele e camurca. Um ano e
picos depois, muita coisa mudou. A marca tem agora apenas
uma designer, Isabel Henriques da Silva, que divide a sociedade
com o namorado, José Maria Reffoios; tem uma nova linha de
homem que ja esta a venda no El Corte Inglés; langou uma colec-
Gao de Verao que fol um sucesso; e agora prepara-se para apre-
sentar a nova linha de senhora. Mas descanse que nao perdeu o
fio condutor. Continuam apostar em boas peles, a produzir sapa-
tos altissimos e sapatos rasos — "mas agora temos tambem
intermédios, porque muita gente nos pediu” —e a confeccioné-los
em solo portugués. Em suma: material de qualidade e conforts-
vel. J& os pregos subiram ligeiramente: os de senhora custam
entre 155 e 210€ e os de homem estao entre os 355 e 0s 465¢€.
Mas € tudo material de luxo. A venda no showroom da Rua Fialho
deAlmeida, 24C, por marcagao. 91 686 5066.

CARDUME

0 anzol ja nao engana. Com mais de dois anos de existéncia, a Cardume é uma velha
conhecida de todos os apreciadores de street wear. O produto € nacional e a frente da
marca estao quatro marujos de primeira onda - Tiago, Jodo, Luis e Hélio (autor da deixa “sai
da frente, Guedes~) -, que resolveram juntar talentos para se dedicarem ao pronto-a-vestir.
Na rede apanham-se bonés, t-shirts, sweats e pélos, tanto para eles como para elas. tudo
confeccionado pelas maos do colectivo. No Ultimo Verao, o publico feminino teve especial
atengao, com tank tops e até fatos de banho, sempre fiéis ao estilo da marca e sem pregos
disparatados (a partir de 20€). Depois do sucesso das ultimas pegas, a préxima estagao

~ ha-de ser bem mais tranquila, com alguns langamentos mais espagados. A Cardume pode
. abrandar, mas mesmo assim nao ha quem a apanhe.

Avenda em www.cardumeapparel.com.
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profissdo mais antiga do mundo, mamuﬂmmfemmidnhasm
mtm um das brincadeiras mais antigas de sempre. Nuno

"h!prlm'domlomapeﬂelqoarobodysurf Eszpécledoem'b
maos oferece malor flutuacdo e direcao, o que garante um maior dominio
 (com pregos que véo dos 29€ aos 79€). Além de ser uma marca 100 por
portuguesa, a Ahua Surf também usa um material nacional, a cortica, na cons-
de muitas das suas pranchas. Mas esta ndo é uma marca monoproduto. As
pranchas de surf feitas com uma madeira muito leve, flexivel e resistente @
tir de 385€ —, que muito se assemelham a tabuas de engomar, séo o outro

a da Ahua. Apesar de a marca estar sedeada numa incubadora de:
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BESOURO

A Besouro € de tal forma um projecto pessoal de Pedro Marecos, de
36 anos, que até o nome da marca corresponde 2 alcunha do seu fun-
dador. Formado em design grafico e arte-finalista numa empresa de
publicidade, o ribatejano deu por si a tentar “materializar alguns dese-
nhos que fazia num suporte mais fisico” e a cortar letras com relevo
em pedagos de madeira. As letras deram frases, as experiéncias

tanta coisa que as pe¢as passaram de casa para uma banca no Lx
' Market,em 2012. Fol ai, na Lx Factory, que se fez luze o Besourovoou
I pelaprimeiravez: as pessoas gostaram tanto dos quadros com men-
sagens positivas gue Pedro percebeu que tinha uma marca em maos
e podia fazer vérias coisas comela, Hoje, ainda é o designerque asse-
gura tudo, mas para além das pegas em madeira ou acrilico também
h& cabegas de veado feitas em contraplacado e uma linha de acess6-
rios com pins e colares, dos 4€ aos 70€. E se quiser personalizar
uma pega com uma frase especial, Pedro vai ficar feliz da vida e res-
ponder com uma das suas obras: “Yes Yes Yes". A venda no Mercado
do CCB, encomendas pelo Facebook ou em www.besouro.com.pt

and then 1 mel

Com a Pura Cal, as paletes de transporte de mercadorias podem ser transformadas em mesas de
apoio e os azulejos hidrdulicos que revestem paredes podem virar tecido e forrar almofadas. Sao
essas duas das imagens de marca do projecto criado em 2011 por Jodo Vilela e Tiago Rodrigues,
embora sejam apenas uma parte do universo Pura Cal, que em Fevereiro invadiu a loja dos Storytai-
. lors e tem af as suas principais pegas para venda. O lado tradicional associado ao nome é dado

' pelo mobilidrio vintage, que ganha uma nova vida com cores garridas ou acessorios novos, 100 por
cento nacionais, mas também ha réplicas de designers famosos do século XX a pregos mais com-
petitivos, como as célebres cadeiras do casal Eames. Tudo surgiu quando Jodo e Tiago andavam a
procura de artigos para as suas respectivas casas, e tudo continua com o objectivo de proporcionar
objectos diferentes a pregos acessivels. As mesas-palete comegam nos 130€ e uma das novida-
des,a Hot legs, permite personalizar uma mesa desde a escolha do tampo aos oitotipos de pés dis-
poniveis. A venda na Storytailors Store (C¢. Do Ferragial, 8, Chiado). www.puracal.pt
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VICARA

Por muito lisboeta que esta
marca seja, & preciso come-
¢ar pelo budismo para apre-
sentéd-a. Vicara é nada mais.
nada menos do que uma for-
ma de meditagdo em que a
mente se concentra total-
mente num unico objecto, ao
ponto de se fundir com ele.
Paulo Sellmayer e Fabio
Afonso na@o serdo os mais
versados em ritos budistas,
mas pareceu-lhes que o
nome era o ideal para uma
marca atenta aos detalhes.
Concluido o curso de design
industrial, a ideia ganhou for-
ma no inicio de 2011 com
um projecto de final de curso
- 0s candeeiros cartonados.
Hoje, continuam a ser um
bestseller,com um prego que
ronda os 100€, embora nem
todas as etiquetas da Vicara
tenham trés digitos. Cristo
Purificador & o tipico ambien-

“y tador com aroma a pinho

para pendurar no espelho
retrovisor do carro, mas em
forma de crucifixo e com um
pregode 3,50€, O dltimo lan-
gamento foi o chapéu-de-
<huva Chpada onde, |4 est4,

| a graga esta no pormenor do

cabo, em forma de punho de
espada. A venda em portugal
designmarketshop.com /

www.vicara.org.
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ORIGAMA

Quando arrancou, no ano passado, pelas maos de trés amigos, a
Origama trouxe a ideia peregrina de transformar uma toalha de praia
numa chaise longue que se pode enrolar e levar ao ombro. A invengao
pegou e no tltimo Verao fomos vendo cada vez mais pauzinhos cruza-
dos a espetarem-se na areia. Como se ja nao fosse novidade o sufi-
ciente, ainda pode combinar cores e padrdes a gosto e ficar com uma
toalha personalizada (por 38,90€). De trés, a equipa passou a sete
membros, e se ha coisa que nenhum quer é manter amarca associada
a um unico produto. Para isso, nada melhor do que diversificar. Para
breve ha novos langamentos marcados, todos pensados para fazer
cumprir os designios da Origama: proporcionar bons momentos ao ar
livre, seja na praia ou num jardim. A partir de Lisboa, a marca ainda nao
chegou aos quatro cantos do mundo, mas quase. Além de Angola e
Africa do Sul, a Origama vai chegar a Austrélia até ao final do ano.

A venda no showroom da Origama, Av. Alvaro Pais, 10A (Entrecampos).
www.origama-inc.com.

Uma marca que se diz apaixonada por Lisboa tem, a partida, o carinho da Time Out.
E quando essa mesma marca apresenta souvenirs lisboetas giros, daqueles que
nenhum alfacinha se envergonharia de ter em casa... bom, ai merece a nossa vénia.
E é preciso ter gosto para langar imanes, canecas, sacos, blocos, porta-chaves, com
simbolos, personalidades e frases da cidade, todos com muita pinta. A ideia saiu da
cabega de dois publicitérios, Jodo Coelho (copywriter) e Luls Beato (designer), que tra-
balhavam juntos e j& andavam com vontade de fazer alguma coisa diferente. Até que o
filho de um deles se lembrou de fazer, como trabalho de mestrado, umas t-shirts com
esse mesmo nome. Assim nasceu a Lisbon Lovers. Comegou por ser vendida para
" lojas seleccionadas, depois abriu uma loja propria no Principe Real, mais tarde veio BU EN US A'RES
~ uma loja mével numa carrinha, uma loja em parceria com a Nata Lisboa e agora outra
no Terreiro do Pago. Estao também na calha novas ideias de produtos, sempre com o
mesmo esquema: desenhados pelos sécios e produzidos em formecedores especiali-
zados. A venda na Praca do Principe Real, 28 A: Rua da Prata, 78; Praga do Comeércio.

Ha um ano, andavam os quatros s6cios da Buenos
Aires a acartar as mantas tradicionais da vila de
Monsaraz, no Alentejo, para uma fabrica em Santa
Maria da Feira. Tempos depois, saiu de |& a primeira
colecgao da marca: botas com um toque rustico,
confortaveis e com canos feitos com as mantas,
resultado do que o dedo de uma designer consegue
fazer no meio de quatro homens fundadores. Os
padroes da santa terrinha fizeram furor entre as
R S meninas da cidade grande, em parte por trazerem
. oy <R ~ um qué de charme do campo. No Verdo, a Buenos
SIPO "Ealo -~ Aires ndao fechou para balango, mas quase.
» I “][ |]L,1 e " Enquanto o tempo esteve demasiado quente para
' ' usar botas até aos joelhos, desenhou-se a colecgao

- o que chega agora as lojas. Os pregos continuam a

A' R andar entre os 130€ e os 180€, mas agora com
acessérios em |3, polainas com franjas e um modelo

- A para homem inspirado nos tipicos sapatos de for-
Q p I 1/_ \k i cado, novidades que estdo a chegar as lojas.

i Avenda na Vintage Bazaar, Largo da Academia Nacio-
nal de Belas Arte, 5 (Chiado).
www.buenosairesworld.com.
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Ja ouviu falar das paletes que dao
em bancos que dao optimas pegas
de design? A equagao é simples e
comegou a ser estudada no ano
passado por um colectivo de trin-
toes para 14 de habilidoso: uma
designer, uma arquitecta, um foté-
grafo, um perito em restauro e con
servagao e dois profissionais da
comunicagao e gestao de marcas.
Com tantas cabegas a pensar, s6
podia dar bom resultado. Os bancos
da Mercado Collection (a partir de
46€), feitos a partir de paletes de
madeira, tém sido um sucesso e até
ja rumaram a outros paises euro-
peus. Da ecologia da coisa nem se
fala. A Varas Verdes € de tal forma
contra o desperdicio que esta agora
a langar a Mini Mercado Collection,
com bancos e mesas para 0s mais
pequenos, em que a paletade cores
segue 0s mesmos codigos criativos
dos bancos seniores — pintainho,
groselha e menta. Entretanto, tam-
bém se aceitam encomendas e isto
porque a febre da palete ja faz com
que haja clientes a querer mesas e
camas feitas desta matéria-prima.
A venda na Temporary Brand, Embar
xada (Pg. do Principe Real, 26).
www.varasverdes,com.
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Depois da Hardcore Fofo ter aparecido, em
2010, nunca mals ninguém olhou para os bor-
dados da mesma forma. Contrariando a ima-
gem mimosa e tradicional que normalmente
Ihes associamos, a marca Juntoulhes uma
dose de arrojo linguistico, fazendo jus ao seu
proprio nome. Assim surgiram quadros em
ponto cruz com passarinhos e flores a contras-
tarcom afrase “Fuck me hard” (85€), conjuntos
de toalhas de bidé devidamente identificadas
com “pipi” e “pilinha” (20€), ou mesmo o “P6
caralho", o pano do pé mais temperamental de
sempre (10€). Tudo resultado da tensado acu-
mulada de Ana Saramago, a fundadora da
marca. Depois disso, Rute Novais juntou-se ao
negocio e com ela veio o seu condao de desig:
ner para criar novos produtos — sacos, t-shirts e
cadernos —, agora com 05 dizeres impressos.
Mas os cléssicos sao os cldssicos e hao-de ser
sempre o prato forte da Hardore Fofo, quer per-
dam mais para o fofo, quer sejam indecorosa-
mente hardcore. A venda na RE.USE, Rua da
Esperanca, 24 (Santos). www.hardcorefofo.pt.
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0 ano de 2010 hade ficar marcado nos anais da
histdria das marcas portuguesas de malas em
pele artesanais. Foi nesse ano que o atelié da
Poise chegou ao Chiado, mas sem artesaos sexa
genarios a coser pele de olhos fechados. A mao-
de-obra, ou melhor, as quatro maos de obra, sdo
as de Sara Padrao e Jodo Vieira, que estdo bem
longe dos sessentas. A extravagancia da juven
tude, essa, ficou guardada a sete chaves. As
malas da Poise seguem 0s tragos de uma mala
classica,com toda a atengdo dada a perfeicao dos
acabamentos e a truta dourada gque se encontra
em alguns modelos, uma espécie de logétipo da
marca. O nivel de exigéncia nao deixa os pregos
descerem dos 150€, mas hé que pagar pelo traba-
lho artesanal. Em Abril deste ano, Sara e Jodo
mudaram-se para o Bairro Alto, com um novo atelié
€ a primeira loja prépria, onde as apreciadoras da
marca podem ver as novas malas ainda quent-
nhas. A escaldar esta a nova linha de malas para
homem, uma estreia da Poise, para juntar & reedi

~ ¢do dos modelos cldssicos em cores de Outono.

A venda na Rua da Rosa, 197 (BairroAlta).
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FORA
SUNGLASSES

08 Beulos vintage estao na moda ninguém

a, Jodo Veiga, 23 anos, e Migue!l Barral, 24,

isso melhor do que ninguém. E que a

FORA Sunglasses nasceu depois de terem ven:

dido nos ditimos dois anos um stock de oculos

dos anos 60, 70 e 80 que comegava a escas-
sear. Fol entdo que se lembra-
ram de desenhar alguns
modelos (com a ajuda de um

designer), de procurar um

{UIRSOTIGRE

| Pode nao agradar a todos os gostos

| quista da Europa. Atrds das

| tempos livies, mas porque

|| nhas, a partir de 150€.

e, nalguns casos, pode mesmo dei-
xar algumas mentes mais confusas a
perguntar “mas como é que aquilo
se veste?”, mas o certo é que a

Ursotigre chegou com pezinhos de
i& no ano passado e j& estd a con-

malhas e dos feitios desafiantes

estd Sénia Pessoa, uma incurd- |
vel apaixonada por tricot. S6nia
comegou a tricotar desde nova,
néo s6 porque |he ocupava os | \

ficava com o guarda-roupa ;l
chelo de camisolas quenti-

nhas. As 18s usadas na marca |
vém todas da histdrica tintura-
ria Rosdrios 4, em Mira de’
Aire, mas os camisoles sdo*
bem lisboetas. No Verdo, a |
Ursotigre surpreendeu com -4/
bodies de malha, mas agora é [ MiF'Y
a colecgdo Carroussel Desire
que esta a chegar as lojas, .
com camisolas bem foﬂ-

.'M;

Wil
n {I ﬁu

o
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0 concelto de crowdfunding diz muito
a0s americanos, mas pouco aos por-
tugueses. E é pena. Se nao fosse

esta plataforma de financiamento }

colectivo online onde, em 60 dias, os
irmaos Rita e Miguel Guedes Ramos
conseguiram reunir o dinheiro sufi
ciente para a Stufa passar do con-
ceito & vida real, o mercado ndo teria
conhecido este interessante kit que
permite a qualquer pessoa, com ou
sem queda para a jardinagem, plan-
tar ervas aromaticas em casa. Com
esse investimento - quem pagou
recebeu um kit em primeira mao—a
engenheira doambiente e o designer
produziram as caixas que trazem
sementes (salsa, coentros e manjeri-
cao); um livro com Informagoes
sobre 0s vasos, a rega, a histéria da
semente, os cuidados, as vitaminas
e por af fora; uma série de receitas
para cada uma, feitas pelo The Deca-
dente, o Pedro e o Lobo e a Liquid
Merendinha; e ainda, ditima novi-
dade, substrato para pdr as semen-
tes. Recentemente a Stufa langou
mais uma caixa, com sementes de
microgreens de ricula e mostarda,
isto é, vegetais colhidos assim que
aparecem as primeiras folhas. Cada
um dos kits a valer 16,90€.

A venda nas Fnacs ouem
www.stufaconcept.com

()

i
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BOHEMIAN SWIMWEAR

Que o biguini nacional & bom e digno
de recomendacado, jJa sabemos, mas
quando o boom de marcas nacionais
ainda no inicio, Erica Betten
court decidiu-se a marcar adiferenca.
2, a primeira co 30 da

mwear yareceu

es esbatidas, sem

apenas algumas combina

5 a dois tons. Era Erica a testar o
to e o mulherio. O ditimo Verao

IM estoiro. com |

cores num

biguini em
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Comecemaos por um numero redondo: tres mil. Aquant-
dade de almofadas de praia da Caia vendida este Verdo.
Se o valor j@ impressiona per si, espere até saber que
esta marca pertence a uma pessoa gue tem 24 anos,
que descobriu este negocio com muito olho e que,
depois do sucesso do primeiro Verdo (2012, no qual
vendeu 700 aimofadas. saiu da drea de activagao numa
agencia de publicidade, para se dedicar s6a marca. De
tal maneira que este Inverno - "sou © contrano do Fer
rerc Rocher, s6 saio no Verdo ', dizinés Fortunato - além
de planear a nova coleccao, vai estudar gestao, para
poder administrar a empresa gue criou. Inesteve a ideia
no fim do Verdo de 2011, depois de ter remendado
varias vezes as almofadas insufidveis de praia e ter con
cluido que nenhuma era assim (a0 comoda. Passou
alguns meses a estudar fomecedores de tecidos—sem-
pre de algodao plastificado e 100% impermeaveis -, de
enchimentos & de uma pessoa que os produzisse, e lan-
cou a Caia. Com padrdes diferentes, o mesimo tamanho
(20cm X 30cmje o mesmo preco: 17,95€. Ah,e e tudo
matenal portugues. A venda em www.caia.pt

oAl
|
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| BAGUERA DCK
‘ A geometria tridimensional de Branca Cuvler ja nio Se gs (itimos anos foram fortes no apare 1

deixa margem para duvidas, Em 2011, as clutches, | 'biquinis, o mesma nao se pode dizer de fatos de hanho para homem. Esta ber
brincos e andis da Baguera galvanizaram meio | que 0s homens nao tem o mesmo Impulso consumista, mas na verdade na
mundo e tudo porque além de umdesign irrepreensi- precisavam de ser ignorados. E foi com essa na manga que Duarte Costa
vel, cada peca é feita @ mao e com a maior das aten- | ‘depois de ter estado trés anos a vender um stock de calcoes de banho gui
coes ans detalhes. Vectory fol a coleecao gque encomendava de Bali com mais dois amigos, decidiu nacionalizar a marce
celebrizou a marca e no Ultimo Natal valeuthe pre- Como? Com tecidos de Barcelas, uma confeccao feita no !
senca no guia de compras da Vogue americana, 0 venda feita tanto num showroom em Campo de Ourique, como e
sucesso foi estrondoso, mas nem por iSso a portugueses. E apesar dos 1800 vendidos. reconhece que este ano ja lar
Baguera se ficou pelas primeiras pe¢as. No dltimo | negocio tarde ge mais (um mes antes d t
més, assistiv-se ao langamento de Vectory Extreme, par outras ideias em pratica, que ja esté a estudar (t-shirts, camisolas d
a nova edigao de acessarios que segue as pisadas | cho com malhas portuguesas e putras roupas assoc

)y de marcas portuguesas de

te do pals

\ra0) & con nao teve tenmpo

da coleccao mde, mas com novas combinagoes de
cor e estrutura. Vender além-fronteiras jJa nao € novi- |

ade para Branca Cuvier que, nos tempos e e |
de para Brarnca C q nos tempos em que

| DCK “podera ser uma espécie de Quicksilver port
| numaversao mais low-cost, ja gue cada fato de by

A venda em www.dck. pt

trabalhou fora do pais, chegou a criar pegas para |
Bjork e Lady Gaga. Actualmente, enuuntram-sei
pecas Baguera a venda em paragens distantes |
comaTa 1, Dubai, Sao Paulo & Sidney.

A venda na Arte Assinada, Largo Trindade Coetho, 13

| (Chiado) www.baguera.eu,

Toda a gente sahe que aqui na Time Out gostamas de gente que
muda de vida, que manda ‘-_-IH:]I’E_’;—;O gHI anticdo
ente gosta. E. em

maos da autora dos ja famosos

costas e se dedica ao que
porss0 que go
costumizados, Marta Leitdo, Apaixonada por
transform a5 esc GUena, numa car
al, foi depois de uma via
idia, quase a entrar nos 30,
1 a moda, Despediu-se s
£ ite achou gue eu esta &
maluca” - mandou vir uma série de calgoes Levi's dos Estados
cidos, tachas e afins. E aqui
iostamos da marca, ups!. da

). Muita pinta. A juntar aos

fcustam entre 45€ e
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JOSEGOURNET Ninguém diria que esteve para
| sechamar Tuga. Mas esteve. £ um
| fenémeno: uma marca criativa de produtos
i tradicionais, das conservas &s compotas.

CHANIADES MOINNOS Do mesmo responsével
pelo tinico chévre artesanal portugués,
vem também este pesto. iguaimente
artesanal @ muito, muito bom.

inteqral
Laidi * DIESEQuando surgiu,em 1955,
I o cmominessonnnct |
ameal 3 eacomida saudével ndio eram !
. 2 muitas. Jodo Santos,0seu |

Sirae criador, fol, por isso, um
; visiondrio. Até hoje. :

| TOR——

PROVAREGN Se a versao Premium
€ um dos brancos favoritos da
nossa especialista Odete
Cascais, a versao base serve

para ilustrar que os vinhos de SUMDLA histéria do refrigerante | |
Bucelas nao deixam os mais portugués de Portugal | :
créditos da CVR Lisboa por remonta aos anos 50, numa '
méos alhelas. altura em que a casa-méde,a

Refrigor, de Algés, passava por

algumas dificuldades. Nasceu

0 Sumol e tudo melhorou.

B sicR 3 Como marca, surgiu em 1940 para ULAL Unid@o das Cooperativas

a Exposicéo do Mundo Portugués. Um i Abastecedoras de Leite de Lisboa: é .
ano depois, a Sociedade Central de esse o significado do acr6nimo favorito
Cervejas langava a Imperial, ainda hoje de quem ndo dispensa leite com

sindnimo de cerveja de pressao. chocolate a saber a infancia.
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CAFE ALFAMA Se n@o CAFE BRASILEIRA CAFEMICOLA Oitia ENCERITE Os chdos
hé bairro mais 0 café onde 0s ! marca histérica, | | dascasas
lisboeta que turistas se | nascidadeum | lisboetas brilham
Alfama, 0 sentam a mesa | ndomenos ’ mals desde
mesmo se com Fernando histérico café, a 1927,anoem
aplicard, por Pessoa comegou Nicola distingue- que foi criada a
certo, Amarca porserumaloja | -se também pelos | mais famosa

de café de venda de lotes | pacotes de aglicar : marca de cera do
homénima, de café para uso que dizem que um pals,em plena
nascida hd cerca particular. Como dia se vao fazer Avenida da

de dois anos. este Chiado. Republica.

coisas bonitas.

SALOIO Primeiro azeite portugués a ser
| exportado, o Saloio &, apesardonome, | g
um produto bem lisboeta, daempresa | E
| Est®Manuel Silva Torrado.

T ENGERI = |

CERA LIOUIDA

1l
|

|8 Nicela

Zd

IRICANA Serd, provavelmente,

MARIA DRGANIC !
Depois da José ) SICASALA marca de cames :e?ftr:::;aal?:;::il?m e

Gourmet, afamflia | mafrense é conhecida nao s6 Uisbos; nuiltogracas

Casal Ribeiro ' | pelo que dé de comer mas varieda;de- e

crioua Maria também pelo apoio ao - v.endern.

Organic, uma desporto, em geral, e a0

marca de ciclismo, em particular. NACIONALO que é Nac#:::al

n&o s6 € bom (comodizo

:T:;:::; queé BATATAFRITA DO OESTE Na tradigBo | slogan) mas também é
boa para os de outras boas batatas fritas do FARINHA33 Se os lisboeta. E hist6rico: sdo
cliarton s hoa Oeste lisboeta,comoaTitioua portugueses de mais de 160 anos a fazer
e G amblante; Saloinha, estas, de um hoje séo menos massas, bolachas e afins.

atarracados do
gue os de hdum
século atrds
também o devem
a farinhas como
esta 33, nascida
em Lisboa, na
Praga da Figueira.

pequeno produtor de Mafra, sdo
ainda mais caseiras e gulosas.

07 _BAYARD Atire a primeira
pedra quem nunca pensou
que os famosos rebucados
para a tosse eram de origem
francesa ou suiga. Nao sdo,
vém da Amadora.

PREDILECTA Comegou
por se produzir em
Campo de Ourique,
onde hoje ha um
restaurante de

c/(ICJfO?Ial cataplanas.

RAJ.F\Demarcadegedos(ulaul = L ARINHA 33 5 !us;l‘;‘n ~

7 (0RiLiCriagioda |
| oRajé fresquinhol) passoua o8 NATA LISBOA J& que os pastéis voam AEMERYS WALEAAS it g F\RINH\ | Lusiteca,uma !
i 9 i Yam . = i

chocolates, feitos em Pina b directamente para o estémago, aNata | 7 ! D o iheeaes A\LIMENT JOJ Smesa e
Manique. Em 1984 foi Lisboa est4 presente nos armériosde ¢ R _— Rty v ¢ PA<AE Martins, as
adquirida pela Nestlé, que usou ¥ muito boa gente desta forma. cb _ : pastilhas Gorila
amarca para uma famosa — m, 2 ¥ { ressurgiramnos |
o 550N A marca da familia A i ditimos anos com
linha de bombons. Hoje & AMANDO S :
lindrt A Soares Ribeiro casana - um litingna
O e, = perfeigao a qualidade das osse imagem e novos
g gl conservas feitas com o reces | [

método artesanal com as
incrivels ilustragdes do artista i
André da Loba. oo R

§ disponiveis.
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| Surpreenda-se: o |
1 meihor amigo da
ressacaéuma |
marca néo s6 '
[WILIO BRAGA Os cademos da portuguesa como .
mitica papelaria da Rua Nova lisboeta, dos !
doAimadajéndosédeuso [ jaboratérios JABA '
contabilistico. Séo tio bonitos 1 (José Anténio inspiracdo,6uma | WILFYA LAM .ﬁantiga'_f'ﬂi)c_i‘c;da
que podem servir de decoragéio | 1 Baptista || marcajovem,para | | FE400F PORTUGAL Comegou @ ser Vidva Lamego, onde estd a
oupara,quemsabe,anotar il d'Aimelda). homens debarba | | produzidonos anos 30, na Fébrica | { novaloja AVida Portuguesa
;ﬁ:?:m suirgdosam ' fjaqueaqueiram | | de SantaClara, naAvenida24de | (veja na pégina 68), é um dos
provives. verdevidamente | | Julho. Endo demorou aficar ' marcos da cidade. E os
tratada. Os pincéis | | famoso, néo s6 pelo cheiro mas, i respectivos azulejos
témaqualidade | | sobretudo, pelos rotulos. Até hoje. | também. Desde 1849,

Semogue. ,' ‘-ﬁ Fn w

TUA PRESENCA
[l MINHA CASA

R - ce §
..- . - R _‘"
| CREMESBENAM07 Diz-se que a rainha }
B

Dona Amélia foi a primeira grande | !
| cliente destes famosos cremes i
J para limpar a pele, produzidosno |
Campo Grande, na fdbrica Nally.
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