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Gala O Saléo Arabe do
Palacio da Bolsa, no Porto,
foi o local escolhido para o

encerramento do projeto .
Uva d'Ouro. Produtores,

endlogos e distribuidores
brindaram juntos a
promogéao dos vinhos
nacionais e esperam que
0s prémios influenciem
favoravelmente a escolha
dos consumidores.

“As conferéncias regionais
que percorreram o paisajuda-
ramapromoverodidlogoen-
tre os atores de um setor tio
importante para a economia
nacional”, reconhece Jodo
Marcelino, diretor do “Didrio
de Noticias”, lembrando que
“o vinho portugués é um
caso de sucesso que junta
quantidade e qualidade”.
Didlogo é também aquilo
que Jodo Machado, presiden-
te da Confederagio dos Agri-
cultores Portugueses, consi-
dera ser fundamental para
que a producdo vitivinicola
nacional continue a registar
uma evelugdo favorivel.
“Este setor vive um momen-
toextraordinirioe o trabalho

feito ao longo dos ultimos
trés meses no ambito do pro-
jeto Uva d’Ouro para promo-
ver os vinhos portugueses é
muitomeritorio”, realga Jodo
Machado.

Reconhecendo-que é na
distribuigdo moderna que se
concentra grande parte das
vendas de vinho em territo-
rio nacional, Jodo Machado
apela ainda ao reforgo das re-
lagGes entre produtorese dis-
tribuidores, em prol de uma
relagdo que favorece as duas
partes e que o presidente da
CAP considera ser “a melhor
forma de os produtores por-
tugueses promoverem os
seus vinhosjunto dos consu-
midores”.

2. JANTAR

DE GALA

A entrega dos pré-
mios Uva d'Ouro
encerrou o jantar
que Teuniu os pro-
dutores de vinho
das diferentes re-
gides demarcadas

portugueses con-

ciliam aapostaem -

mercados exter-

nos com uma forte
dedicacio ao mer-

cadomacional

Anibal Coutinho,
coordenador do
projeto Uva
d’Ouro, e Jodo
Marcelino, dire-
tor do “Didrio de
Noticias”, salien-
tam o foco dado
asdiferentes re-
gides em 3 meses
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CRONOLOGIA

DE JUNHO DE JUNHO DE JULHO DE AGOSTO
LISBOA EVORA SETUBAL COIMBRA
Um painel de reputados jura- A crescente vocagio exporta- Os vinhos do Tejo e da Penin- Apesar da crescente importin- Os vinhos do Dio, Douro, Bei-
dos conclui a prova cega de 250 dora dos vinhos alentejanos sula de Setibal dividiram as cia das exportacdes, os produ- ra Interior e Tras-os-Montes es-
vinhos da garrafeira Continen- merece especial destaque na atengdes na conferéncia regio- tores das regides de Lisboa, tiveram em foco na iltima
te. Aimportincia do mercado conferéncia regional Uva nal Uva d'Ouro que reuniu pro- Bairrada e Vinhos Verdes con- conferéncia regional Uva
interno nas vendas de vinhos d'Ouro. Os produtores regio- dutores e endlogos de duas re- firmam a necessidade de conci- d'Ouro. Uma oportunidade
portugueses é salientada por nais confirmam a dupla dedica- gides que comegam a ganhar liagfio dessa aposta com uma para analisar a visibilidade
Jodio Machado, presidente da ¢ao a mercados internos mais notoriedade junto dos forte dedicagiio ao mercado na- crescente das produgdes do
Confederacdo de Agricultores > consumidores portugueses. cional. Norte do pais.
Portugueses, na primeira con-
feréncia Uva d'Ouro.
3. PREMIOS 7. AD SOM
UVA D'OURO DO FADO
Todos os prémios Gisela Joio prota-
foram personali- gonizou dois mo-
zados para ares- mentos musicais
petiva produgéo da noite de gala
distinguida do Palécio da Bol-
sa, no Porto

5. PREMIOS
EXCELENCIA
Subiram ao palco
do Saldo Arabe os
FEPIESEDHDEES
das 26 casas pre-
miadas com o
Prémio Excelén-
¢ia na prova cega
aque se submete-
ram 250 vinhos

O palco foi pe-
queno para aco-
lher os 46 vence-
dores dos Pré-
mios Regido atri-

buidos pelos jura-

dos da prova cega
que marcou o
projeto Uva
d'Oyro
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INOVAGAO

VINHO PREMIADO
NO HIPERMERCADO

Moderna

O consumidor
portugués
consome cada
vez mais o seu
vinho dentro de
casa e escolhe
as grandes
superficies
comerciais para
adquirir garrafas
ao melhor prego,
apreciando
promogoes.

Dotar o consumidor de mais
e melhor informagdo sobre
cada um dos vinhos que con-
some é missdo assumida cada
vez mais pela moderna dis-
tribuigdo, garante Helena
Martins, diretora comercial
da Area Alimentar da Sonae
MC. “E muito importante
que ajudemos o cliente a sa-
ber selecionar o seu vinho,
quando tem a sua frente 800
marcas disponiveis”, alega a
responsavel da Sonae. “E
nestainiciativa conseguimos
conjugar a vontade de dar
formagio e informagio ao
consumidor com o apoio &
producdo nacional”, realca
Helena Martins.

O contexto de crise que o
pais viveacentuou atendén-
cia de consumo de vinho em
casa, incrementando as ven-
dasnasgrandes superficies. E
o consumidor nao so estd

mais racional nas suas com-
pras, como também aprecia
significativamente as pro-
mogdes nos hipermercados.
Uma oportunidade que deve
seraproveitada para reforcar
a promogédo dos vinhos na-
cionais, salienta Jodo Paulo
Seara, diretor de Marketing
da Sonae MC. “O Continen-
te faz da portugalidade uma
das suas bandeiras e nio es-
quecemos que o vinho é um
produto marcante da nossa
economia”, revela. Perante o
lote de72 vinhos premiados,
Jodo Paulo Seara assumiu ter
“uma fundada esperanca de
que o consumidor reconhe-
cerd a qualidade e bom prego
dos vinhos portugueses”.

A partir de segunda-feira,
todos os vinhos distinguidos
com o Prémio Uva d’Ouro
vdo estar em destaque na Fei-
rade Vinhos do Continente.

DO CONSUMIDOR
Todos os vinhos dis-
tinguidos anteontem
vio continuar a ser
disponibilizados aos
consumidores nas
prateleiras dos hiper-
mercados, cumprin-
do o designio do pro-

jeto Uva d’Ouro, asse-

guram Helena Mar-
tins e Jodo Seara, da
Sonae MC
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VINHOS PORTUGUESES
RECEBEM PREMIOS

TEXTOS ANA SANTOS GOMES FOTOS JULIO LOBO PIMENTEL/ GLOBAL IMAGENS

Selec¢#io De norte a sul do pais, 72 vinhos regionais
foram distinguidos anteontem a noite, no Porto, com
o Prémio Uva d’'Ouro, a iniciativa que o “Diério de
Noticias”, “Jornal de Noticias”, TSF e Continente tém
vindo a desenvolver nos ultimos trés meses para
promover os vinhos nacionais. Democratizar o
acesso dos consumidores a vinhos medalhados foi
um dos grandes objetivos cumpridos com este
projeto, que motivou a forte adesao de produtores,
endlogos e representantes da comissoes vitivinicolas
de cada regifo. A escolha dos melhores vinhos foi
suportada pela realizacio de uma prova cega, a qual

foram submetidos 250 vinhos da garrafeira do
Continente. Seguindo a metodologia dos concursos
internacionais, o juri composto por péersonalidades
de relevo do mundo vitivinicola elegeu os melhores
vinhos de cada regio e atribuiu ainda 26 medalhas
de exceléncia. “O consumidor tem agora os
resultados de um concurso pensado para o ajudar
na sua compra”, garante Anfbal Coutinho (na foto),
endlogo que organizou a prova cega. “E a partir de
agora, os melhores vinhos estao ao alcance das
familias, o que nem sempre acontece com outros
vinhos premiados”, salienta o endlogo.

Jodo Machado

, Helena Martins Henrique Soares
Presidente CAP ~ Dir. Com. Sonae MC  Pres. CVR P. Setubal
“Produtores “F preciso dar “Conferéncias
tém de Jormagédo e foram muito
continuar a | ao importantes
trabalhar com dor para divulgar
a distribuigdo de vinhos®”. cadu regido™.
moderna®.

José Gaspar
Presidente CVR Tejo
“Percorrer o
pais e dar a
conhecer o
que se faz de
bom é muito
importante®.

Francisco Pavdo
Pres. CVR T. Montes
“Produtores
querem
chegar cada
vez muais

a distribuicdio
moderna®*.

Jodo Paulo Seara
Dir. Marketing Sonae
“E um orgulho
fazer esta
iniciativa

em prol

da produgdio
nacional®.



