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Clipping para VINHOS DE LISBOA semana de 04 de Janeiro a 11 de Janeiro de 2013 
 
 
NOTICIAS DIRECTAS 
 
04‐01‐2013‐ Vinhos de Lisboa entre os melhores vinhos de Portugal‐ Site IOL 
 
http://www.ionline.pt/boas‐noticias/vinhos‐lisboa‐entre‐os‐melhores‐vinhos‐portugal 
 
São 21 os Vinhos de Lisboa que  fazem parte do Guia Copo & Alma – Os Melhores Vinhos para 2013 do 
crítico Aníbal Coutinho. 
Numa prova cega com mais de 700 vinhos brancos, rosados e tintos superiores, representantes de todas as 
regiões de Portugal, foram seleccionados os 312 vinhos mais pontuados, com notas que variam entre 86 e 
96 pontos, de acordo com a classificação 0‐100 e respectiva ficha de prova (homologação pela OIV). 
Este  guia  contém  informação  completa  sobre  os  zonamentos  de  Portugal  vinhateiro  e  suas  regiões 
vitivinícolas, notas de prova e um breve historial de cada vinho. 
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05‐01‐2012‐ OURÉM: VINHOS DA QUINTA DO MONTALTO ARREBATAM DUAS MEDALHAS DE  PRATA‐ 
Blog Auren 
 
http://auren.blogs.sapo.pt/1271557.html 
 
Filipe Gomes Pereira – Herdeiros (Quinta do Montalto) termina o ano 2012 com boas notícias! 
2012 foi um ano rico em prémios para a Quinta do Montalto. O vinho Cepa Pura Aragonez Reserva 2011 foi 
premiado com uma Medalha de Prata no Estoril Organic Wines Contest 2012 
Este  foi o primeiro concurso de carácter  internacional, exclusivo para vinhos BIO, realizado em Portugal. 
Participaram 203 vinhos e foram atribuídas somente 7 medalhas (1 ouro e 6 prata). 
Anteriormente,  no  concurso AWC Vienna  2012  obteve  duas medalhas  de  prata  pelos  vinhos  Regionais 
Lisboa: 
O AWC Vienna 2012  foi o maior concurso de vinhos do mundo. Foram provados 11.514 vinhos de 1.760 
produtores, de 37 países diferentes. 
A Quinta do Montalto  localizada no centro do país na  região de Ourém, com  longa  tradição vitivinícola, 
possui uma grande variedade de castas, sendo a Tinta Roriz e a Fernão Pires as mais representativas das 
uvas tintas e brancas. 
Medalha de Prata – Cepa Pura Aragonez reserva 2011 
Medalha de Prata – Cepa Pura Touriga Nacional 2011 
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05‐01‐2013‐ Quinta  do Montalto, Grupo  de  Teatro Apollo  e Museu  de Arte  Sacra  recebem  votos  de 
louvor‐ Site Tinta Fresca   
 
http://www.tintafresca.net/News/newsdetail.aspx?news=60f77a1f‐6d43‐4fc5‐8c0e‐
a70066c390ac&edition=147  
 
 Na reunião da Câmara de Ourém de 2 de janeiro, o vereador José Manuel Alho apresentou três votos de 
louvor e congratulação aprovados por unanimidade pelo executivo camarário. Os votos distinguem a 
Quinta do Montalto pela medalha de prata ganha com o vinho Cepa Pura Aragonez reserva 2011 no Estoril 
Organic Wine Contest 2012, o Grupo de Teatro Apollo do Centro Cultural e Recreativo de Peras Ruivas 
pelos prémios obtidos no Festival de Teatro de Proença‐a‐Nova e o Museu de Arte Sacra e Etnologia dos 
Missionários da Consolata de Fátima devido à menção honrosa na categoria de “Melhor Informação 
Turística” nos Prémios APOM 2012. 
 
   Voto de Congratulação 
 
   A Quinta do Montalto foi distinguida com mais uma medalha de prata com o seu vinho Cepa Pura 
Aragonez reserva 2011, no Estoril Organic Wine Contest 2012, o primeiro concurso de carácter 
internacional, exclusivo para vinhos BIO, realizado em Portugal. 
Participaram neste concurso 2003 vinhos e foram atribuídas 7 medalhas uma das quais de ouro e as 
restantes de prata. 
 
   Esta distinção internacional vem reconhecer o mérito dos vinhos produzidos nesta Quinta do Olival 
premiados já noutros concursos internacionais. O Município de Ourém congratula‐se com mais este 
prémio que vem reconhecer o trabalho e o mérito desta produção agrícola onde é evidente a marca de um 
espírito empreendedor e inovador. 
 
   Voto de Louvor 
 
   O Grupo de Teatro Apollo do Centro Cultural e Recreativo de Peras Ruivas foi uma vez mais galardoado 
no Festival de Teatro de Proença‐a‐Nova, tendo vencido nas categorias de Melhor Iluminação – Nuno 
Santos; de Melhor Ator – Paulo Santos e obtido o 2º lugar nas categorias de Melhor Encenação, Melhor 
Espetáculo e Melhor Cartaz, com a apresentação da peça “Jantar de Idiotas”. 
Para quem tem acompanhado o trabalho regular e de grande qualidade deste grupo é com grande 
satisfação que vê o mérito ser reconhecido fora de portas. A Câmara Municipal de Ourém torna público o 
seu reconhecimento pela dinamização que o Grupo de Teatro Apollo vem realizando com grande sucesso 
quer nas apresentações no centro histórico, quer na Cenourém, quer ainda nas diversas deslocações onde 
prestigia o nome de Ourém. 
Por isso, propôs a aprovação de um voto de louvor ao grupo de Teatro Apollo pelos prémios que obteve, 
pelo trabalho de dinamização cultural que realiza através da projecção do teatro e espera que nos 
continue a fazer acreditar na força da cultura. 
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   Reconhecimento 
 
   O Museu de Arte Sacra e Etnologia dos Missionários da Consolata de Fátima recebeu uma menção 
honrosa no âmbito dos Prémios APOM 2012 na categoria de “Melhor Informação Turística”. Em 2011 tinha 
recebido igual distinção na categoria de “Melhor Serviço de Extensão Cultural”. 
Estes prémios são anualmente atribuídos pela Associação Portuguesa de Museologiadistinguindo museus e 
personalidades que se destacam no panorama museológico português em diferentes categorias. 
Trata‐se de um museu credenciado pela Rede Portuguesa de Museus que assegura uma actividade cultural 
regular para diferentes públicos, pelo que o Roteiro do Museu lançado já em 2011 permite uma divulgação 
do seu espólio, constituindo‐se como um conceituado instrumento de apoio à visita. 
A Câmara Municipal de Ourém manifesta uma vez mais o seu reconhecimento pelo trabalho realizado em 
prol da arte e da cultura no concelho 
 
05‐01‐2012‐ Vinhos: Quinta do Montalto termina o ano 2012 com boas notícias‐ Site Agroportal 
 
http://www.agroportal.pt/x/agronoticias/2013/01/05.htm 
 
Cepa  Pura Aragonez2012  foi  um  ano  rico  em  prémios  para  a Quinta  do Montalto. O  vinho  Cepa  Pura 
Aragonez Reserva 2011 foi premiado com uma Medalha de Prata no Estoril Organic Wines Contest 2012. 
Este  foi o primeiro concurso de carácter  internacional, exclusivo para vinhos BIO, realizado em Portugal. 
Participaram 203 vinhos e foram atribuídas somente 7 medalhas (1 ouro e 6 prata). 
Anteriormente,  no  concurso AWC Vienna  2012,  a Quinta  do Montalto  obteve  duas medalhas  de  prata 
pelos  vinhos  Regionais  Lisboa,  com  o  Cepa  Pura  Aragonez  Reserva  2011  e  com  o  Cepa  Pura  Touriga 
Nacional 2011 
No AWC Vienna 2012 foram provados 11.514 vinhos de 1.760 produtores, de 37 países diferentes. 
A Quinta do Montalto  localizada no centro do país na  região de Ourém, com  longa  tradição vitivinícola, 
possui uma grande variedade de castas, sendo a Tinta Roriz e a Fernão Pires as mais representativas das 
uvas tintas e brancas. 
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05‐01‐2013‐ VINHOS DE LISBOA ENTRE OS 312 MELHORES VINHOS DE PORTUGAL‐ Site Blog Auren 
 
http://auren.blogs.sapo.pt/ 
 
São 21 os Vinhos de Lisboa que  fazem parte do Guia Copo & Alma – Os Melhores Vinhos para 2013 do 
crítico Aníbal Coutinho. 
Numa prova cega com mais de 700 vinhos brancos, rosados e tintos superiores, representantes de todas as 
regiões de Portugal, foram selecionados os 312 vinhos mais pontuados, com notas que variam entre 86 e 
96 pontos, de acordo com a classificação 0‐100 e respetiva ficha de prova (homologação pela OIV). 
Região de Lisboa4 
Este Guia, disponível em versão digital no site www.w‐anibal.com, contém informação completa sobre os 
zonamentos de Portugal vinhateiro e suas regiões vitivinícolas, notas de prova e um breve historial de cada 
vinho.  O  Guia  disponibiliza  uma  seleção  pessoal  de  Aníbal  Coutinho  dos  vinhos  topo  de  gama  que 
marcaram o ano de 2012 e que, por isso, merecem um lugar de destaque para o novo ano. 
O objetivo é apresentar uma  ferramenta  completa e de acesso  livre que auxilie na escolha de um bom 
vinho, em especial para o consumidor mais exigente. 
Encontra aqui a lista dos 21 Vinhos de Lisboa que estão entre os Melhores. 
Uma vez mais, a região de Lisboa em destaque através da qualidade dos vinhos que produz! 
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05‐01‐2013‐ Vinhos de Lisboa entre os 312 melhores vinhos de Portugal‐ Site Agroportal 
 
http://www.agroportal.pt/x/agronoticias/2013/01/05a.htm 
 
São 21 os Vinhos de Lisboa que  fazem parte do Guia Copo & Alma  ‐ Os Melhores Vinhos para 2013 do 
crítico Aníbal Coutinho. 
Numa prova cega com mais de 700 vinhos brancos, rosados e tintos superiores, representantes de todas as 
regiões de Portugal, foram seleccionados os 312 vinhos mais pontuados, com notas que variam entre 86 e 
96 pontos, de acordo com a classificação 0‐100 e respectiva ficha de prova (homologação pela OIV). 
Este Guia, disponível em versão digital no site www.w‐anibal.com, contém informação completa sobre os 
zonamentos de Portugal vinhateiro e suas regiões vitivinícolas, notas de prova e um breve historial de cada 
vinho.  O  Guia  disponibiliza  uma  selecção  pessoal  de  Aníbal  Coutinho  dos  vinhos  topo  de  gama  que 
marcaram o ano de 2012 e que, por isso, merecem um lugar de destaque para o novo ano. 
O objectivo é apresentar uma  ferramenta completa e de acesso  livre que auxilie na escolha de um bom 
vinho, em especial para o consumidor mais exigente. 
Encontra aqui a lista dos 21 Vinhos de Lisboa que estão entre os Melhores. 
Uma vez mais, a região de Lisboa em destaque através da qualidade dos vinhos que produz! 
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07‐01‐2013‐ Vinhos de Lisboa entre os 312 melhores vinhos de Portugal‐ Facebook Agroportal 
 
https://www.facebook.com/agrogestao  
 
São 21 os Vinhos de Lisboa que  fazem parte do Guia Copo & Alma  ‐ Os Melhores Vinhos para 2013 do 
crítico Aníbal Coutinho. 
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07‐01‐2012‐ Vinhos de Lisboa entre os 312 Melhores Vinhos De Portugal‐ Site Shopping Spirit 
 
http://shoppingspirit.pt/2013/01/07/vinhos‐de‐lisboa‐entre‐os‐312‐melhores‐vinhos‐de‐portugal/ 
 
São 21 os Vinhos de Lisboa que fazem parte do Guia Copo & Alma – Os Melhores Vinhos para 2013 do 
crítico Aníbal Coutinho e que foram escolhidos de entre mais de 700. 
Numa prova cega com mais de 700 vinhos brancos, rosados e tintos superiores, representantes de todas as 
regiões de Portugal, foram seleccionados os 312 vinhos mais pontuados, com notas que variam entre 86 e 
96 pontos, de acordo com a classificação 0‐100 e respectiva ficha de prova (homologação pela OIV). 
Este Guia, disponível em versão digital, contém informação completa sobre os zonamentos de Portugal 
vinhateiro e suas regiões vitivinícolas, notas de prova e um breve historial de cada vinho. O Guia 
disponibiliza uma selecção pessoal de Aníbal Coutinho dos vinhos topo de gama que marcaram o ano de 
2012 e que, por isso, merecem um lugar de destaque para o novo ano. 
O objectivo é apresentar uma ferramenta completa e de acesso livre que auxilie na escolha de um bom 
vinho, em especial para o consumidor mais exigente. 
Os 21 vinhos de Lisboa que fazem parte da lista e que estão entre os melhores são: 
 
‐ Vale da Mata, Reserva IG Lisboa, Tinto, 2009, Rocim 
‐ Quinta do Pinto, IG Lisboa, Branco, 2010 
‐ Quinta do Pinto, IG Lisboa, Branco, 2011 
‐ Quinta do Pinto, Grande Escolha, IG Lisboa, Branco, 2010 
‐ Quinta do Monte d’Oiro, Reserva, IG Lisboa, Tinto, 2008, José Bento dos Santos (melhor pontuação entre 
os vinhos de Lisboa: 92) 
‐ Quinta do Monte d’Oiro, Madrigal, José Bento dos Santos 
‐ Quinta de Sant’ana, Verdelho, IG Lisboa, Branco, 2011, Quinta de Sant’ana do Gradil 
‐ Quinta de Sant’ana, Riesling, IG Lisboa, Branco, 2011, Quinta de Sant’ana do Gradil 
‐ Quinta de Sant’ana, Pinot Noir, IG Lisboa, Tinto, 2010, Quinta de Sant’ana do Gradil 
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‐ Quinta de S. Sebastião, Reserva, IG Lisboa, Tinto, 2009, Sociedade Agrícola de Arruda 
‐ Quinta das Setencostas, Do Alenquer, Tinto, 2009, Casa Santos Lima 
‐ Quinta das Cerejeiras, Reserva, DO Óbidos, Branco, 2010, Companhia Agrícola do Sanguinhal 
‐ Pynga, Alvarinho, IG Lisboa, Branco, 2011, Vale da Capucha 
‐ Morgado de Sta.Catherina, Reserva, Arinto, DO Bucelas, Branco, 2009, Companhia das Quintas 
‐ Grand’Arte, Arinto, IG Lisboa, Branco, 2011, DFJ Vinhos 
‐ Fonte das Moças, IG Lisboa, Tinto, 2009, João Melícias 
‐ Ex Aequo, IG Lisboa, Tinto, 2009, José Bento dos Santos 
‐ Dona Fátima, Jampal, IG Lisboa, Branco, 2011, Manzwine 
‐ Chocapalha, Reserva, IG Lisboa, Tinto, 2009, Casa Agrícola das Mimosas 
‐ Casa Santos Lima, Chardonnay, IG Lisboa, Branco, 2011, Casa Santos Lima 
‐ Casa Santos Lima, Alicante Bouschet, IG Lisboa, Tinto, 2009 Casa Santos Lima 
 

 
 
 
07‐01‐2012‐ Vinhos de Lisboa entre os 312 Melhores Vinhos De Portugal‐ Site Shopping Spirit 
 
https://www.facebook.com/shoppingspirit/ 
 
Vinhos de Lisboa entre os 312 Melhores Vinhos De Portugal 
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07‐01‐2012‐ São 21 os Vinhos de Lisboa que  fazem parte do Guia Copo & Alma – Os Melhores Vinhos 
para 2013 do crítico Aníbal Coutinho‐ Site Voz do Campo 
 
http://www.vozdocampo.com/especiais/vinha‐vinho/guia‐copo‐alma/ 
 
Numa prova cega com mais de 700 vinhos brancos, rosados e tintos superiores, representantes de todas as 
regiões de Portugal, foram seleccionados os 312 vinhos mais pontuados, com notas que variam entre 86 e 
96 pontos, de acordo com a classificação 0‐100 e respectiva ficha de prova (homologação pela OIV). 
Este Guia, disponível em versão digital no site www.w‐anibal.com, contém informação completa sobre os 
zonamentos de Portugal vinhateiro e suas regiões vitivinícolas, notas de prova e um breve historial de cada 
vinho.  O  Guia  disponibiliza  uma  selecção  pessoal  de  Aníbal  Coutinho  dos  vinhos  topo  de  gama  que 
marcaram o ano de 2012 e que, por isso, merecem um lugar de destaque para o novo ano. 
O objectivo é apresentar uma  ferramenta completa e de acesso  livre que auxilie na escolha de um bom 
vinho, em especial para o consumidor mais exigente 
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07‐01‐2012‐Vinhos de Lisboa entre os 312 Melhores Vinhos de Portugal‐ Site IVV 
 
http://www.ivv.min‐agricultura.pt/np4/5199.html  
 
São 21 os Vinhos de Lisboa que  fazem parte do Guia Copo & Alma – Os Melhores Vinhos para 2013 do 
crítico Aníbal Coutinho. 
Numa prova cega com mais de 700 vinhos brancos, rosados e tintos superiores, representantes de todas as 
regiões de Portugal, foram seleccionados os 312 vinhos mais pontuados, com notas que variam entre 86 e 
96 pontos, de acordo com a classificação 0‐100 e respectiva ficha de prova (homologação pela OIV). 
Este Guia, disponível em versão digital no site www.w‐anibal.com, contém informação completa sobre os 
zonamentos de Portugal vinhateiro e suas regiões vitivinícolas, notas de prova e um breve historial de cada 
vinho.  O  Guia  disponibiliza  uma  selecção  pessoal  de  Aníbal  Coutinho  dos  vinhos  topo  de  gama  que 
marcaram o ano de 2012 e que, por isso, merecem um lugar de destaque para o novo ano. 
O objectivo é apresentar uma  ferramenta completa e de acesso  livre que auxilie na escolha de um bom 
vinho, em especial para o consumidor mais exigente. 
Encontra aqui a lista dos 21 Vinhos de Lisboa que estão entre os Melhores. 
Uma vez mais, a região de Lisboa em destaque através da qualidade dos vinhos que produz!  
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07‐01‐2012‐Vinhos de Lisboa entre os 312 Melhores Vinhos de Portugal‐ Facebook IVV 
 
https://www.facebook.com/IVV.PAGINA.OFICIAL  
 
São 21 os Vinhos de Lisboa que  fazem parte do Guia Copo & Alma – Os Melhores Vinhos para 2013 do 
crítico Aníbal Coutinho. 
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07‐01‐2012‐ Vinhos: Quinta do Montalto termina o ano 2012 com boas notícias‐ Facebook Agroportal 
 
https://www.facebook.com/agrogestao  
 
2012 foi um ano rico em prémios para a Quinta do Montalto 
 

 
 
 
07‐01‐2012‐ OURÉM:  Vinho  da Quinta  do Montalto  premiado  em  concurso  internacional‐  Site Oeste 
Global 
 
http://www.oesteglobal.com/BREVES_Pais__3_edicao_3  
 
O  vinho Cepa Pura Aragonez Reserva 2011 da Quinta do Montalto  foi premiado  com uma medalha de 
prata no  
Estoril Organic Wines Contest 2012. 
Tratou‐se  do  primeiro  concurso  de  carácter  internacional,  exclusivo  para  vinhos  BIO,  realizado  em 
Portugal.  
Participaram 203 vinhos e foram atribuídas somente sete medalhas (uma de ouro e seis de prata). 
O vinho obteve duas medalhas de prata pelos Vinhos Regional de Lisboa no concurso AWC Vienna 2012. 
O AWC Vienna 2012 é o maior concurso de vinhos do mundo. Foram provados 11.514 vinhos de 1.760 
produtores, de 37 países diferentes. 
A Quinta do Montalto  localizada no centro do país na  região de Ourém, com  longa  tradição vitivinícola, 
possui uma grande variedade de castas, sendo a Tinta Roriz e a Fernão Pires as mais representativas das 
uvas tintas e brancas. 
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09‐01‐2013‐Quinzena Gastronómica ‐ "EM JANEIRO O PORCO É REI“‐ Facebook IVV 
 
https://www.facebook.com/notes/instituto‐da‐vinha‐e‐do‐vinho‐ip/quinzena‐gastron%C3%B3mica‐em‐
janeiro‐o‐porco‐%C3%A9‐rei/470697096321165  
  
Entre 13 e 31 de  Janeiro, decorre  a Quinzena Gastronómica  EM  JANEIRO O PORCO  É REI na  região de 
Torres Vedras.  
Uma excelente oportunidade para provar a gastronomia da região acompanhada pela riqueza dos Vinhos 
de Lisboa. 
São muitos os restaurantes que aderiram a esta  iniciativa, propondo aos clientes vários tipos de prato de 
carne de porco, acompanhados com vinhos da região de Lisboa. 
Uma forma diferente de promover a qualidade e diversidade dos vinhos da região de Lisboa na restauração 
através da associação à Gastronomia! 
Restaurantes aderentes: 

▌  Midi 
▌ Moinho do Paul 
▌ Saborear 
▌ BOC 
▌ Adega do Miguel 
▌ Trás d’Orelha 
▌ Páteo do Agostinho 
▌ Praia Azul – hotel e restaurante 
▌ O Barracão 
▌ Ponto de Encontro 
▌ A Cerca 
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10‐01‐2013‐Quinzena gastronómica  “O Porco é Rei” até ao  fim do mês em 12  restaurantes de Torres 
Vedras‐ Site Badaladas 
 
http://www.badaladas.pt/index.php/negocios/1243‐quinzena‐gastronomica‐o‐porco‐e‐rei‐ate‐ao‐fim‐do‐
mes‐em‐12‐restaurantes‐de  
 
De 13 a 31 deste mês “o porco é rei” em 12 restaurantes do concelho de Torres Vedras. É a segunda edição 
de um projeto que começou há um ano atrás, por forma a combater os reflexos negativos do aumento do 
IVA na restauração, e que surgiu por iniciativa dos proprietários de alguns dos restaurantes participantes, 
com o apoio da CVR de Lisboa. 
 
  
Durante a 2ª Quinzena Gastronómica “O Porco é Rei”, cada restaurante terá diariamente na sua ementa 
três pratos confecionados a partir da carne de porco, a um custo de 12,50 euros cada, com oferta do 
primeiro copo de vinho, nomeadamente dos Vinhos de Lisboa. 
  
“A primeira iniciativa correu mesmo muito bem”, referiu Carlos Antunes, do restaurante Moinho  do Paúl, 
durante a primeira atividade promocional da quinzena que se realizou no passado dia 4, onde alguns dos 
restaurantes aderentes serviram um jantar volante na praça da República, que incluiu iscas, feijoada, favas 
com entrecosto, carne de porco à camarão e picapau com migas, entre outros. Foram várias as pessoas 
que se juntaram para aproveitar uma refeição partilhada, num serão animado pelos Gaiteiros da Freiria. 
  
“No ano passado éramos 13, hoje somos 12, saíram três casas, mas entraram duas”, a saber: Saborear, 
BOC, Adega do Miguel, Trás d’Orelha, Moinho do Paúl, Midi, O Retiro do Camarão, “Ponto de Encontro”, 
“O Barracão”, Praia Azul, “A Cerca” e Páteo do Faustino. 
  
Carlos Antunes diz que o preço “não é anti‐crise, mas é apetecível, porque inclui a ementa toda e ainda 
oferecemos uma bebida, ou copo de vinho”, salienta. A convite dos restaurantes, a APECI esteve presente 
na ação de promoção da quinzena, através da venda dos pratos, copos e talheres plásticos. As receitas 
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angariadas naquele fim de tarde revertem para o projeto de ampliação do seu lar residencial. A instituição 
conseguiu angariar um total de 553 euros 
 

 
 
 
10‐01‐2013‐Quinzena Gastronómica “Em Janeiro o Porco é Rei”‐ Site Voz do Campo 
 
http://www.vozdocampo.com/especiais/eventos‐/quinzena‐gastronomica‐em‐janeiro‐o‐porco‐e‐rei/ 
 
Entre os dias 13 e 31 de janeiro decorre a Quinzena Gastronómica “Em Janeiro o Porco é Rei” na região de 
Torres Vedras, uma iniciativa dos Vinhos de Lisboa e da Câmara Municipal de Torres Vedras. 
São muitos os restaurantes que aderiram a esta  iniciativa, propondo aos clientes vários tipos de prato de 
carne de porco, acompanhados com vinhos da região de Lisboa. 
Recorde‐se que a região de Lisboa ocupa um lugar de destaque no panorama vitivinícola de Portugal, não 
só pela extensão dos seus vinhedos, como também pela qualidade dos vinhos que produz. 
A Região de Vinhos de  Lisboa  abarca uma  área de  vinha de 28 mil hectares,  a  segunda maior do país, 
produzindo no total 100 milhões de  litros de vinho dos quais 20% são certificados e o restante   vendido 



17 
   

 

 
 

Agência de Marketing Alimentar, Vinho e Art de Vivre 
 

como  vinho de mesa. O  vinho  certificado  cifra‐se em 18 milhões de  litros o que equivale a mais de 22 
milhões de garrafas. 
A Região produz ainda: aguardente, espumante e vinhos generosos. 
No  ano de 2012,  até  finais de outubro  as  vendas dos  vinhos da Região  Lisboa estão 11,5 %  acima dos 
mesmos  dez  meses  do  ano  anterior.  A  maior  parte  deste  aumento  verifica‐se  na  exportação  mas  o 
mercado interno também se valorizou. A maior parte deste aumento realizou‐se no «off‐trade».  
 
 

 
 
 
10‐01‐2013‐Quinzena Gastronómica – Em Janeiro o Porco é Rei‐ Site Shopping Spirit 
 
http://shoppingspirit.pt/2013/01/10/quinzena‐gastronomica‐em‐janeiro‐o‐porco‐e‐rei/ 
 
Uma iniciativa dos Vinhos de Lisboa e da Câmara Municipal de Torres Vedras 
Entre 13 e 31 de  Janeiro, decorre  a Quinzena Gastronómica  EM  JANEIRO O PORCO  É REI na  região de 
Torres  Vedras.   Uma  excelente  oportunidade  para  provar  a  gastronomia  da  região  acompanhada  pela 
riqueza dos Vinhos de Lisboa. 
São muitos os restaurantes que aderiram a esta  iniciativa, propondo aos clientes vários tipos de prato de 
carne de porco, acompanhados com vinhos da região de Lisboa. 
Uma forma diferente de promover a qualidade e diversidade dos vinhos da região de Lisboa na restauração 
através da associação à Gastronomia! 
Restaurantes aderentes: 

▌ Midi 
▌ Moinho do Paul 
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▌ Saborear 
▌ BOC 
▌ Adega do Miguel 
▌ Trás d’Orelha 
▌ Páteo do Agostinho 
▌ Praia Azul – hotel e restaurante 
▌ O Barracão 
▌ Ponto de Encontro 
▌ A Cerca 
▌ O Retiro do Camarão 
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10‐01‐2013‐Quinzena Gastronómica – Em Janeiro o Porco é Rei‐ Facebook Shopping Spirt 
 
https://www.facebook.com/shoppingspirit  
 
Quinzena Gastronómica – Em Janeiro o Porco é Rei 
 

 
 
 
10‐01‐2013‐Em Janeiro, o porco é rei!‐ Site Do Restaurante e do Gourmet 
 
http://www.dorestaurante.net/index.php/eventos/135‐em‐janeiro‐o‐porco‐e‐rei  
 
Em Janeiro, o porco é rei 
 
Entre 13 e 31 de Janeiro, decorre a Quinzena Gastronómica “Em Janeiro o porco é rei” na região de Torres 
Vedras. São muitos os restaurantes que aderiram a esta  iniciativa, propondo aos clientes vários tipos de 
prato de carne de porco, acompanhados com vinhos da região de Lisboa. 
Restaurantes aderentes: 
    Midi ü  
    Moinho do Paul ü  
    Saborear ü  
    BOC ü  
    Adega do Miguel ü  
    Trás d’Orelha ü  
    Páteo do Agostinho ü  
    Praia Azul – hotel e restaurante ü  
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    O Barracão ü  
    Ponto de Encontro ü  
    A Cerca ü  
    O Retiro do Camarão 
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10‐01‐2013‐ Janeiro o Porco é Rei‐ Facebook Hotel Praia Azul 
 
https://www.facebook.com/HotelPraiaAzul  
 

 
 
10‐01‐2013‐ Vinhos de Lisboa entre os 312 melhores néctares de Portugal 
 
http://www.badaladas.pt/index.php/oeste/1251‐vinhos‐de‐lisboa‐entre‐os‐312‐melhores‐nectares‐de‐
portugal  
 
São 21 os vinhos de Lisboa que fazem parte do «Guia Copo & Alma – Os Melhores Vinhos para 2013» do 
crítico Aníbal Coutinho. 
Numa prova cega com mais de 700 vinhos brancos, rosados e tintos superiores, representantes de todas as 
regiões de Portugal, foram selecionados os 312 néctares mais pontuados, com notas que variam entre os 
86 e os 96 pontos, de acordo com a classificação 0‐100 e respetiva ficha de prova (homologação pela OIV). 
  
Esse guia contém a informação completa sobre os zonamentos do Portugal vinhateiro e as suas regiões 
vitivinícolas, notas de prova e um breve historial de cada vinho. Disponibiliza também uma seleção pessoal 
de Aníbal Coutinho dos vinhos topo de gama que marcaram o ano de 2012 e que, por isso, merecem um 
lugar de destaque para o novo ano. 
  
O objetivo é apresentar uma ferramenta completa e de acesso livre que auxilie na escolha de um bom 
néctar, em especial para o consumidor mais exigente. Encontra ali ainda a lista dos 21 vinhos de Lisboa que 
estão entre os melhores. Uma vez mais a região de Lisboa em destaque através da qualidade dos vinhos 
que produz. 
  
Os melhores 21 vinhos de Lisboa 
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• Vale da Mata, reserva IG Lisboa, tinto, 2009, Rocim 
• Quinta do Pinto, IG Lisboa, branco, 2010 
• Quinta do Pinto, IG Lisboa, branco, 2011 
• Quinta do Pinto, grande escolha, IG Lisboa, branco, 2010 
• Quinta do Monte d’Oiro, reserva, IG Lisboa, tinto, 2008, José Bento dos Santos (melhor pontuação entre 
os vinhos de Lisboa 92) 
• Quinta do Monte d’Oiro, Madrigal, José Bento dos Santos 
• Quinta de Sant’ana, Verdelho, IG Lisboa, branco, 2011, Quinta de Sant’ana do Gradil 
• Quinta de Sant’ana, Riesling, IG Lisboa, branco, 2011, Quinta de Sant’ana do Gradil 
• Quinta de Sant’ana, Pinot Noir, IG Lisboa, tinto, 2010, Quinta de Sant’ana do Gradil 
• Quinta de São Sebastião, reserva, IG Lisboa, tinto, 2009, Sociedade Agrícola de Arruda 
• Quinta das Setencostas, DO Alenquer, tinto, 2009, Casa Santos Lima 
• Quinta das Cerejeiras, reserva, DO Óbidos, branco, 2010, Companhia Agrícola do Sanguinhal 
• Pynga, Alvarinho, IG Lisboa, branco, 2011, Vale da Capucha 
• Morgado de Santa Catherina, teserva, Arinto, DO Bucelas, branco, 2009, Companhia das Quintas 
• Grand’Arte, Arinto, IG Lisboa, branco, 2011, DFJ Vinhos 
• Fonte das Moças, IG Lisboa, tinto, 2009, João Melícias 
• Ex Aequo, IG Lisboa, tinto, 2009, José Bento dos Santos 
• Dona Fátima, Jampal, IG Lisboa, branco, 2011, Manzwine 
• Chocapalha, reserva, IG Lisboa, tinto, 2009, Casa Agrícola das Mimosas 
• Casa Santos Lima, Chardonnay, IG Lisboa, branco, 2011, Casa Santos Lima 
• Casa Santos Lima, Alicante Bouschet, IG Lisboa, tinto, 2009 Casa Santos Lima 
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10‐01‐2013‐Em Janeiro o Porco é Rei – 2ª Quinzena Gastronómica‐ Site ACIRO 
 
http://www.aciro.pt/posts/view/180  
 
A ACIRO associou‐se à 2ª Quinzena Gastronómica “Em Janeiro o Porco é Rei”, que irá decorrer entre 13 e 
31 de Janeiro, no Concelho de Torres Vedras em 14 restaurantes.  
 
A iniciativa consiste em que cada um destes restaurantes apresente todos os dias, a todos os seus clientes 
e visitantes, vários pratos de carne de porco pelo preço de 12,50€ por pessoa acompanhado pelos Vinhos 
da Região de Lisboa. Pretende, também, ser uma forma diferente de promover a qualidade e diversidade 
desses vinhos, associados à gastronomia dos restaurantes do nosso concelho. 
 
Estes mesmos restaurantes irão estar presentes na mostra gastronómica “O Porco vai à rua” que se 
realizará no dia 4 de Janeiro (sexta‐feira) das 17h30 às 22h00, na Praça 25 de Abril, junto ao Hotel Império, 
onde irão apresentar vários petiscos para o público provar acompanhados pelos vinhos da Região e pelos 
produtores de Pastéis de Feijão aderentes à iniciativa.  
 
Também 12 bares da cidade irão estar a dar provas de vinhos nas suas instalações para algo diferente na 
noite Torriense.  
 
Neste dia haverá, também, animação de rua com os Gaiteiros da Freiria, das 20h às 23h, pelas ruas do 
Centro Histórico da cidade.  
 
Os restaurantes aderentes a esta iniciativa são: Saborear, BOC‐ Império, Adega do Miguel, Trás de Orelha, 
Moinho do Paúl, Midi, O Retiro do Camarão, Ponto de Encontro, O Barracão, Praia Azul, A Cerca, Páteo do 
Faustino 
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NOTICIAS GERAL 

07‐01‐2013‐ Vinhos de Portugal promovidos junto de embaixadores nacionais‐ Site Essência do Vinho 
 
http://www.essenciadovinho.com/pt/revista‐wine/read/347‐vinhos‐de‐portugal‐promovidos‐junto‐de‐
embaixadores‐nacionais  

No âmbito do Seminário Diplomático que anualmente reúne embaixadores portugueses espalhados pelo 
mundo, a ViniPortugal organizou, na passada semana, na Fundação Champalimaud, em Lisboa, um almoço 
de degustação para promoção dos vinhos nacionais. 

A  iniciativa,  desenvolvida  no  quadro  de  um  Protocolo  assinado  com  o  Ministério  dos  Negócios 
Estrangeiros,  contou  com  a  presença  de  120  embaixadores  que  tiveram  a  oportunidade  de  provar  um 
conjunto  de  harmonizações  de  vinhos  de  referência  com  gastronomia  nacional,  propostas  por  quatro 
prestigiados chefes de cozinha. 

Uma ação de charme que teve por objetivo promover os vinhos portugueses junto deste importante grupo 
de  representantes do  corpo diplomático,  ainda para mais que  estes  "têm desempenhado um papel de 
relevo no  impulsionamento das exportações e na promoção nacional", de  acordo  com  Jorge Monteiro, 
presidente da ViniPortugal. 

08‐01‐2013‐ Essência do Vinho ‐ Porto 2013 conclui comercialização de espaços‐ Site Essência do Vinho 
 
http://www.essenciadovinho.com/pt/revista‐wine/read/349‐essencia‐do‐vinho‐porto‐2013‐conclui‐
comercializacao‐de‐espacos  

O Essência do Vinho ‐ Porto realiza‐se de 7 a 10 de fevereiro, no Palácio da Bolsa, e apesar do momento de 
contração económica tem já comercializada a totalidade de espaços disponíveis para esta 10ª edição. 

“Os produtores, distribuidores e representantes de várias marcas reconhecem a  importância de estarem 
presentes no ESSÊNCIA DO VINHO, sobretudo porque lhes permite um contacto direto com o consumidor 
final e com personalidades  influentes no mundo do vinho,  incluindo  líderes de opinião  internacionais. A 
comercialização,  que  iniciamos  no  último  trimestre  de  2012,  decorreu  a  excelente  ritmo  e  está  neste 
momento  finalizada. A  aposta  de  produtores  e marcas  é  acompanhada  por  patrocinadores  e  parceiros 
institucionais, que mais uma vez decidiram associar‐se ao evento”,  realça Nuno Botelho, diretor da EV‐
Essência do Vinho. 

“Além  do  esforço  de  comunicação  que  estamos  a  empreender  e  do  retorno  mediático  positivo  que 
esperamos alcançar, prevemos que o evento contribua indiretamente para gerar um impacto considerável 
na cidade, sobretudo em setores como os da hotelaria e restauração, não só devido às necessidades de 
alojamento  como  à  realização  de  jantares  vínicos  extra  programa  e  ao maior  enfoque  no  consumo  de 
vinho que se prevê para essas datas”, conclui Nuno Botelho. 

O ESSÊNCIA DO VINHO ‐ PORTO é uma organização da EV‐Essência do Vinho e da Associação Comercial do 
Porto. O programa oficial que entretanto será apresentado ficará posteriormente disponível online 
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09‐01‐2013‐ Consumo de vinho com menos álcool aumenta‐ Site Maria João de Almeida 

http://www.mariajoaodealmeida.com/catalogo_noticias.php?ID=3510&ID_ORG=3  

O desejo de viver de forma mais saudável está a fazer crescer o consumo de vinhos com menos álcool. Neil 
Mariola,  da  Accolade Wines,  reconhecida  empresa  australiana  responsável  pela  venda  de  algumas  das 
mais conhecidas marcas de vinho em mais de 80 países, falou recentemente durante uma conferência de 
uma pesquisa que mostra que 75% da população  se preocupa em  comer  alimentos mais  saudáveis. «É 
parte da movimentação global consumir comidas e bebidas saudáveis», disse ele, adiantando ainda: «Light 
não  é  uma  palavra  nova  para  os  consumidores,  eles  já  estão  acostumados  a  vê‐la  em  manteigas, 
margarinas, queijos e até sorvetes». 

Apesar disso, ainda existem barreiras para o desenvolvimento desta categoria, como o facto dos vinhos de 
baixo teor alcoólico serem considerados de menor qualidade em relação aos demais, da embalagem não 
traduzir a mensagem que o produto quer passar ou, ainda, da inexistência de marcas famosas envolvidas. 
Mesmo assim, as vendas de vinhos ‘light’ cresceram entre 300% a 900% nos supermercados, sendo a maior 
parte dos consumidores mulheres que procuram cada dia mais opções menos calóricas para suas refeições 

10‐01‐2012‐ Mudança climática ameaça produção de vinho em França‐ Site Anibal Coutinho 

 http://w‐anibal.com/noticias/v/605/mudanca‐climatica‐ameaca‐producao‐de‐vinho‐em‐franca  

O aumento das temperaturas registado na França tem feito com que as uvas tenham menor acidez e mais 
teor de açúcar, produzindo vinhos mais frutados e mais alcoólicos. 

Os produtores começam agora a sentir os efeitos da crescente concorrência de outros países e  referem 
que "à medida que o consumidor fica mais velho não quer bombas de fruta extremamente alcoólicas", diz 
Juan Sanchez, proprietário do Le Derniere Goutte, uma loja de vinhos de Paris. 
Na França, onde o vinho é uma parte importante da cultura social, “bombas de fruta alcoólica" estragam o 
paladar típico. Combinado normalmente com a comida, o vinho é geralmente destinado a acrescentar algo 
aos pratos em vez de dominar. "As pessoas não querem comer com esse  tipo de vinhos, eles são como 
uma refeição em si", explica Sanchez. 
A mudança  ambiental  está  a  começar  a  apertar  um  sistema  que  tem  sido  fundamental  para  o  vinho 
europeu  durante  séculos.  "A  Europa  está  historicamente  relacionada  com  as  características  regionais 
baseadas em variedades de vinhos e estilos particulares", diz Gregory Jones, climatologista que também é 
especialista no estudo da estrutura de clima e adequação para a viticultura."Aqueles que têm a capacidade 
de adaptação diante das mudanças climáticas vão ser muito mais capazes de se adaptar através de uma 
gama de futuros climáticos diferentes", acrescenta 

 

NOTÍCIAS CONCORRÊNCIA 
 

07‐01‐2013‐ Formação Restaurantes 2013‐ Site CVR Tejo 

http://www.cvrtejo.pt/cgi‐bin/getfromdb.pl?nid=EFVyVFuFykXRhadPrM&lang=pt  

As Portas do Tejo Abertas aos Aromas 
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A Comissão Vitivinícola Regional do Tejo, enquanto entidade responsável pela promoção e divulgação dos 
Vinhos do Tejo, tem assumido também o papel de entidade formadora.  

Para a CVR Tejo a formação é um elemento essencial para se poder apreciar um bom vinho. Não podemos 
gostar verdadeiramente do que não conhecemos. É por isso mesmo que a CVRT tem tido a preocupação de 
levar a cabo diversas acções de  formação ao  longo dos últimos 3 anos com o  intuito de dar a conhecer 
melhor os Vinhos do Tejo.  

Assim para o ano 2013, vamos promover 3 cursos de formação destinados a profissionais de Hotelaria e 
Restauração em Santarém, Alcanena e Lisboa, nos dias 14, 21 e 28 de Janeiro, respectivamente, que serão 
ministrados pelo reputado formador Mário Louro.  

A acção consistirá em formação teórica seguida de prova de vinhos com harmonização de iguarias. 

Esta  formação  é  gratuita  sendo  somente  necessário  enviar  a  ficha  de  inscrição  disponível  abaixo  no 
documento para download 

08‐01‐2013‐ Lusovini apresentou vinhos em Lisboa e fez balanço de três anos‐ Site Essência do Vinho 
 
http://www.essenciadovinho.com/pt/revista‐wine/read/348‐lusovini‐apresentou‐vinhos‐em‐lisboa‐e‐fez‐
balanco‐de‐tres‐anos  

Foi  lançada  em  2009  mas  apenas  esta  segunda‐feira,  em  Lisboa,  realizou  um  evento  que  reuniu  o 
portefólio dos 14 parceiros que representa e a  imprensa especializada portuguesa. Três anos volvidos, a 
Lusovini  promete  contrariar  a  tendência  generalizada  e  apostar  de  modo  mais  incisivo  no  mercado 
nacional. 

A estratégia, que Casimiro Gomes e Carlos Moura, os mais visíveis  rostos da distribuidora,  reconhecem 
como ambiciosa, passará por trabalhar o mercado da restauração, com políticas de promoção que sejam 
inovadoras e  se  traduzam em mais  valias para esses espaços e as marcas de  vinho. Neste momento, o 
mercado português representa apenas 25%  das vendas da Lusovini, que tem apostado maioritariamente 
em mercados externos: Angola, Brasil, Europa Central e do Norte, China, Estados Unidos e Moçambique. A 
atuação nos mercados da  lusofonia motivou ainda a empresa a criar estruturas permanentes em alguns 
destinos, como são os casos da Lusovini Angola, Mozamvini (Moçambique) e Brasvini (Brasil), esta última 
em colaboração com o conhecido empresário Rui Costa e Sousa. 

No restaurante Darwins, na Fundação Champalimaud, a Lusovini mostrou um  total de 55 vinhos, muitos 
dos quais apenas disponíveis em alguns mercados de exportação. Álvaro de Castro (Dão), Alves de Sousa 
(Douro), Andresen  (Vinho do Porto), Casa de Cello  (Vinho Verde),  Luis Duarte  (Alentejo), Pedra Cancela 
(Dão) e Quinta da Alorna  (Tejo)  são, entre outros, alguns dos produtores que  integram o portefólio da 
Lusovini. 

10‐01‐2012‐ Quinta do Pôpa termina 2012 com crescimento de 25%‐ Site Enovitis 
 
http://www.enovitis.com/news.aspx?menuid=8&eid=5605&bl=1  
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A Quinta do Pôpa terminou o ano de 2012 com um crescimento de 25% na  faturação. Este aumento da 
faturação deve‐se à entrada nos mercados dos Estados Unidos da América e da Alemanha, e à aposta em 
projetos inovadores como o “Pôpa Vinho Doce” e o “Lolita & Milf”. 

“Embora  tenhamos  ainda muito  trabalho  pela  frente  na  consolidação  da  presença  no mercado  –  quer 
nacional,  quer  internacional  –  e  na  conquista  de  novos mercado,  como  a  Dinamarca  e  a  China,  por 
exemplo, estamos bastante satisfeitos com o trabalho desenvolvido e a performance de 2012, uma vez que 
o objectivo de aumentar a distribuição das nossas marcas topo de gama  foi conseguido. Em 2012 houve 
uma  diminuição  do  número  de  garrafas  vendidas, mas  foram  as  gamas mais  altas  que  tiveram maior 
aceitação, principalmente no que toca às exportações, que representaram 56% do valor total facturado”, 
afirma Stéphane Ferreira, proprietário e CEO da Quinta do Pôpa. 

A comercialização dos vinhos Quinta do Pôpa iniciou‐se em 2010, e nesse mesmo ano a marca apostou na 
internacionalização no Brasil e na Bélgica. 

Em 2011 verificou‐se um crescimento de 26% face a 2010 no que toca a valores de facturação, sendo os 
vinhos de gama mais acessível os mais vendidos . 

10‐01‐2013‐ Saber Servir Vender Melhor‐ Site IDVP 
 
http://www.ivdp.pt/pagina.asp?content=noticia&cod=542  
 
Reportagem da TVI sobre a formação "Saber Servir Vender Melhor", realizada no  IVDP para Restaurantes 
do Porto  
Arrancou em 2012 para promover as boas práticas relativamente ao serviço do Vinho do Porto já envolveu 
mais  de  100  restaurantes,  num  total  de  duas  dezenas  de  formações.  Este  é  o  caminho  para  que  os 
portugueses melhor  conheçam o Vinho do Porto  até porque Portugal  tem  condições  significativas para 
crescer  no  consumo. 
 
https://www.facebook.com/home.php?ref=logo&__req=1c#!/photo.php?v=10151322959997310 
 

10‐01‐2013‐ Quinta da Romaneira foi vendida‐ Site Revista de Vinhos 
 
http://www.revistadevinhos.iol.pt/noticias/quinta_da_romaneira_foi_vendida_14345  
 
A noticia caiu que nem uma bomba nos meios vinícolas durienses. A Quinta da Romaneira foi vendida a um 
empresário sul‐americano que permanece, até ao momento, anónimo (nem se sabe a sua nacionalidade). 
 
“É um investidor internacional que adora o Douro e os vinhos da Romaneira”: foi assim que Christian Seely, 
o  director‐geral  da Quinta  da  Romaneira,  descreveu  o  novo  proprietário  desta  quinta  duriense. Do  tal 
investidor  sabe‐se  apenas  que  é  sul‐americano  e  homem  de  grande  fortuna.  E  que  quer,  para  já, 
permanecer  discreto. 
Christian  era  um  dos  proprietários  da  Romaneira,  juntamente  com  outros  investidores.  
Como  é  evidente,  Christian  não  falou  de  verbas  mas  é  de  senso  comum  que  a  Romaneira  é  uma 
propriedade de grande dimensão – são mais de 400 hectares de terra e cerca de 85 hectares de vinha – e 
tinha  levado, nos últimos anos, grandes  investimentos em edifícios  (incluindo uma nova adega) e vinha. 
Será por  isso uma das propriedades mais valiosas do Douro. Recorde‐se que, para além da produção de 
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vinhos, o grupo investiu aqui num dos mais exclusivos hotéis deste país (e certamente um dos mais caros). 
A Revue des Vins de France especula que a transacção terá movimentado valores ma ordem de algumas 
dezenas de milhão de euros. Christian  revelou‐nos ainda que  irá continuar à  frente da Romaneira como 
director‐geral e agora com “ainda maior participação”. Este gestor  revelou‐nos que está muito contente 
com a aquisição, até porque “este investidor tem uma boa visão a longo prazo e a base para continuarmos 
é agora ainda mais sólida”. A enologia da casa continua, ao que sabemos, com o técnico António Agrellos. 

 

11‐01‐2013‐ Vinhos Verdes vão investir 2,8 milhões de euros em 2013‐ Site Agroportal 

http://www.agroportal.pt/x/agronoticias/2013/01/11b.htm#.UO_dvXKO0cs  

A Comissão de Viticultura da Região dos Vinhos Verdes (CVRVV) vai investir este ano 2,8 milhões de 
euros  em  ações  de  promoção  nos mercados  interno  e  externo. O  anúncio  foi  feito,  dia  10  de 
janeiro  (quinta‐feira),  pelo  presidente  da  CVRVV, Manuel  Pinheiro,  durante  a  apresentação  do 
orçamento  e  do  plano  de  atividades  para  2013,  no  Porto.  Com  os  dados  relativos  ao  primeiro 
semestre de 2012 a apontarem para um crescimento recorde das exportações – sete por cento em 
valor  e  12  em  volume  –,  o  que  acontecerá  pelo  12.º  ano  consecutivo,  o  presidente  da  CVRVV 
estabelece  como objetivo para este ano  “reforçar a aposta nos mercados estratégicos do Vinho 
Verde”, ou seja, EUA, Alemanha, Canadá, Brasil, Suíça, Suécia e Reino Unido. 

Dos 2,8 milhões de euros do orçamento para 2013, a CVRVV destinou 600 mil euros, 21 por cento, 
para os EUA, o principal mercado externo consumidor de Vinho Verde, com um volume de vendas 
de 2,2 milhões de litros no primeiro semestre do ano anterior, o que representa cinco milhões de 
euros. 

O segundo maior investimento, em termos promocionais, vai ser feito no mercado nacional, com a 
CVRVV a prever aplicar uma verba de 550 mil euros em ações direcionadas para os profissionais do 
setor e para o  consumidor  final, o que  representa 20 por  cento do  total do orçamento previsto 
para este ano. 

Uma significativa  fatia orçamental vai  também ser  investida no Brasil: 500 mil euros. O mercado 
brasileiro é cada vez mais prioritário para os objetivos traçados pela CVRVV, estando  já no top 5 
dos países que  importam um produto único no Mundo – em 2011, quase um milhão de  litros, ou 
seja, 1,2 milhões de garrafas, cruzou o Atlântico com destino às terras de Vera Cruz. 

Alemanha (300 mil euros), Canadá (295 mil euros), Suíça (195 mil euros), Suécia (170 mil euros) e 
Reino Unido (190 mil euros) são outros dos países que vão estar na mira promocional dos Vinhos 
Verdes ao longo de 2013, completando os sete mercados estratégicos estabelecidos pela CVRVV. 

Em 2012, mais de 30 por cento da produção de Vinho Verde foi consumida nos mercados externos, 
o  que  aconteceu  pela  primeira  vez  na  história  da  região  que,  segundo  o  presidente  da  CVRVV, 
“assume definitivamente uma vocação exportadora”. 

Para Manuel Pinheiro, as metas para 2013 “são, precisamente, apostar nos mercados estratégicos 
do Vinho Verde”, procurando reforçar a presença em países como os EUA, a Alemanha, o Brasil, a 
Suíça,  a  Suécia  e  o Reino Unidos,  responsáveis  por  80  por  cento  do  investimento  em  ações de 
promoção para este ano. 



29 
   

 

 
 

Agência de Marketing Alimentar, Vinho e Art de Vivre 
 

“Em equipa que ganha não se mexe, assim como não se deve mudar um rumo que tem dado bons 
resultados nos últimos 10/12 anos”, defendeu Manuel Pinheiro, na apresentação do orçamento e 
plano de atividades promocionais, para  justificar a opção da CVRVV em não apostar em nenhum 
novo destino, nomeadamente nos mercados emergentes, como, por exemplo, a China. 

O “maior orçamento de uma região vitivinícola portuguesa” vai permitir levar a cabo, em 2013, um 
conjunto de ações promocionais nos mercados interno e externo, bem como possibilitar a presença 
dos Vinhos Verdes em alguns dos mais importantes certames mundiais do setor, como a PROWEIN, 
na Alemanha, em março, ou a Mesa São Paulo, no Brasil, em novembro. 

Em Portugal, a CVRVV vai organizar a sexta edição do Concurso Vinhos Verdes&Gastronomia, cuja 
entrega de prémios  terá  lugar no Palácio do Freixo.  Já o Palácio da Bolsa,  também no Porto, vai 
receber a  cerimónia de entrega dos Melhores Verdes 2013,  concurso que a CVRVV promove há 
mais de 30 anos, com vista a distinguir os melhores vinhos em cinco categorias. 

Em 2011, os Vinhos Verdes exportaram 38 milhões de euros para 90 mercados externos, o que 
representa 15 milhões de litros, mais oito por cento em relação ao período homólogo. Já em 2012, 
os dados oficiais, referentes aos primeiros seis meses do ano, apontam para um crescimento das 
exportações de sete por cento em valor (18,6 milhões de euros) e de 12 em volume (oito milhões 
de litros). 

O mercado  que mais  importa  Vinho  Verde  continua  a  ser  o  dos  EUA,  que,  até  junho  do  ano 
passado, havia  já transacionado cinco milhões de euros e 2,2 milhões de  litros, mais 16 e 10 por 
cento, respetivamente, do que em igual período de 2011 

 

 

 


