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A Comissdo Vitivinicola da Regido de Lishoa (CVRL) é uma associagdo regional interprofissional, @ qual compete controlar a origem, garantir

a genuinidade e promover os produt

Em entrevista a Pontos de

de vinhos de

ortugal passou, em 2009, por
uma reformulagdo nas deno

minagbes produtoras de vinho

“l'”[“l L{L’,\",\L' contexto nasceu
a Regido Vitivinicola de Lisboa, nova no
nome, porém de grande tradigdo histo
rica na producdo de vinhos finos, agrega
nesta denominacdo todos os vinhos pro-

duzidos e certificados na regido, substi

tuindo desta forma a designagio Vinho

Trata-se de uma

regido com uma forte tradicao vinicola e
que agrega alguns dos DOCs mais reco-
nhecidos nacional e internacionalmen-
te, entre os quais «Colaress, «Bucelas»,
aCarcavelos», «Obidos», «Alenquer»,
«Arruda dos Vinhos», «Encostas DAires
e «Torres Vedras», para além do vinho
regional Lishoa. A nova Regido de Vis
nhos de Lisboa abrange uma area de
vinha de 30 mil hectares, produzindo
cerca de 20 milhoes de garrafas de vi-
nho certificadas, além de Aguardente,
Espumante de Qualidade e Vinhos Ge-
nerosos.
Vasco dAvillez assumin a lideranga dos
destinos desta instituigio no passado
més de Janeiro e ocupard o cargo duran-
te.q proximo triénio, Para o responsével,
o principal desafio que val enfrentar
. passa pela “estabilizacio do nome Re-
‘gito de Lishoa, junto do publico nacie-

Vista, o Presidente da direccao, Vast

Neste

to d'Avillez, entende que hd muito mais

nal e internacional dominio, Vas-
a fazer dentro das nossas fronteiras na
consolidacdo do nome Regildo de Lishoa
do que propriamente no estrangeiro,
onde a marca ja é bastante conhecida
e procurada: "Curiosamente temos que
trabalhar este aspecto muito mais em
U nosso

Portugal do que no exterior

shoa, fora de Portu & mais

hecido, mas em termos nacionais a

maioria dos agentes economicos confi-
nua a chamar-nos Estremadura, muito
porgue esse trabalho nio foi ainda efec-
tuado devido aoutras prioridades”.

Em termos de expor-
tagdo temos conseguido cres-
cer de ano para ano, mas com
calma. Queremos continuar
neste caminho, mas sabemos
que na maioria dos paises eu-
ropeus e nos Estades Unides,
temos também que vender um
pouce a imagem de Portugal e
ndo sé os vinhos de Lisboa

Assim, a Comissdo Vitivinicola da Regido
de Lishoa vai talvez fazer uma tourada a
p[r['[injlsx'\ 1, associada a :ltl.ﬂ estara uma
prova de vinhos, com vista a promogdo
da marca Vinhos de Lisboa: "Este tipo
de acgoes de promogio ja foram efectu
adas em virios palses, mas temos que
as fazer também junto do piblico nacio
nal” referiu o presidente da direcgdo da
CVRL

Exportacao representa

50 por cento

0 Vinho da Regiiio de Lisboa tem vindo
a registar um sucessivo incremento no
volume comercializado, nomeadamen-
te para o$ mercados externos, com uma
quota superior a 45% do total certifi-
cado-e tendo como principais destinos
Angola, Bélgica, Reino Unido, Escandi-
navia, Canada, Estados Unidos.da Amé-
rica, Austrilia, Noruega, Alemanha e
Brasil. Aquela que era a mals premiada
regido de vinhos naclonaltem agora
uma denominacio:, Lishoa, que permi-
tS uma promocdn. interna” ¢ externa
mais consisténte; a0 mesmao tempo que
dard o devido relevo a esta regido de ex-
celéncia. :

Este sucesso deve-se ao esforgo dos pro-
dutores da regiio, as suas extraordind-

s vitivinicolas com direito a Denominagdo de Origem e a Indicagdo Geogrdfica (Vinho Regional Lisboa)

o dAvillez, fala sobre os desafios de uma regido de grande tradigao na produgdo

rias condi¢des naturais para a produgio
de vinhos, e reflecte-se nos resultados
obtidos nos principais concursos na
cionals e internacionais, que no ano de
2010 somaram: 51 medalhas de ouro,
106 de prata e 36 de bronze. Ha ainda
a acrescentar 23 “recomendactes” trés
‘troféus”, bem como outras distingdes
Além da certificacdo de vinhos, a nova
direcgao vai apostar na promogido exter-
na dos vinhos, no sentido de aumentar
as exportagoes. Vasco d'Avillez adianta
que a Polénia tem sido um dos merca-
dog para onde os vinhos de Lisboa 1ém
sido exportados, apés a adesdo do pals
4 Unido Europeia, No plano das expor-
tagdes, Angola é o principal mercado,
absorvendo cerca de 40 por cento do vo-
lume das exportagdes, com 2,5 milhdes
de garrafas vendidas e sete milhdes de
euros facturados, seguindo-se Escandi-
navia, Alemanha, EUA, Canadd, Inglater-
ra e Brasil

"Angola & um mercado extremamenie
importante para esta regido que pro-
duz um quintd do total nacional, logo a
venda dos Vinhos, tem que ser feita para

mercados com grande capacidade para

os absarver, como € 0 caso de Angola’,
afirmou Vasco dAvillez.
A Comissdo Vitivinicola da Regiao de

Lisboa pretende ‘continuar 4 expandir
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de Portugal subiram, no seu conjunto, as suas vendas em 18 por
cento. Isto aconteceu sem baixar os pregos, pois em média este
aumentou sete por cento. Conseguimos isto aumentando a qua-
lidade e oferecendo diversidade, pois em Portugal temos 350
castas diferentes, onde outros so tém seis ou sete, Temos vinhos

o volume de vendas para este mercado,
sem definir contudo um nimero a atin-
gir, devido as especificidades econémi-
cas que se encontram hoje a nivel global:
"Em termos de exportacio temos conse-
guido crescer de ano para ano, mas com
calma. Queremos continuar neste cami-
nho, mas sabemos que na maioria dos
paises europeus e nos Estados Unidos,
temos também que vender um pouco a
imagem de Portugal e ndo 56 os vinhos
de Lishoa”.
Para esta promogdo em muito pode con-
tribuir a ViniPortugal. Criada em 1997,
€ uma associagdo interprofissional que
tem como objectivo a promogio dos
vinhos, aguardentes e vinagres portu-
gueses no mercado interno e em mer-
cados internacionais definidos como
alvo, agrupando estruturas associativas
e organizages de profissionais ligadas
a0 comércio (ANCEVE e AGIBEV); i.pro
dugao [FENAVI @ FEVIPOR), as cpopes.
ra%vas trnnmr.ms) a0s destiladores

e A‘

diferentes e com uma qualidade iinica

L) ﬂéS{CAP),e Mregh, '
4 X

Portugal com o apeio do programa OCM
- Organizagdo Comum de Mercado, que
& pago pelo Instituto Financeiro da Agri-
cultura, e governado pelo Instituo da Vi-

nha e do Vinho, que aprova planos. Con-
tudo, com os responsaveis pelo turismo,
o trabalho ainda estd muito aquém do
que se pode fazer”,

E também no dominio do enoturismo
que a equipa de Vasco d'Avillez vai cen-
trar aten¢oes nos proximos anos, pois
como o proprio reconhece, “se um turis-
ta se deslocar a uma agéncia para tentar
saber que adegas ou produtores de vi-
nho pode visitar, estes ndo sdo capazes
de responder. Neste sentido estd a ser
criado um guia técnico que vai conter
esta informagio por regido”,

Esta é a prova da vitalidade e dinamis-
mo de um sector que, apesar das dif'cul~
dades, tem sabgdo sempre reestr

50 de' modq.@ alnanw m\nﬁu
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