
ddee uummaa ffoorrmmaa mmaaiiss rrááppiiddaa ee eeffiiccaazz qquuaall-
qquueerr ppeeddiiddoo ddee vviinnhhoo qquuee sseejjaa ffeeiittoo ddee
uumm ddiiaa ppaarraa oo oouuttrroo,, oo qquuee ccaaddaa vveezz
mmaaiiss aaccoonntteeccee.. OObbrriiggoouu-nnooss ttaammbbéémm aa
tteerr mmaaiiss ssttoocckkss ddee sseegguurraannççaa,, ppoorr ffoorrmmaa
aa qquuee nnããoo ddeessccoonnttiinnuueemmooss qquuaallqquueerr
pprroodduuttoo ee qquuee ppoossssaa ppoorr eemm ccaauussaa ccoonn-
ttrraattooss ffuuttuurrooss"". Nuno Rodrigues vê ainda
outro proveito nas vendas às grandes su-
perfícies: ""aa ggrraannddee vvaannttaaggeemm éé aa rreennttaa-
bbiilliizzaaççããoo ddooss mmeeiiooss ddee pprroodduuççããoo ee oo eess-
ccooaammeennttoo ddoo pprroodduuttoo.. GGaannhhaammooss
ttaammbbéémm oouuttrrooss nníívveeiiss ddee eessppeecciiaalliizzaaççããoo
ddee uumm pprroodduuttoo,, oo qquuee nnooss ttrraazz vvaannttaaggeennss

ssiiggnniiffiiccaattiivvaass nnaa rrááppiiddaa ssaattiissffaaççããoo ddee
uummaa eennccoommeennddaa"". Apesar do notável
crescimento de vendas a nível nacional,
os responsáveis da Adega Cooperativa
da Vermelha acham que o ""ffuuttuurroo ppaassssaa
ppeellaa ccoonnqquuiissttaa ddee nnoovvooss mmeerrccaaddooss.. PPaaíí-
sseess eemmeerrggeenntteess nnoo ccoonnssuummoo ddee vviinnhhoo
ccoommoo ooss ddaa EEuurrooppaa ddee lleessttee ssããoo eeccoonnoo-
mmiiaass eemm ffrraannccoo ccrreesscciimmeennttoo ee éé ppaarraa eess-
sseess qquuee ssee ddeevveemm vviirraarr.. NNeesssseess mmeerrccaa-
ddooss,, oonnddee aa ccuullttuurraa ddoo vviinnhhoo éé mmuuiittoo
ppoouuccaa,, hháá ddiiffiiccuullddaaddeess eemm eexxpplliiccaarr oo
ppoorrqquuêê ddee uumm vviinnhhoo ddee mmeessaa sseerr mmaaiiss
bbaarraattoo qquuee uumm rreeggiioonnaall"".

Publicidade 
na ttelevisão

No mercado externo, as vendas mais
significativas são para a Rússia, Ango-
la e Guiné, sendo pouco expressivas
as encomendas provenientes de países
como a França, Alemanha ou Argélia.
A alta do Euro também tem levantado
alguns problemas na exportação, ""ppooiiss
mmuuiittooss ppaaíísseess ffaazzeemm oo nneeggóócciioo ccoomm oo
ddóóllaarr ee oo ccââmmbbiioo ddeessttee ppaarraa oo EEuurroo
ttoorrnnaa oo vviinnhhoo mmuuiittoo ccaarroo.. HHoouuvvee uummaa
eennccoommeennddaa ffeeiittaa ppeellooss EEssttaaddooss UUnniiddooss
qquuee,, ddeeppooiiss ddee aallgguunnss mmeesseess aa sseerr aauu-
ttoorriizzaaddaa ppeellaass aauuttoorriiddaaddeess ccoommppeetteenn-
tteess,, ffooii ccaanncceellaaddaa ddeevviiddoo àà ddeessvvaalloorrii-
zzaaççããoo ddoo ddóóllaarr””. Cientes de que para
além da qualidade e da satisfação rá-
pida dos clientes é necessário ir mais
além, a Adega Cooperativa da Ver-
melha reformulou recentemente os
seus rótulos, tendo também feito um
expositor para garrafeiras e restauran-
tes, onde toda a sua gama de vinhos
está exposta. Em termos de marketing,
a grande aposta do ano 2007 passou
por uma campanha televisiva do vinho
leve Mundus, cujo impacto deixou sa-
tisfeitos os responsáveis da Adega Co-
operativa. 

À conversa com...
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